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AUTONOMICAS
-|. VALOR DE
A PROXIMIDAD

Con una aundiencia muy dispar en funcion de la cadena, los canales autondmicos tienen poco en
comiin entre ellos, pero casi todos estin experimentado un incremento de andiencia. Entre sus nuevos
retos se encuentra el fendmeno de la digitalizacion y también el auge del streaming. Ms que verlo
como un enemigo, muchas de estas cadenas apuestan por llegar a acuerdos de distribucion con ellas

por Jordi Casanova
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| mapa autond-

mico actual estd

configurado  ba-

sicamente por

canales  publicos,

gestionados  por
doce organismos de radio y te-
levisién. En la actualidad, todos
ellos forman parte de la FOR-
TA, una asociacion que, mds que
a la produccion de contenidos,
estd enfocada a aunar sinergias
en el dmbito de la publicidad.
Fuera de este modelo hay al-
gunas excepciones, como es
el caso de 7RM en Murcia, de
titularidad publica, pero de ges-
tion privada o Castilla-Ledn,
cuya cadena autondmica es
totalmente privada. Esta Uitima
estd fuertemente subvenciona-
da por el Gobierno autonémi-
co, lo que despierta el recelo
de la oposicion politica.

UNA AUDIENCIA
DESIGUAL

La audiencia de las autonémi-
cas varia mucho en funcién de
la Comunidad. Muchos progra-
mas de estos canales se sitlian
entre los mds seguidos en sus
respectivas dreas, y casi todos
ellos se pueden ver en toda Es-
pafia en unos momentos en los
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RANKING DE CADENAS AUTONOMICAS
RANKING POR CUOTA%.AMBITO DE EMISION. LINEAL. IND. 4+(INV) + 2AS RESIDENCIAS

RK CADENAS OCT 2022  DIF. SEP 22
[ Vi 14.1 -0.3
2 ARAGONTY I 12.7 2.8
3 ™G I 10.7 0.8
4 CSUR I 8.8 -0.1
5 ETE2 8 -0.2
6 TPA 7.5 0.4
7 cMM N 5.5 -0.9
8 TELEMADRID [ 5.2 0.1
9 IVCAN 5 -2.1
10 B3 5 0
T C.EXTREMADURA N 4.4 0.1
12 LA7TV 4.2 0.5
13 APUNT 3.1 -0.1
14 ETB! 1.8 -0.2
15 L7 N 1.5 0.2
16 324 B 1.4 -0.2
17 ™VG2 I§ 1.1 0.1
18 STV i 1 0.2
19 TPA2 0.9 -0.1
20 LAOTRA | 0.6 -0.2
2 ETB3 | 0.2 -0.1

Kantar. Datos con invitados + 2as residencias.

Arriba, la OTT de Canal
Sur, Canal Sur Mas

que las nuevas tecnologfas per-
miten que sus contenidos ex-
cedan su dmbito geogrifico. Su
creciente éxito se debe a que
narran, a través de diferentes
formatos como  informativos,
magazines, CONCUrsos o series,
aquellos temas que interesan

a su audiencia potencial, la de
su drea de cobertura. Algunos
son, ademds, muy populares
mds alld de su dmbito, como
Polonia (TV3) o Gente Maravil-
losa (Canal Sur) con Tofi Mo-
reno. Las autondmicas ocupa-
ron una cuota de pantalla o I-»
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) CUOTA ESPEC. UNICOS
% _Andalalucia
o= C.SUR 8,8% — 5,7 Mill. 69,8%
AND-TV 0,3% — 2,7 Mill. 32,8%
‘EAragén
ARATV 12,8% — 1,1 Mill. -
Asturias
TPA 7,6% — 0,6 Mill. 64,3%
TPA2 0,9% — 0,4 Mill. 39,1%
E Baleares
— IB3 5,0% — 0,7 Mill. 55,5%
l Canarias
TVCAN 5,0% — 1,4 Mill., 63,9%
';";Q‘Castilla La Mancha
- CMM 5,4% — 1,2 Mill. 61,4%
~=—__ Cataluia
— TV3 14,1% — 4,3 Mill. 58,3%
SUPER3/33 0,5% — 1,9 Mill. 25,6%
3/24 1,4% — 2,7 Mill. 36,9%
ESPORT3 0,7% — 1,9 Mill. 36,9%
TV3CAT 0,1% — 0,3 Mill. 4,0%
= Extremadura
C.EXT 4,4% — 0,7 Mill. 65,3%
\ Galicia
TVG 10,7% — 1,8 Mill. 68,0%
TVG2 1,1% — 1,2 Mill. 44,7%
GAL.TV 0,0% — 0,1 Mill. 2,6%
Madrid
TELEMADRID 5,2% — 3,7 Mill. 55,5%
LAOTRA 0,6% — 2,1 Mill., 32,4%
-Murcia
LA 7TV 4,2% — 0,8 Mill. 56,7%
L Pais Vasco
%4 N ETBI 1,8% - 1,0 Mill. 48,8%
ETB2 8,0% — 1,5 Mill. 70,0%
ETB3 0,2% — 0,4 Mill. 17,7%
ETB4 0,6% — 0,7 Mill. 34,6%
EVzIencia
A PUNT 3,1% — 0,0 Mill. 0,0%

Kantar

share del 8,4% el pasado mes
de octubre. Se trata de una
medida de audiencia que esti-
ma el porcentaje de hogares o
espectadores que estdn viendo
un programa de televisién en
un territorio con respecto al
total que tiene encendido su
televisor durante la emision. Se
trata de una cifra que se suele
mantener estable mes a mes,
aunque varfa mucho en fun-
cién de cada territorio. Al igual
que en la televisidn local, los
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espacios de proximidad siguen
siendo los que mejor les fun-
cionan. Los programas infor-
mativos diarios suelen liderar
audiencias, y por descontado
los especiales también, como
los de la Semana Santa con la
emision de las diversas Pro-
cesiones. Festividades locales
como San Isidro siempre tie-
nen una excelente cobertura
en Telemadrid, y la audiencia
la recompensd disparando los
audimetros.

La serie documental
Memoria Negra (IB3)

Pese a que cada Comunidad
Auténoma es un mundo, hay
muchos programas que se
emiten en varias cadenas en
diferentes dfas. El concurso
“Atrdpame si puedes”, todo un
éxito en Aragdn TV se emite
en otras cadenas como la cana-
ria. Ademads, existen diferentes
versiones en cataldn en A Punt,
IB3 y TV3. En todos los casos,
el cine y las series internaciona-
les tienen presencia, aunque a
diversos niveles. Asi, TV3 ape-
nas emite ficcidn internacional,
mientras que el cine americano
es muy importante en la parri-
lla de Aragdn TV.

TV3: UNA PROPUESTA
MODERNAY URBANA

Polonia se sigue posicionando
como uno de los contenidos
no informativos mas vistos de la
autondémica catalana, que emite
en este idioma la totalidad de
sus canales. El pasado mes de
octubre, su cadena principal,
TV3, ocupéd el primer puesto
entre estas televisiones con un
share del 14,1 % en Catalunya,
segln datos de Kantar Media.
También esa lengua emite IB3
(puesto 10, con un 5% de cuo-
ta de pantalla) en las Baleares
y A Punt (13, con un 3,01%)
en la Comunidad Valenciana.
Ademds, los tres grupos cuen-
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tan con un canal por internet,
Bon dia TV, creado en 2018 y
potenciado recientemente, en
el que comparten contenidos
audiovisuales. El lenguaje, las tra-
diciones, la educacién, la gastro-
nomfa y el sentido del humor a
menudo son un contraste que
enriquece nuestra sociedad, y
son la base de la programacién
y el éxito de AragdnTV. Esta ca-
dena consiguid en octubre un
share del 12,7 9%, ocupando el
segundo puesto entre las cade-
nas mas vistas. Sus programas
mds seguidos son precisamente
aquellos que se centran en la
cultura aragonesa.

El pasado mes de octubre, la tv
autondmica gallega consiguid
ocupar el tercer lugar entre
las mds vistas con un 10,7% de
cuota de pantalla en su comu-
nidad. Si hay un programa em-
blemdtico en esta tierra es Luar.
Se trata de uno de los grandes
éxitos de TVG, siendo habitual-
mente lider de audiencia en su
franja horaria y con especial re-
levancia entre los muchos emi-
grantes gallegos. Cuenta con

1
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Treufoc (IB3)

LAS AUDIENCIA visior
VARIA EN FUNCION combinacion  de

un segundo canal, TVG2, més
minoritario y con una progra-
macién centrada en contenidos
infantiles y culturales. Su cuota
de pantalla ronda el I,1%.

ETB: A LA CONQUISTA
DEL MUNDO

La televisién vasca cuenta con
varios canales, pero el mds se-
guido, ETB 2 (8 % de cuota de
pantalla en octubre), emite en
castellano. ETB |, totalmente
en euskera, consigue un mo-
desto 2,6% ese mismo mes. Su
programa de mds éxito es El
conquistador del Caribe, uno de
los realities mds extremos de
la televisién por la

DE LA COMUNIDAD sus dificiles prue-

bas, la superviven-
cia limite y las dificuftades de la
convivencia.
El grupo vasco - su programa-
cién se puede recibir sin proble-
mas también en Navarra, es el
mds veterano. Su primera cade-
na se lanzé en 1982 — este afo
celebra sus 40 afios - y actual-
mente cuenta también con ETB

3 con programacion infantil en
euskera'y ETB 4, de tipo cultural.

APUESTA POR LA
TRANSFORMACION
DIGITAL

Los datos de audiencia mues-
tran la consolidacion de las ca-
denas autondmicas en el con-
junto de la televisién en abierto,
un fendmeno necesario que,
lejos de desaparecer; tiende a
consolidarse. En mayor o me-
nor medida, todas cuentan con
plataformas  multimedia, que
aportan agilidad, accesibilidad,
inmediatez y versatilidad para
disponer de sus contenidos en
cualquier soporte: television,
radio, plataforma web y redes
sociales. Su oferta OTT estd
muy desarrollada, especialmen-
te en los casos de TV3 y Ca-
nal Sur. Ademds de las sefiales
de sus canales en directo, los
programas (especialmente los
de produccion propia) estdn
disponibles en catdlogo para
ver cudndo y ddnde quiera el
espectador. Ademds, estos ser-
vicios ponen en valor el ar- 1=
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Pablo Romero Sulla (58 afios)
es licenciado en Filosoffa y Le-
tras, por la UAM y Mdster en
TV por la Boston University.
Este directivo, actualmente di-
rector y fundador de RUNTI-
ME Espafia, el servicio FAST
que opera diez canales linea-
les y contenidos bajo deman-
da (AVOD), formd parte del
equipo fundador de Canal+
en 1989 (tv pago), Digital+ en
1997 (tv multicanal) y también
fue el maximo responsable de
YOMVI (OTT) en 2010.

{Como ves el panorama
audiovisual espafiol en
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' ASAUTONOM
MUY IMPORTAN
ATV EN ABIERTO

HABLAMOS CON PABLO ROMERO, DIRECTOR GENERAL DE RUNTIME

PERSPECTIVES

general y qué papel tie-
nen los servicios gratuitos
como RUNTIME?

El panorama audiovisual espa-
fiol estd viviendo uno de los
momentos mds interesantes
de los dltimos afios. Estamos
en unos procesos singulares,
unos puntos de inflexion. Lo
que funciond en los Ultimos
afios deja de hacerlo ahora.Y
emergen nuevos actores que,
de forma silenciosa y sin hacer
mucho ruido, ya estdn funcio-
nando.

{Hay una reestructura-
cion de la oferta?

CAS SON
TES PARA

Efectivamente. La TDT sigue
siendo predominante, pero su
modelo de contenidos estd en
crisis. Y las operadoras (TEL-
COS) como Movistar, Vodafo-
ne y Orange tiran la toalla en
la produccién de contenidos
(canales y servicios) para ser
integradores de plataformas
OTT. Y estas plataformas de
pago, tras afos de consolida-
cion, dan muestras de agota-
miento tocan techo, echdn-
dose en los brazos de agentes
publicitarios...Y en este con-
texto aparecen las plataformas
OTT gratuitas, como Pluto TV,
Samsung TV Plus o RUNTIME,
plataforma digital de Cine y
Series que tras su éxito en Es-
tados Unidos y América Latina
llega a Espana con fuerza.
{Como ves la situacion de
las televisiones autonomi-
cas?

Las televisiones autondmicas
representan una fortaleza en
el sector de la televisién en
abierto. Han sabido mantener
su herencia de financiacién pu-
blicitaria para hacer mas liviana
la carga al contribuyente... y
€so es una gran ventaja.

Es su punto fuerte...

Sin duda, pero ademds han sa-
bido encontrar en la cercania
un nexo sdlido con sus au-
diencias. La televisidn tiene una
componente incuestionable
de circunscribir el entorno del
espectador y las televisiones
autondmicas, mejor que la pu-
blica, resultan ganadoras y de
gran valor, bdsicamente gracias
a sus informativos, programas
de interés para sus especta-
dores y en menor medida de
servicio publico.

i{Son entonces aliadas de
servicios OTT gratuitos?
Son complementarios, y en
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chivo audiovisual generado a lo
largo de los afios, ofreciendo un
auténtico repositorio digital de
los creadores del sector audio-
visual de cada comunidad. Los
mds extensos son los de Cata-
lunya (TV3 a la carta) y Andalu-
cfa, con Canal Sur Mds, poten-
ciado recientemente. El pasado
mes de noviembre Castilla-La
Mancha Media lanzé el canal
Playtoros, un espacio dedicado
al mundo del toro en el que los
aficionados pueden  disfrutan
en abierto, de retransmisiones
en directo e histdricas, de los
mejores documentales sobre
toreros, ganaderfas o plazas y
de los programas de actualidad
de CMM como Tiempo de Toros.

VENTA DE CONTENIDOS
A LAS PLATAFORMAS

El panorama de la ficcidn televi-
siva en Espafia estd cambiando.
El protagonismo de las series
-y en menor medida de otros
programas - se ha trasladado a
las plataformas bajo demanda
en detrimento de la television
gratuita, y esto ha perjudicado
especialmente a las cadenas
autondmicas. Inmersas en una
encrucijada, cada una de ellas
ha tomado caminos distintos.
Y lo cierto es que cada vez
producen menos series, y casi
ninguna de forma conjunta. Una
de las salidas mds interesantes
para su catdlogo, mds alld de la
coproduccién, consiste en su
venta a plataformas. Buscando
siempre nuevos contenidos, los
de estas televisiones han sido
idéneos para el streaming: apor-
tan a estos servicios novedades
y los ponen a disposicién de
una audiencia global. Ademas,
muchos titulos que pasaron sin
pena ni gloria por la television
en abierto han consegui- 1->
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DEBEMOS ADAPTARNOS

HABLAMOS CON CLARA CABEZAS, DIRECTORA ADJUNTA DE TV3

{Cuales cree por lo general
que son los principales re-
tos de las televisiones au-
tonoémicas en general en el
actual contexto televisivo?
Los mismos que los de todas
las teles. Adaptarse a nuevos
consumos  audiovisuales.  Ir
mds alld de la television line-
al y potenciar los consumos
on demand Tener claro que
el usuario estd en el centro y
que consume cuando lo de-
sea y a través del dispositivo
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proximidad

que quiere. La competencia
en contenidos es enorme Yy
las televisiones autondmicas
deberdn tener presentes sus
hechos diferenciales: la lengua
y la proximidad.

{Qué les aporta formar
parte de la FORTA, la aso-
ciacion de televisiones de
ambito estatal? ;Cuales
son sus principales reivin-
dicaciones?

Nos aporta que podemos
compartir formas de hacer

Las televisiones
antonomicas deberdn
Lener presentes sus
bechos diferenciales:

la lenguay la

Comeprar derechos conjun-
tamente de contenidos de
produccién ajena. olaborar en
algunas producciones, inter-
cambiar conocimiento. ..
{€Cémo contempla el
fenomeno de las platafor-
mas de streaming? ;Los
perjudica?

Las plataformas ponen a di-
sposicion de la gente muchos
mds contenidos audiovisuales.
El usuario puede escoger lo
que quiere ver y cudndo lo
quiere ver. Nos perjudica en
cuando hay mds competencia,
pero nos obliga a ponernos al
dfa. En la CCMA hace pocos
dias se ha presentado el nue-
vo Plan Estratégico, un trabajo
exhaustivo que se ha realizado
con la colaboracién de mucha
gente de dentro de la casa y de
fuera y que es la hoja de ruta
que nos debe permitir posi-
cionarnos y transformarnos
frente a las nuevas plataformas
y diversificacion de consumos.
Tenemos claro que debemos
adaptarnos para conectar con
la gente y si tenemos recursos
seremos capaces de hacerlo.
i{Qué proyectos existen
conjuntamente en estos
momentos con el resto
de las televisiones au-
tonomicas a nivel de pro-
gramacion?

Compartimos series de fic-
cion de ajena, documenta-
les y peliculas. El programa
Atrdpame si puedes, por ejem-
plo, lo hacen muchas televisio-
nes autondmicas y comparti-
mos platés que nos abaratan
el coste de la produccién Con
la Forta llevamos afios colabo-
rando y desde TV3 tenemos
especial relacidon con las dos
televisiones de habla catalana:
IB3 y Apunt. 2



do convertirse en éxitos de
audiencia gracias a su emision
en servicios como HBOMax o
Netflix. Son programas de éxi-
to que empiezan su recorrido
comercial en las autondmicas
y que luego son comprados
por las plataformas, como es el
caso de Crims (de TV3) que se
emitié en Movistar+. No es el
dnico: tanto la autondmica ca-
talana como también el resto
de las cadenas cuentan ya con
muchos de sus contenidos, es-
pecialmente los de ficcidn, dis-
ponibles en toda Espafia - y en
muchos casos con distribucion
internacional - gracias a Netflix,
HBOMax, Disney+, Prime Vi-
deo... Producido por Televisié
de Catalunya y Goroka, Mo-
vistar + cuenta ya con las dos
temporadas de Crimenes adap-
tadas en castellano, pero tam-
bién dentro del dmbito del true
crime destaca la produccién de
IB3 Memoria Negra, serie docu-
mental que trata de recuperar
parte de los crimenes vy suce-
sos mds destacados que se han
producido en las Islas Baleares
durante los Ultimos 100 afios.
Estd disponible en Prime Video.

THRILLERS DE
INVESTIGACION
CRIMINAL

El Ultimo  Show (HBOMax)
primera serie de ficcidon pro-
ducida por Aragdn TV y que
también pudo verse en otras
autondmicas es una creacién
de Alex Rodrigo (La casa de
papel) y una de las revelacio-
nes de las Ultimas temporadas,
mientras que producida por
ETB, Telemadrid y Mediapro es
la serie La victima nimero 8, que
podemos disfrutar en Netflix. La
ficcion arranca con un ataque
terrorista de naturaleza yihadis-

ta en el Casco Viejo de Bilbao. ..
Auga Seca forma parte de la
oferta de HBOMax. Se trata de
una ficcion gallega — otro cldsi-
co de esta tierra El sabor de las
margaritas estd en Netflix-, un
drama policial con en el tréfico
de armas como teldn de fondo
producido por Portocabo y SPi.
Es la primera serie en version
original en gallego disponible
en esta plataforma. También
estd disponible en Filmin la res-
puesta de la television balear
a True Detective. Treufoc es un
thriller de investigacién criminal
que ha traspasado fronteras y
se ha distribuido también fuera
de Espafia.

TV3:LA MAS PROLIFICA
En general, las series catalanas
se exportan muy bien al resto
del Estado. Las tres tempora-

das de Merlf - sobre un profe-
sor de filosofia que ensefia en
un Instituto con métodos poco
ortodoxos - estdn disponibles
en Filmin, Prime Video y RTVE
Play (gratuitamente), mien-
£ tras que la primera tempora-
da de Bienvenidos a la familia,
comedia que se centra en las
dificultades de una madre con
i tres hijos llamada Angela (Me-
lani Olivares), se puede ver en
Netflix. También en esta plata-
forma encontramos las series
como Si no te hubiera conocido
(una produccién de ciencia fic-
cién de diez capftulos), mien-
tras que una de las dltimas en
llegar, en este caso a HBO Max,
ha sido Moebius, estrenada
en abierto el pasado mes de
mayo, un interesante thriller de
investigacion.

LA COPRODUCCION,
CAMINO A SEGUIR

Las propias plataformas de
pago suelen producir mucho,
pero también estdn interesa-
das en hacer llegar al publico
del resto de Espafa - y tam-
bién internacional - las ficcio-
nes autondmicas. La copro-
duccidn entre las plataformas y
los canales en abierto también
serd, sin duda, una tendencia
en el préximo futuro: las series
se emitirdn en una tv en abier-

LA COPRODUCCION Eﬁ;efa;jjs Qg;
PRéXlMO FUTURO caso de 3 Cami-

nos, que ademads
de emitirse en Prime Video ha
contado con la participacién
de la television gallega. La serie
relata la vida de cinco amigos,
cada uno de una nacionalidad
diferente, todos ellos conecta-
dos por El Camino de Santiago.
No serd un caso aislado. |2
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