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_ EVENTO OPTIMISTA QUE REIVINDICO LA MODERNIZACION DE LAS SALAS, LA PRIMACITA DE LK ===
== “EXPERIENCIA”Y LA SOSTENIBILIDAD COMO FORMA DE SEGUIR CONQUISTANDO AL PUBLIC{Q_.1 =i
ZENDAYA, OLIVIA COLMAN O TIMOTHEE C’HAMELET PUSIERON EL BROCHE A UN EVENTO MA‘S _',__.
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i CineEurope del aio pasado, 2022, fue
el de la vuelta a la normalidad después de
la pandemia con la participacion de casi
2000 delegados. la edicion de 2023 ha sido
la de los récords y un optimismo “pruden-
te” porque la industria aun debe enfren-
tarse a grandes retos. Mds de 4000 players
de 85 paises, la mayor parte exhibidores y
distribuidores, asistieron al macrocongre-
so organizado por The Film Expo Group
en Barcelona entre el 19 y el 22 de junio.
Un evento que tambien sirve como con-
vencion anual de UNIC, la asociacién que
reune a exhibidores de 39 paises euro-
peos. En el TradeShow, mds de 70 stands
de empresas, desde fabricantes de butacas
para salas a los productores de palomitas
o innovadores sistemas de sonido. En total
9500 metros cuadrados para un congreso
en el que la ciencia, el arte y el negocio
se alian. Por cierto, a CineEurope le gusta
Barcelona y se anunci6 que continuard en
la capital catalana al menos hasta 2028.
No solo los nimeros de asistencia y el am-
biente dindmico y luminoso de CineEu-
rope invitaban al optimismo. Phil Clapp,
presidente de UNIC, presenté como todos
los afos el Informe Anual
con cifras alentadoras que
invitan a olvidar incluso
la idea de la simple “re-

cuperacion” para supe-

rar incluso los nimeros
; anteriores a la pande-
"’.i mia. “Tras dos afos de
disrupcion”, dijo Cla-
pp, “2022 marca un

e i gran cambio de paso
\ en la industria de
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exhibicion europea
mandando una se-
nal evidente del de-

""'"" seo de las audien-
— cias de regresar a
e la Gran Pantalla”.
- "S55 UNA EXPERIENCIA CINCO ESTRE-
- - . : LLAS
s Je mane " CineEurope abri6 a lo grande con un

apasionante debate titulado “Atrayendo
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a las audiencias y el futuro de la indus-
tria de la exhibicion” con varios pesos
pesados de la industria como Andrew
Cripps, presidente de distribucion in-
ternacional de Warner; Niels Swinkels,
EVP&MD International Distribution de
Universal Pictures; Eddy Duquenne,
CEO de Kinepolis; Tim Richards, CEO
de Vue International y Susan Wendt,
directora ejecutiva de TrustNordisk.
Una conclusion clara escuchando a los
panelistas, la Uinica manera de compe-
tir contra el visionado de cine en casa
es garantizando una experiencia cinco
estrellas al cliente, desde la compra de
entadas, pasando por el servicio de bar,
las condiciones técnicas de la proyec-
cion hasta la comodidad de las butacas.
Dijo Duquenne, CEO de Kinepolis: “No
es tanto el contenido como la experien-
cia. Los clientes esperan mas del cine
y estdn dispuestos a que las entradas
sean mds caras si mejoramos esa expe-
riencia”. El ejecutivo también aposté por
una programacion “activa” pensando en
el publico en la que haya “creatividad
por ambos lados. y no solo proyectar lo
que traen los grandes estudios. Este es
el momento en el que debemos ser in-
novadores para acercarnos a audiencias
especificas”. El ejecutivo también recla-
moé mds storytelling y rematd: “Apple o
Amazon van en esa direccion”.
Richards, de Vue, vio el vaso medio lle-
no: “Estamos ante la oportunidad histo-
rica de reinventarnos por completo, en
una “zona cero”. Debemos hacer algo
especial que tenga un impacto dura-
dero en la industria” Todos abogaron
por mejorar la relacion con las majors
americanas: “Hasta la fecha produc-
tor, distribuidor y exhibidor han tra-
bajado por separado”, sefial6 Wendt,
de Nordisk, “y a partir de ahora tene-
mos que comenzar a hacerlo juntos”.
Cripps, de Warner, fue tajante: “Cada
visita al cine es importante y relevante.
Hay que cuidar desde el sonido hasta
el “customer service”. Podemos hacerlo
mejor y ya no es admisible que los
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clientes salgan con quejas”. El ejecutivo
sugirio un regreso al 3D para diferen-
ciar atin mds el cine de la experiencia
casera y valoré de manera muy positi-
va el aumento del “premium”. Por su
parte, Niels Swinkels, de Universal, sin
embargo senald que “las peliculas que
funcionan bien estdn dando tan buenos
resultados, o incluso mejores, que antes
de la pandemia pero aquellas que no
triunfan van peor que antes”. Cripps re-
maté abogando porque

haya una mayor diver-

sidad de oferta. “Hay un

20% menos de peliculas

y un 20% menos de es-

pectadores. Me preocu-

pa ver algunos gaps en

el calendario de otofio”.

Richards, por su parte,

valoré las nuevas butacas

reclinables como un game

changer y anadié que los

cines deberdn hacer gran-

des inversiones en los proxi-

mos afos para seguir sien-

do competitivos. En el aire

quedd la idea, no rechazada

por Cripps, de que las majors

emitan unos “sellos de cali-

dad” a determinadas salas.

Lucy Jones, directora ejecutiva de
Comscore sefiald una serie de tenden-
cias clave del escenario pospandemia
como el boomn de los cines premium, el
interminable éxito de franquicias que
incluso mejoran sus resultados con cada
nueva secuela como John Wick o Creed
“no solo el primer fin de semana sino
que de manera continuada”, el claro re-
torno de las familias para ver los grandes
titulos de animacién o dirigidos al publi-
co infantil como el mega éxito de Super

3 4 BOX OFFICE
Septiembre 2023




estd a punto de cambiar. Helen Hewlet,
Business Insight Manager de Coca-Cola
y Amy Clamp, de Beatfreeks defendieron
el concepto “Todo con moderaciéon”, del
que hacen bandera la generacién Z y los
jovenes Millenials.

La desaparicion de los “viejos” vasos de
pldstico con pajita serd la consecuencia
mds inminente que verdn los especta-
dores en breve pero es solo el princi-
pio de una verdadera “revolucién ver-
de” que vendra también marcada por
las leyes nacionales y las directivas de
la UE. En un seminario organizado por
Coca-Cola sobre sostenibilidad, el pro-
pio Nick Gault, present6 unos nuevos
vasos reusables que en breve suplanta-
ran a los viejos, y mds contaminantes,
modelos. La cuestion de su precio, la fa-
cilidad para lavarlos o la porciéon de be-
bida que se dard animaron los debates.
La sostenibilidad no acaba con los va-
sos reciclables. El propio disefio de los
cines podria vivir una revolucion con la
aparicion de las nuevas construcciones
modulares. En una conferencia, Stefanie
Discher, CEO de InventaCinema, defen-
di6 un nuevo modelo “low carbon” en
el que minimizando costes las salas mo-
dulares creardn cines mds dindmicos y
modernos que podrian beneficiarse de
la utilizacion de proyectores laser de
bajo consumo. La proyeccion laser, que

Mas de 4000 players, la mayoria exhibidores

y distribuidores, el doble que el afo pasado,

se acreditaron para un evento de cuatro dias
celebrado en el Barcelona Convention Center
que ocupd 9500 metros cuadrados.Tim Richards,
CEO de Vue International, vio el vaso medio
lleno: “Estamos ante la oportunidad histérica de
reinventarnos por completo, en una zona cero.
Debemos hacer algo especial que fenga un
impacto duradero en la industria”.

no necesita bombillas y por tanto aho-
rra energia, parece imponerse como es-
tdndar. No en vano, la compaiiia belga
Cinionic, lider de proyectores laser, fue
proveedor oficial del evento.

GESTION DE DATOS: CONOCER
MEJOR AL CLIENTE

“Estamos ahogados en datos. jAyu-
dadnos exhibidores!” dijo Andrew Cri-
pps en el panel “Atrayendo a las audien-
cias y el futuro de la industria del cine”.

Niels Swinkels, EVP de distribucion in-
ternacional de Universal lo dejo claro:
“Cuantos mejores datos tenemos, mejor
nos va. Es algo que tenemos comproba-
do”. Todos estaban de acuerdo en que
una estrecha colaboracién entre estudios
y exhibidores para intercambiarlos iba
en beneficio mutuo. Otra cosa es que
pase. La voluntad es clara, mejorarlo:
“Estamos todos en el mismo barco”, dijo
Duquenne de Kinepolis. Mejores datos
también significa mejor promocién )
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de las peliculas. En este sentido, como
sefald Lucy Jones, directora ejecutiva de
ComsCore, las redes sociales son el prin-
cipal canal de promocion de las pelicu-
las. Sin embargo, no es ni mucho menos,
lo mismo “vender” un titulo a un miem-
bro de la madura Generacion X que a
uno de la Z o un “millenial”. Segin datos
presentados por Jones, mientras los que
tienen entre 18 y 24 afos prefieren Tik
Tok (70%) e Instagram (67 %), sus ma-
yores en cambio optan por Facebook (un
84% los millennials y un 93% los de la
generacion X). El formato ganador del
dltimo afio son los videos cortos o “re-
els” promocionales, que han aumentado
un 188% en Instagram y un 275% en la
red social de origen chino.

e the Seating Experience
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DEL COCHE DE BARBIE A MISION:
IMPOSIBLE

Un afio mads, el congreso sirvio para
que las majors americanas, y algunas
productoras independientes, presen-
taran las peliculas que estrenardn los
proximos meses. El desembarco de Ho-
llywood fue espectacular y los grandes
estudios compitieron por ver quién
arrancaba su show de manera mads ori-
ginal. Los mads divertidos, Warner, que

comenzaron con un clip con sus ejecu-
tivos Andrew Cripps y Danielle Bekas
recorriendo Los Angeles en el coche de
Barbie con aparicion de la estrella de
la pelicula, Margot Robbie, incluida.
Los mads espectaculares, Paramount,
que convertian a su presidente, Mark
Viane, en una especie de Ethan Hawke
(el protagonista de Mision: Imposible)
mucho mds patoso y también mads di-
vertido. A falta de la presencia de Tom
Cruise como el afio pasado, cuya au-
sencia excusoO Viane, fue sin duda un
espectacular comienzo. La asistencia
de grandes estrellas siempre anima el
cotarro. Los mds glamourosos, de nue-
vo Warner, que llevaron al escenario a
Zendaya para presentar Challengers, la
nueva pelicula de Luca Guadagnino, un
torrido romance a tres ambientado en
el mundo del tenis, y la segunda parte
de Dune. Para ello estuvo acompaiada
de Timothée Chamalet, que también
aprovecho la visita para excitar a los
exhibidores con Wonka, que llegara a
las salas en Navidad, en la que inter-




preta al célebre personaje de Charlie y
la fdbrica de chocolate. A la hora del
glamour, Disney también puso su parte
al llevar al escenario a Kenneth Bran-
nagh, quien se vuelve a convertir en el
detective Poirot en Misterio en Venecia,
thriller de asesinatos que también diri-
ge. Ganadora de un Oscar, Olivia Col-
man derrochd simpatia presentando
para StudioCanal Wicked Little Leters,

una comedia ambientada en la Ingla-
terra de los anos 20 de la que también
es productora. Las grandes estrellas no
solo brillaron en el escenario. Casi to-
das las presentaciones estuvieron acom-
pafiadas de mensajes especiales de sus
estrellas y via video se pudo ver desde

ner en sus 14 afios en el cargo. Estonio de
nacimiento, tuvo palabras para Ucrania.
El otro gran protagonista fue el aleman
Hans-Joachim Flebbe fundador y direc-
tor general de Astor Film Lounge y Zoo
Palast, que recibié el UNIC Achievement
Award. A Flebbe se le debe, nada me-
nos, que el honor de haber inventado
el “cine premium” tras haber triunfado
como CEO de CinemaxX. Utilizando una
metafora culinaria, defendio las salas de
esta manera: “Cuando quiero comer algo
sencillo lo hago en casa. Cuando quiero
pegarme un lujo, voy a un restauran-
te. Lo mismo pasa con el cine porque
nunca serd lo mismo ver una pelicu-
la en pantalla grande rodeado de otras
personas que en un ordenador portatil”.
Otros premiados fueron Nordisk Film
Cinemas, “exhibidores del afio”, premio
que recogio Asger Flygare Bech-Tomsen;
el premio Comscore “Achievement in Eu-
ropean Box Office para Universal Pictu-
res International, aceptado por Paul Hig-
ginson; el premio Coca-Cola CineEurope
para sostenibilidad fue para Kinopolis
Management Multiplex, recogido por el
Dr. Gregory Theile y Andreas Hufer. El
espafiol Javier Hoyos, de Odeon Cine-
mas Group, por su parte, se llevd una de
las medallas de oro del certamen.
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