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as redes sociales son el
espacio promocional  mas
activo y ‘masivo para todo
tipo de-industrias. El cineno
se escapa de esta dindmica,
y todaslas distribuidoras tie-
“nen en comun un uso cons-
tante de sus canales sociales

sumo supone un-38% del total del tiem-
po online. Tras mds de 15 afios con las

~ redes sociales dominando el panorama,

se han podido ver cambios generacio-
nales: los consumidores mayores de 40
afos estan en Facebook;-y la Generacion
Z vive por y-para TikTok. Esto ha obliga-
do a-muchas empresas a actualizar sus
estrategias de comunicacion, priorizan-
do un enorme consumo de videos cortos
mds que contenido estatico — imdgenes.
Pese a este consumo tan masivo, las re-

~ des sociales no son una solucion mdgica
~~a los problemas de marketing y es un te-
~tritorio enormemente competitivo. . _

Muchos oj’os suelen mirar a Estados Uni-
dos, tanto la actividad de los grandes

estudios como de grandes distribuidoras

que operan-fuera de ellos como A24 0



Lionsgate. La principal diferencia entre
los mercados de Estados Unidos y Espana
es que en el primero hay una diversidad
de perfiles de espectadores muy amplia
y lucrativa. Con frecuencia, las empresas
apuestan por contenido que no busca el
consumo- general sino la afinidad con
sectores como el Latino o-Latinx (segun-
da ‘generacion), Asiatico-Americano, 0
Afroamericano. De ahi salen_productos
como' el moderado éxito.de The Blacke-
ning-que-logré. mas de- 12 millones de
dolares en la taquilla norteamericana en
solo dos semanas y en menos de 1.800
salas, con un coste de distribucion muy
limitado. Otros ejemplos de gran éxito

son la reciente Spider-Man: Across the
Spider-Verse, que ha tenido campanas
especificas para empatizar con el sector
latino y que supuso un 37% de su au-
diencia de estreno. Es en estos-espacios
de nicho donde empresas y talento pue-
den encontrar altos niveles de afinidad
que los lleven a ser virales.

En Espafa-la realidad es diferente tanto
por-la audiencia potencial como por el
volumen de negocio, que obliga a mu-
chas-distribuidoras a ajustar mucho las
campanas de lanzamiento. Para este
analisis el mercado se divide en tres par-
tes: los grandes estudios de Hollywood
con sede. espafnola, las distribuidoras

nacionales-de producto mainstream, y
las distribuidoras nacionales de cine de
autor. El andlisis tiene sus limitaciones
porque la informaciéon mads critica es la
del presupuesto de las campanas, dato
que es confidencial. Cuando se habla de
redes sociales y las estrategias de mar-
keting hay que valorar que existe un es-
pacio-promocional que es organico-en
el que se mezcla una audiencia natural
y en el que a veces pueden existir pro-
mociones puntuales. Al no tener acceso
a las campanas reales de las empresas,
el andlisis gira entorno a los impactos y
visualizaciones de los materiales promo-
cionales. >
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___ REDES SOCIALES

En el reino de los grandes estudios los
nimeros son desorbitados. Su produc-
to es el de Hollywood: grandes sagas,
franquicias, super estrellas, y millones
de efectos especiales que lucen bien en
trdileres. Este volumen inmenso de con-
tenido con grandes presupuestos no se
toma a la ligera, y las férreas campafias
de lanzamiento en Espafia vienen mar-
cadas por las centrales de los estudios en
Los Angeles y Londres.

Los estudios tienen cuentas unicas para
Facebook en todo el mundo, lo cual hace
imposible saber cudntos seguidores- tie-
nen en Espana en esa red social. Si uno
se mete desde nuestro pais a-la pagina
de Facebook de Warner, Sony, Universal,
Paramount o Disney verd que los conte-
nidos estdn-en espafol y dirigidos al pu-
blico local pero la pdgina es la misma en
todo. el mundoe y la-red social te dirige a
la del pais en funcion de la IP. De esta
manera, no es posible ver los contenidos
de Warner Italia o Alemania desde Es-
paiia y viceversa. Por eso, lo tnico que
podemos: saber-es~que Warner tiene-35
millones de-seguidores; Sony, 28 millo-
nes;~Universal;-29. millones; Paramount;
11-millones:y: Disney 31 millones; pero
ese-es el numero-de seguidores: que tie-
nen en todo el mundo. Lo-mismo pasa-en
Linkedin, donde solo-Universal tiene una
cuenta especifica de la-sede espafola con’
207-seguidores.

Las majors en Espaiia si tienen cuentas
locales para Instagram, Twitter, TikTok:y -
YouTube, siendo este tultimo canal el mas~
destacado, cuyos mimeros-si ofrecen una-—
imagén clara-de su €Xito-e impacto-eit
nuestro pais. Con datos actualizados-el 7
de julio, Sony va a la cabeza con 4,6 mi-
llones de seguidores en esas-cuatro redes
que si nos dan datos del seguimiento en
Espafia. De cerca la sigue Disney con 4
millones, aunque esta segunda tiene mas
seguidores en un perfil clave como es
Youtube, donde tiene 2.7 millones. Sony
en cambio lidera con 732.000 seguidores
Twitter y 830,5 mil en TikTok. Univer-
sal tiene casi 1.9 millones de seguido-
res entre las cuatro plataformas, War-
ner-Discovery 1.6 millones, y Paramount
1.2 millones. Valorando que Instagram y
TikTok son las redes sociales con mayor
tirada entre los mds jovenes, Sony tiene
unos muy potentes 1.35 millones de se-
guidores y Disney 771.300, mientras que
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las otras se quedan a distancia, en espe-
cial Paramount con tan solo 235.000 se-
guidores. Con todo, los estudios son las
distribuidoras con mayor fuerza en estas
plataformas muy por encima de cual-
quier otra distribuidora en Espafa a ex-
cepcion de DeaPlaneta que tiene 315.000
followers en TikTok.

Ademads del numero de seguidores, es
muy importante observar el nimeros de
visionados que logran sus materiales.
Sony es la reina por encima de todas, y
las interacciones con sus materiales se
cuentan por millones. En concreto-mds
de 13 millones de visualizaciones, likes;
comentarios, y compartidos en-dos sema-
nas de finales de junio, que. utilizamos
como periodo de test en este artciculo.
TikTok “es -su plataforma de  mas: exito,
con mas de 7.9 millones de visionados,
una cifra-a la que ninguna otra empresa
nacional se le acerca. Disney y Universal
la siguen, pero no de lejos, con 3.4 millo-
nes de interacciones y visionados para la
primera, y-3:1 millones para la segunda.
Warner-y Paramount se quedan-a cierta
distancia, pero esto no quiere decir que
generen malas campaias, ya que muchas
promociones suelen-suceder-fuera de-los
perfiles generalistas de cada empresa.

Una tendencia muy visible en el cine de
los grandes estudios es el boom de los
videos de corta duracion, en especial,
por el fuerte impacto de TikTok entre la
Generacion Z que representa a los me-
nores de 25 anos. Los trdileres de mas
de dos minutos son un material que, por
evidentes razones, nunca ha logrado fun-
cionar fuera de las salas de cine porque
muchos usuarios apenas ven un 20-30%
de esos videos. Desde 2015, muchas dis-
tribuidoras han usado versiones cortas,
tipo spot de television, para promocionar
sus titulos. Seguin datos de Comscore,
esta tendencia es ya una realidad en las
redes sociales y-los videos de corta dura-
cion han aumentado espectacularmente.
Los reels-de Instagram han crecido un
188% entre 2021 y 2022 hasta los 3.700
millones y en TikTok este aumento es del
275% hastalos 2.000 millones.

Los estudios controlan esta realidad y
Sony logr6 5.4 millones de visualizacio-
nes con el Spider-Man entre. TikTok- e
Instagram. Disney alcanza los 8 millones
de teproducciones-del spot de Elemental
en TikTok y-3.5 millones para el video
especial-de la premiere de Indiana Jones
y-el dial del destino en Madrid. Para los
estudios, TikTok es su espacio elave-para




DISTRIBUIDORAS INDEPENDIENTES

*los datos se divulgan a cuentas internacionales
Datos actualizados a 21 de julio de 2023
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~ similar al de los estudios de Holl_ymod

comunicarse con la Generacion Z, que . —= =~
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segin muchos estudios de audiencia es =
la clave para la taquilla. —
Muy le]os. c_le los millones de _1nterac: =
ciones y visionados de los estudios esta daip

el resto de la industria, con campafias =
mucho mds medidas tanto por razones = -
econdémicas como del producto que ges-
tionan. Me refiero a las distribuidoras —
locales, desde grandes compafifas hasta === —
micro empresas que estrenan el producto =

mas radical. Para entender su impacto en
redes, este analisis incluye un estudio de
las interacciones que han logrado a tra-
vés de sus posts durante un periodo de
dos“semanas de finales de junio. Estas
interacciones pueden ser “likes”, comen-
tarios, o el acto de compartir un post.
Esta relacion directa con la audiencia se
puede entender como orgdnica, pero si
es-cierto-que algunas-empresas invierten
micro _C_é_intidades econdmicas para au-
mentar el nimero de interacciones. Aun
asi, contabilizar las interacciones es un
buen baremo para entender el trabajo de
“las dlstr“buldorasen redes: sociales.

En la p parte-alta-de la cadena se encuen-

4____-13§_§ma_yors lecales, que estrenan el

12 'ﬁﬂﬁ?to.que sale de grandesagencias de ..:aiﬁn
=5 -vemas‘ y que reprodneen;el—estﬂod" epro- - -~

_fguecmn'ﬁ's -de estudios - como-Lionsgate, e —eer

de.grandes presugu@os, co'ﬁnanmadas a

len tener talento 1nternac1onaT'Estas em- - :fhf?-:
presas se caracterizan por un estllg, muy ----v--p-w:ra :
y“en muchos casos, sus estrafeglas de
lanzamlento estdn orquestadas - ]unto_
otras distribuidoras internacionales para
generar estrenos mundiales y aprevecheir
talento y medios.

En Espafia ejemplos de estas empresas
son DeA Planeta, Vertice 360, YouPlanet,
Filmax, y A Contracorriente entre otras.
A nivel de interacciones, DeA Planeta,
Filmax y A Contracorriente han logrado
en los 14 dias analizados mds de 6.600
interacciones orgdnicas cada una en las
principales plataformas, y un relevante
impacto en YouTube y TikTok. A Con-
tracorriente logra 7.960 gracias a estre-
nos como Una vida no tan simple, Els
Encantats, y Padre y Soldado, y el trai-
ler del primer titulo supera los 2 millo-
nes de visionados en Youtube. Filmax
y DeA Planeta logran 7.456 y 6.645 »
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- ninguna otra empresa
a un dato asi. Por su cuenta,
Filmax esa cantidad en YouTube con los
trailers y clips de Unicornios, La Desco-
nocida, y Kepler Sexto B, y es la empresa
con mas seguidores, 64.000 es esa plata-
forma. Pero- muchos contenidos-en redes
presentan-un limitado niimero-de impac-
tos, algo que-también se observa en otras
distribuidoras.

YouPlanet o Vertice. 360 tienen -datos
muy bajos de interacciones, apenas 500
en dos semanas, y su presencia-en redes
no descubre ninguna estrategia especial
mads alld de compartir creatividades y
algunas acciones, pero con repercusion
orgdnica .muy limitada. En conjunto;
estas empresas generan campafas muy
fuertes a través de agencias de marke-
ting y -asociaciones con grandes marcas,
anuncios, -y participacion del talento.
Muchas veces esto no tiene una traduc-
cion directa en redes mads alld de promo-
ciones que no son visibles en las pdginas
principales.

Tras el producto mds mainstream, se lle-
ga a la liga de distribuidoras nacionales
dedicadas a los grandes titulos de cine
europeo y latino premiados en festiva-
les relevantes o nominadas a los Oscars
y con clara orientacion hacia un sec-
tor adulto. Este perfil de distribuidoras
si usa los canales de redes sociales de
forma muy activa y destacada, y muy
centradas en las tres plataformas fuertes:
Facebook, Twitter, e Instagram. En esta
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liga encontramos empresas como Ava-
lon, Bteam Pictures, Caramel, Wanda, o
la recién llegada Eldstica Films.

Estas distribuidoras apuestan por titulos
de calidad, Tratan de crear una comuni-
cacion social cercana con sus espectado-
res potenciales, asi como los circuitos de
salas con los que trabajan. Por eso, su
afinidad -y su“trabajo-cen una respues-
ta orgdnica es muy relevante.-Aun con-
tando con numeros de seguidores-muy
limitado comparado con las grandes em-
presas, algunas presentan veliimenes de
interacciones altos. Quien destaca en-la
afinidad orgdanica es Eldstica, quien con
apenas 20.000 seguidores entre las tres
plataformas principales logra 2.429:in-
teracciones en las dos semanas analiza-
das. Sus seguidores responden en gran
volumen en ‘Twitter y,  en especial, en
Instagram, donde-logran datos muy-1e-
levantes comparados con ¢tfas empresas
similares. Karma logra el mayor nime-
ro de interacciones en laspasadas dos
semanas, 2.442, pero la veterana distri-
buidora tiene el triple de seguidores que
Eldstica. Avalon es la compafiia con ma-
yor numero de seguidores, 101.000, y lo-
gra 2.329 interacciones. Bteam Pictures
se sitlia cuarta en este ranking de las
distribuidoras de cine de autor, y lo hace
con unas buenas 2.329 interacciones.
Seguidas de estas empresas estd La Aven-
tura y Caramel, con 1.462 y 1.119 inte-
racciones en las pasadas semanas. Am-
bas empresas tuvieron estrenos en ese
periodo, la primera Los 0sos no existen y
la segunda El maestro jardinero, pero su
audiencia de social media no responde
en cientos como las otras mencionadas.

Cerrando el ranking de empresas dedi-
cadas al cine autoral, estan Wanda, con
936 interacciones, Vercine, con 925, y
Alfa Pictures, con 443. En el caso de las
dos ultimas muchos de sus posts en pla-
taformas como Facebook se quedan sin
respuesta de su audiencia pese a tener
3.600 y 5.000 seguidores respectivamen-
te. En cualquier.caso, esto es indepen-
diente de lo que estas empresas puedan
generar a nivel promocional usando las
herramientas proporcionadas por las
plataformas.

Finalmente, tocaria destacar las distribui-
doras que sin estar en la liga de Adicine
en volumen de estrenos, si son relevantes
en el mercado espanol y pertenecen ala
asociacion Proxima Cine. Destacan Surt-
sey Films, Begin Again, Sideral, Atera Fil-
ms, 0 Adso. Begin Again tiene un niimero
de interacciones muy elevado comparado
con las otras, 1.770, pero con la diferen-
cia que la compaiiia publica-mas de una
docena de posts.diaries aunque con una
media muy baja de interacciones - en
Twitter y Facebook-muchos posts-se"quie-
dan sin ninguna respuesta. De las otras
distribuidoras . destacan—-Adso Films.-con
870 interacciones- gracias al estreno de
Traicion y 440 para Surtsey que estrenaba
Eismayer:.

Las redes sociales son los canales de co-
municacion preferentes de cualquier in-
dustria. Gracias a ellas,- muchas empre-
sas de cine pueden acceder a millones.de
espectadores potenciales--sin tener que
recurrir a las-grandes- inversiones que

[ —requerian las campafas de_television
= cuande-eran imprescindibles. Atin-asi;la=

competencia-esferoz y las distribuidoras
no siempre consiguen que sus campanas
en redes tengan el impacto deseado ya
que se convierten en un agujero de gusa-
no en el que es dificil encontrar solucio-
nes a la saturacion de estrenos. Vemos
también un enorme desequilibrio entre
las majors y las distribuidoras indepen-
dientes, los primeros concentran mds de
25 millones de visionados e interaccio-
nes, versus el resto de la industria que
presenta un dato estimado no muy lejos
de los 6-7 millones. En algunos casos,
algunas distribuidoras tienen que apos-
tar por lanzamientos no solo medidos,
también afinando el tiro para apoyarse
en comunidades, cinéfilas o sociales,

talento. ﬁ
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