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EDITORIAL

HUELGAS Y NUBES
EN EL HORIZONTE

n el momento de escribir estas lineas,
las negociaciones entre AMPTP (Alianza
de Productores de Cine y Television) y
SAG-AFTRA (Sindicato de Actores de
Pantalla - Federacién Estadounidense de
Artistas de Radio y Television) se han
detenido bruscamente, justo cuando pa-
recia vislumbrarse una luz al final del
tinel. Los estudios estadounidenses se
han retirado, afirmando que “la brecha
entre AMPTP y SAG-AFTRA es dema-
siado grande y la conversaciéon ya no
avanza en una direccién productiva”.
Sin duda, las negociaciones estdn des-
tinadas a reanudarse, ya que este estan-
camiento no beneficia a nadie, pero, a
medida que pasa el tiempo, en América
del Norte comienzan a verse los efectos
perjudiciales de estos meses de huelga a
corto y largo plazo. No solo los estudios
contindan perdiendo cientos de millones
de dolares, sino también, a principios de
octubre, se registr6 que mas de 45000
profesionales estadounidenses ya habian
perdido sus empleos debido a esta situ-
acion de estancamiento (a pesar de los
fondos anunciados en apoyo a la indus-
tria); sin mencionar las empresas que
han quebrado. Basta pensar en todas
las compaiiias relacionadas con el mun-
do audiovisual que se han visto contra
las cuerdas de la noche a la mafiana, en

muchos casos con actividades completa-
mente paralizadas.

Aunque la resolucién de la huelga se
juega exclusivamente en suelo estadouni-
dense, el proximo afio todos los mercados
internacionales, incluida Espafia, tendrdn
que gestionar las repercusiones en la ofer-
ta cinematografica. De hecho, si por el
momento hay pocos cambios importantes
en el calendario de estrenos de este afio
(Rivales, Dune 2, Ghostbusters y Kraven),
segun los informes, ya en el primer seme-
stre de 2024 existe el riesgo de que haya
periodos sin grandes blockbusters en el ca-
lendario (y respecto al segundo semestre
aun hay incertidumbres). Mucho depen-
derd de cuan rdpido AMPTP y SAG-AFT-
RA logren encontrar un acuerdo comun,
pero mientras tanto, el mercado (ahora
nos referimos al mercado espaiiol) debera
mostrarse decidido para enfrentar otro
periodo complicado, en el que, sin embar-
g0, se abren oportunidades. Las distribui-
doras deberdn tener la prevision de llevar
a las salas producciones espafiolas y con-
tenido medio en los momentos de menor
actividad, compensando los vacios inevi-
tables que se creardn y manteniendo alta
la atencion en la gran pantalla. Siempre
tratando de comunicar de la mejor mane-
ra los titulos, para recordar al publico que
el cine estd vivo y sigue siendo atractivo.

[ por Paolo Sinopoli |
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14,5 MILLONES DEL ICAA PARA LOS CINES

El consejo de Ministros ha aprobado una nueva partida de ayudas

a la exhibicién por valor de 14,5 millones de euros,

hasta un 45% mas que el ano pasado cuando fueron 10 millones. Estas
ayudas, inexistentes para los cines hasta la crisis del COVID, suponen

un espaldarazo en tiempos en que el sector aun estd en vias de
recuperacion de la asistencia previa a la pandemia. Se imponen con dos

objetivos. Por una parte, apoyar la actividad de las
reforzar la diversidad de la oferta cinematogrdfica.

lo cual supone

salas, y por la ofra,

© iStock

OCINE INAUGURA EL PRIMER CINE PREMIUM DE VALENCIA

Los aficionados al cine de Valencia ya pueden disfrutar del primer cine en formato luxe de la ciudad. La cadena de exhibicion Ocine acaba
de inaugurar el nuevo Ocine Premium Aqua, con nueve salas y situado en el centro comercial del mismo nombre, en el que habrd butacas
reclinables y una mesita individual por cada una. La estrella es la seductora “sala urban”, con una coqueta decoracion “art déco” y minimalista.

A COMCAST COMPANY

UNIVERSAL, MAS DE 100
MILLONES DE EUROS EN
CINES EN 2023

Poco a poco, lo peor de la pandemia

va quedando atrds. Universal Pictures
International Spain ha sido la primera
distribuidora radicada en Espana que
desde la crisis ha logrado superar la barrera
simbdlica de los 100 millones de euros de
recaudacién en un solo ejercicio con un
resultado de 102.124.928 millones de euros
engrosados hasta mediados de octubre.
Grandes éxitos como Super Mario Bros (27,5
millones), Oppenheimer (20,5), Fast and
Furious X (12) o Campeonex (11,5) han sido
clave para lograr este resultado. El estreno
préximo de filmes como Ocho apellidos
marroquis (1 de diciembre), Champions (15
de diciembre) o Migracién. Un viaje patas
arriba (22 de diciembre) entre otros titulos
aln puede hacer que este ano sea mas
histérico para la major.

BUENAS CIFRAS PARA
CINE YELMO

De los 60,1 millones de euros recaudados
en el adin complicado 2021 a los 98,9
millones del dltimo ejercicio, Cines Yelmo
continda creciendo y mejorando sus
resultados. Tras tres anos de pérdidas,

la companiia de exhibicion con mayor
recaudacioén de nuestro pais (en dura
pugna con Cinesa) ha ganado 2,13
millones, lo cual significa el definitivo
punto de inflexion. Con un parque de 53
cines y 540 salas, Yelmo también ve asi
recompensado su esfuerzo iniciado en
2022, para reducir costes y adaptarlos al
nuevo volumen de actividad, logrando
asi liquidez. Los buenos resultados
también le han permitido ampliar un
préstamo de 43 millones que vencia el
pasado abril hasta 2025.

© Courtesy of CineYelmo (1)

sa (1)

e

© Courtesy of Cin

CINESA APUESTA POR
LA SALA PREMIUM

El formato luxe sigue ganando posiciones
y en breve los asturianos podrdn disfrutar
del nuevo Cine Parque Principe, situado

a las afueras de Oviedo. Cinesa acaba
de anunciar que renovard sus 10 salas
para que tengan los méximos niveles de
comodidad y tecnologia.Todas contardn
con asientos reclinables, con mdas de dos
metros de espacio entre las filas de butacas
y cada una tendrd una mesa. Ademds,
habrd nuevos proyectores Idser en 4K.

MANUEL CRISTOBAL, NUEVO DIRECTOR DEL FESTIVAL DE SEVILLA

El Festival de Cine Europeo de Sevilla finalmente verd la luz este 24 de noviembre con una duracién reducida a tan solo cinco dias.

Primero se suspendid, luego se anuncié esa edicién mas corta y finalmente, tras la baja de Tito Rodriguez, el coordinador serd el
productor Manuel Cristébal, productor de peliculas como Arrugas o Bunuel en el laberinto de las tortugas que hasta hace poco

trabajaba en el departamento audiovisual de

la Comunidad de Madrid.
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EN EL CINE

GENERAL MANAGER SPAIN & PORTUGAL DE COMSCORE
MOVIES, DAVID RODRIGUEZ PREDICE QUE LA RECUPERACION
TOTAL DEL MERCADO LLEGARA EN 2025 (O "INCLUSO ANTES").
EXPLICA COMO DESDE LA ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION

HASTA EL MARKETING O LA PRODUCCION SU PRECISA BASE

DE DATOS Y RAPIDEZ PARA OBTENER LAS TAQUILLAS HAN
PROFESIONALIZADO A LA INDUSTRIA'Y SON ESENCIALES PARA
SU BUEN FUNCIONAMIENTO

e dice que con la filosofia griega la
cultura occidental transité del “mito al lo-
gos”. Los datos, cada vez mds abundantes
y precisos gracias a la digitalizacion, tam-
bién han permitido pasar a la industria
del cine de la intuicidn, que sigue siendo
parte esencial de la propia “magia” del
negocio, a tomar decisiones en base a
predicciones mucho mas racionales y ba-
sadas en valores cientificos. Como sefala
David Rodriguez, Country Manager en
Espafa y Portugal de Comscore (a sumar
Angola y Mozambique): “La industria
del cine es una de las mds transparentes”.
Desde su implantacion a mediados de los
anos 90 en nuestro pais, primero como
EDI, luego como Nielsen-EDI, después
Rentrak y ahora Comscore, la empresa

por Juan Sardda Frouchtmann - fotos Lupe de la Vallina |

es una herramienta fundamental para el
sector. Como nos cuenta Rodriguez, un
empresario le conté que los sibados no
pega ojo hasta las cuatro de la madruga-
da, cuando la auditora publica sus datos
de la taquilla del viernes. Buenos datos,
y rapidos, significa ajustar estrategias en
tiempo real, refinar las técnicas de marke-
ting o escoger la fecha de estreno, crucial
para la buena marcha de una pelicula.

Tras veinte afios en la empresa, David
Rodriguez comenzd en el call center lla-
mando a los cines todas las noches para
recopilar a viva voz los datos, después
trabajo en el departamento de opera-
ciones, donde recopilaba la data en la
web, después se forjo como comercial
y finalmente fue nombrado jefe en )
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2016. Diplomado en Biblioteconomia y
Documentacion, el ejecutivo es también
cinéfilo y se muestra orgulloso de que
Comscore ponga su grano de arena en
la creacion en Espafa de una industria
cinematografica sdlida.

Ayludenos a enmarcar mejor la
actividad de Comscore.

La compania se funda en los afios 70
en Estados Unidos como EDI. Antes es-
taba la distribucién y la exhibiciéon y EDI
se mete entre ellos para hacer las cosas
mads sencillas y poder ofrecer esa infor-
macion de resultados de taquilla con
muchas mds inmediatez. Se comienza a
internacionalizar en los afios 90 y en el
98 Nielsen compro la empresa. Asi fue
del 98 al 2010, momento en el que Ren-
trak comproé EDI a Nielsen, y en el 2016
la compania se fusiona con Comscore.
En Comscore por una parte hacemos
medicién de internet, media de consu-
mo audiovisual en todas sus ventanas:
cine, television, redes sociales, e-com-
merce... En cada banner que clicas hay
una tag que nosotros contamos. Es una
medicion de consumo audiovisual. En
redes por ejemplo calculamos qué con-
sumimos por edad, target etc. Nuestra
especialidad es el theatrical. Por mi par-
te, desde los afios 90, no he hecho otra
cosa que estar aqui, pero ha sido todo un
poco por casualidad.
¢Como han sido estos mas de
veinte anos en la empresa?

Y
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Cuando empecé en el call center era

muy joven y era un complemento eco-
noémico. Fueron tiempos muy divertidos
y me pagaba los estudios. Era un sector
que conocia solo como espectador y era
interesante profundizar en él y estable-
cer una conexion de afecto con la gente
que trabajaba en los cines. Ese contac-
to con la gente en parte se ha perdido y
también da un poco de pena. A mi me
gusta mantener el contacto aunque ya
no haya que hacer llamadas para reco-
ger los datos. Es importante no perder
una conexion humana.
Contactdbamos con los cines dia a dia
con llamadas o faxes. Asi estuve tres
anos. Al final te hacias amigo del taqui-
llero. Del recoger la data, pasé luego a
“operaciones” que consistia en ordenarla
y revisarla en la web. Después ya estuve
a la parte comercial que era la atencion
con el cliente. Por tanto pasé por toda la
cadena antes de ser gerente.

¢Para qué se utilizan los datos de
Comscore?

Para muchas cosas. Por ejemplo, te-
nemos una base de datos con toda la in-
formacion de las peliculas: espectadores,
cines donde se ha estrenado, cdsting... si
eres un productor y quieres saber como
han sido los resultados de un determina-
do actor, incluso en determinado géne-
ro, te metes dentro de la web y puedes
comprobarlo muy fdcilmente. Si eres un
distribuidor y necesitas conocer cémo

=
=
N
—
—
—

«GRACIAS AL ALGORITMO
PODEMOS IDENTIFICAR
QUE FECHA ES LA

MAS ADECUADA PARA
ESTRENAR UNA PELICULA»




funcionan los dramas puedes compro-
barlo también a nivel mundial porque
tenemos datos de 54 paises. También al
distribuidor le permite saber el mismo
sabado cdmo ha ido su pelicula y gracias
a eso puede hacer una estrategia y tomar
decisiones cuanto antes mejor.

Desde 2010 tenemos una herramien-
ta mds novedosa, Forecast, que es un
instrumento analitico basado en el big
data. Hay un algoritmo que te permite
identificar qué fecha es la mds impor-
tante para estrenar la pelicula porque el
dia de lanzamiento es esencial. Gracias
a Forecast puedes hacer simulaciones en
el calendario y obtener una estimacion
de lo que mas o menos puedes esperar
recaudar en determinada fecha. La ana-
litica es muy importante no tanto quiza
para maximizar pero si para minimizar
el riesgo. >
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¢Los datos sirven para desmontar
prejuicios?

Nos demuestran por ejemplo que el
cine espafiol tiene todos los afios un 15 o
20% de cuota y es muy importante para
el buen funcionamiento del negocio. Lo
vimos en 2013, fue un mal para el cine
espaiiol y eso repercutio en los datos ge-
nerales. El producto espafiol arrastra al
publico y en todos los géneros. En los
ultimos veinte afios vemos que en el top
5 siempre hay una producciéon espaiio-
: Alatriste, Agora, Un monstruo viene

— A

a verme, los Torrente, Mortadelo y File-
mon, Ocho apellidos vascos... Son todas
peliculas muy diferentes. Y luego hay
titulos independientes como Alcarras o
20.000 especies de abejas que demues-
tran atraer a un gran nimero de publico.
Vemos por ejemplo que en el Pais Vasco
la asistencia es superior casi 10 puntos
por encima de la media espafiola, en el
resto de Espafa se crece a un ritmo del
30% vy alli del 40%. Dos peliculas ha-
bladas en euskera como Irati y 20.000
especies de abejas han hecho grandes ta-

—
=
—

quillas y eso influye mucho. Los datos,
en este sentido, también nos permiten
ver que algunas peliculas van mal en al-
gunas partes de Espafia y en otras van
mejor. Es el dato el que te lo respalda.

¢La profesionalizacién de los da-
tos ha hecho que el sector se base
menos en intuicion y mas en cal-
culos racionales y estadisticos?
La intuicién seguird funcionando so-
bre todo a la hora de comprar peliculas.
Pero los datos son fundamentales. Creo
que cada vez el sector estd mads profe-
sionalizado tanto en exhibicion como en
distribucion porque todo el mundo tie-
ne en cuenta los datos. Un empresario
me comentd una vez que los sdbados
hasta las cuatro de la mafiana no pega-
ba ojo porque estaba pendiente de que
publicdiramos los resultados. Son muy
importantes porque son una ayuda fun-
damental para tomar buenas decisiones
empresariales.
Comscore somos parte de la industria.
Nuestra intencion es que se beneficie de
los datos que ofrecemos. Es importante
que a la hora de valorar esos datos no
sean demasiado antiguos. Los datos de

«LA INTUICION
SEGUIRA
FUNCIONANDO PERO
LOS DATOS SON
FUNDAMENTALES»
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hace diez afios pueden ser engafiosos
porque el mundo ha cambiado mucho, la
data es fundamental para poner en con-
texto. Ese es el camino, lo tengo claro.

La pregunta del millon después
de la pandemia, ;prevé una recu-
peracion total de la asistencia a
salas?

Si. Lo que no puedo decir es cudndo,
estudios que hacemos a nivel global di-
cen que hasta 2025 no va a ser posible.
Pero yo creo que llegard antes. Este ve-
rano con “Barbenheimer” hemos tenido
el mejor verano desde 2019 que fue un
ano magnifico. Si ciertas peliculas han

]
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tenido recaudaciones como antes de la
pandemia, ;por qué no lo van conseguir
otras? Es cierto que en Espana la recu-
peracion esta siendo mds lenta que en
otros territorios. Italia era un mercado
que primero se recuperé mas rapido y
ahora estd peor que nosotros. Hay mu-
chos factores que han influido como las
distintas medidas, mds o menos severas,
durante la pandemia. Estamos por enci-
ma del 30% en crecimiento respecto al
ano pasado y un menos 18% por deba-
jo respecto a 2019. Francia estd mejor,
Alemania mejor, Latinoamérica un poco
peor que Espaiia, China va muy bien...

¢El cine siempre logra sobrevivir?
El cine siempre se va a acabar, se dice
desde hace décadas. Pasé con la televi-
sion, el VHS, el DVD... pero siempre estd
ahi. En un mundo de distraccion cons-
tante como el actual, te ofrece dos horas
sin interrupciones. Por lo menos pasas
un rato sin mirar el movil, esa inmer-
sion en estos tiempos es fantdstica. El
tema social es muy importante y se ha-
bla poco. Normalmente no vamos al cine
solos, solemos ir con alguien. Algunas
peliculas que tienen un éxito tremendo,
me refiero a Avatar, Ocho apellidos vas-
cos, los Harry Potter... Hay un disfrute
del espectador que aumenta cuando es
colectivo.
El contenido en movil y tablet suele ser
en solitario, incluso en la television. Yo

-ﬂ mismo no coincido en gustos con mi mu-

A\
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jer y cuando veo alguna serie en casa la
veo solo. Ese caracter social del cine se
ve en que es el publico joven, que suele
ir en grupo, y el familiar el que mds ra-
pidamente se esta recuperando después
de la pandemia mientras a los seniors les
estd costando un poco.

Las predicciones luego son dificiles,
puede afectar la huelga de guionistas
y actores en Estados Unidos, la guerra
en Israel... hay factores que no siempre
son predecibles. Es un sector en el que
influyen muchas cosas, desde la situa-
cion politica a que haya un mundial de
futbol. Eso hace que siempre haya un
cierto suspense. Y luego hay sorpresas
positivas mira Oppenheimer, 10 millones
ya hubiera sido un buen resultado y ha
hecho el doble. El cine no estd muerto.
Es absurdo decir eso.

¢las plataformas son la compe-
tencia mas clara de los cines?

Tenemos que ver las plataformas como
un complemento y no como la competen-
cia. Hay determinados contenidos mas
adecuados para el cine y otros para las
plataformas. Por una cuestién también
de tiempo, yo en plataformas suelo/ ver
series porque son capitulos de una hora y
las peliculas las veo en el cine.

¢Qué géneros y tipos de pelicu-
las cree que siguen luchando por
despuntar en taquilla?

Una tendencia clara es que me- >
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nos titulos concentran mds recaudacion.
Eso es algo que estd alli. Nuestros datos
nos dicen que el género de accion es el
que mejor funciona y sube después de la
pandemia. El terror sigue funcionando
muy bien porque tiene una base muy so6-
lida. Es un género que le gusta a la gente
joven. La comedia se mantiene y baja el
drama. Viendo cémo estd el mundo, es
posible que el publico busque en el cine
una via de escape. Quiza en tiempos en
que las cosas iban mejor te podias rela-
jar y te apetecia mas un drama. Y luego
estd lo que hemos comentado de que el
publico senior es el que mas le esta cos-
tando recuperarse porque tiende a ser
mads sedentario.

¢Tenemos todos los datos que ne-
cesitamos?

Sin duda. Hemos pasado de informa-
cion por fax o por llamada de teléfono
a un 80% de informacion automatiza-
da y un 20% que se sigue recopilando
por correo electronico. Llamadas algu-
na hay pero muy pocas cuando hay que
precisar un dato. Tenemos el 98% de los
datos. Y a nivel mundial el 95%. Pue-
de haber algin cine municipal, asocia-
ciones culturales... alguna cosa se nos
puede escapar pero muy poco. Llevamos
26 anos, somos muy solidos en cuanto
a confianza.

La industria del cine es una de las mas
transparentes. Todo esta automatizado.
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Lo que se busca es ser lo mds fiable. Hay
un componente humano de error que
practicamente desaparece con la digita-
lizacion. Luego hay determinados datos
que son confidenciales. Los productores
por ejemplo no tienen acceso a la infor-
macion de un cine concreto, éste debe
autorizarlo. Ese en realidad es el trabajo
del distribuidor. Su labor es fundamen-
tal porque son ellos quienes conocen
mejor las salas y su publico.

¢Cree que el nimero total de pe-
liculas estrenadas en Espana es
el adecuado para ser absorbido
adecuadamente por el mercado?

No. Estamos en una media de quin-
ce titulos por semana. Hemos pasado de
que en 2005 eran ocho, en 2019, trece

=

y ahora estamos en quince. Estrenamos
mads peliculas que Francia o Alemania.
Hay una saturacion. Es preocupante por-
que vamos a mds. Aqui vemos que hay
ciertas peliculas que podrian ir a plata-
forma directamente sin pasar por sala.
Surge un discurso paraddjico. Por una
parte, se intenta decir que el cine estad
acabado pero por la otra se ha demos-
trado que el paso por el cine revaloriza
la pelicula con lo cual todo el mundo
quiere pasar por sala. Se estd saturando
el mercado. Vemos como ahora Netflix
estrena en cines y estd luchando por el
Oscar. Y luego algunas peliculas nece-
sitan pasar por cines para tener la sub-
vencion. Esto esta estrangulando el cine
independiente.

¢Cudl es la evolucion que esta te-
niendo el cine independiente?

Estd en una situacion mds complica-
da. Esto pasa en Espaifia pero también
en otros territorios, incluso en Francia.
Hay que valorar que realizan un trabajo
cultural positivo para la sociedad. Son
empresas pequenas que pueden hacer
inversiones mds pequeiias pero eso tam-
bién les permite aguantar mejor. Hay
dificultades pero también hay mercado.
Un dato lo deja claro, En 2005 habia cua-
renta empresas que distribuyeran como
minima una o dos peliculas al afo y
ahora son setenta. Sigue teniendo un lu-
gar que es fundamental para la generali-
dad del mercado y de vez surgen cuando
grandes éxitos.

¢Qué propone para que siga mejo-
rando esa asistencia a salas?
Hay que potenciar el markéting para
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hacer las peliculas visibles para el pu-
blico. Peliculas buenas y malas siempre
ha habido, es el publico quien acaba de
decidir. El problema es que hay peliculas
buenas que no llegan. Lo fundamental
es bajar la saturacion de estrenos y po-
tenciar el markéting. Eso es mas fdcil de-
cirlo que hacerlo porque significa poner
dinero. Es complejo pero hay una nece-
sidad fundamental de hacer visibles las
peliculas.

Esa saturaciéon también afecta a la pro-
mocion. Siempre ha sido fundamental
pero ahora mds porque nunca hemos
tenido mads alternativas de ocio. La ven-
tana por esto es importante, si el especta-
dor piensa que dos semanas después del
estreno ya estard en plataforma, quiza se
espera y ademads es confuso. El especta-
dor necesita informaciéon clara porque
hay una saturacion de contenidos. El
cine tiene que ser otra cosa, es un plan
diferente. Hubo experimentos duran-
te la pandemia y vemos que todo esta
volviendo al modelo anterior de ventana
porque es el logico.

© Duesse Communication/Lupe de la Vallina (4): iStock (5); Shutterstock (1)

¢La publicidad en el cine tiene ma-
yor impacto que en otros canales?

Nosotros no hacemos esa medicion
asi que esto es una reflexion que hago
como espectador. Creo que es mucho
mayor que en television. Son spots espe-
ciales, adecuados para el cine, la gente
estd atenta y no te puedes escapar. 5%
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‘) a campana navidefia, que co-
mienza con el macropuente de
la Constitucion y termina el 6 de
enero con el dia de Reyes, va a re-
sultar decisiva para comprobar si
la taquilla se acerca de nuevo a la
registrada como récord en el perio-
do prepandémico: 624,1 millones
de euros en 2019. A la vista de los
215,6 millones registrados en los
primeros seis meses del afo, un
impulso importante en el ultimo
tramo se antoja determinante para
corregir esa brecha producida por
la era COVID. Acto seguido, ade-
mads, arranca con fuerza la “tem-
porada de premios” de los Oscar y
Goya, en la que cobra importancia
el cine dramatico y de prestigio, es-
pecialmente atractivo para el publi-
co adulto.
adicionalmente, la Navidad ha
sido una época del ano importante
para los cines en la que los grandes
estudios estrenan algunas de sus
apuestas mas fuertes dirigidas al
publico familiar y juvenil en unas
fiestas donde la propia familia ad-
quiere un especial protagonismo.
Sin ir mds lejos, varias peliculas de
alto perfil estrenadas a finales de
2019 lograron arrasar como Frozen
2 (15,2), Star Wars: El ascenso de
Skilwalker (18 millones) o Jumanji:
El siguien‘t'é nivel (12,6 millones).
El ano pasado, en el que la recu-
eracion ya cogia ritmo, se vio
narcado por el fenomeno de
lvatar 2: el sentido del agua. Fue
pelicula acontecimiento de las
“navidades y también del comienzo
de 2023, porque continio durante
emanas sumando buenas cifras
perar los 49 millones. La
e Cameron es el ejemplo
erfecto de blockbuster navidefio:
a parte de una franquicia, se
entro de los canones
e la ciencia-ficcion, tiene un cla-
ro mensaje de defensa de la familia

Timothée Chalamet
en una imagen

de Wonka, apuesta
de Warner que
recupera el magico
mundo creado

por Roald Dahl

en Charlie y la
fabrica de chocolate
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y, ademads, esta dirigida a un amplio rango
de pubico, desde el familiar al de una edad
mas adulta, que ya se habia enganchado al
filme con la primera entrega.

A falta de sorpresa, que siempre puede ha-
berla, esta Navidad no se vislumbra ningtin
titulo con el potencial de llegar tan lejos
como la secuela de Avatar, lo cual no quie-
re decir que la campafa no pueda ser tan
buena (o mejor) que la del afio pasado ya
que hay varias apuestas que pueden arra-
sar en los cines y la taquilla seguramente
se repartird entre mas titulos. De momento,
comienzan a notarse muy timidamente los
efectos de la huelga de actores en Estados
Unidos pero no parece que vaya a ser de-
terminante. Primero, se retras6 Dune 2 del
3 de noviembre a marzo y luego Cazafan-
tasmas: Mds alld 2, del 20 de diciembre al
mismo marzo, Kraven del 6 de octubre al
30 de agosto. Es un toque de atencion sobre
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lo que puede pasar si el conflicto sindical
se alarga pero no cambia en lo sustancial
el panorama.

LOS GRANDES TITULOS

Remakes, reboots, sagas frente a peli-
culas originales. Comedias familiares, cine
de autor, nominadas a los Oscar, la recupe-
racion del publico mds adulto, el peso del
circuito V.0, la vigencia del cine familiar, la
escasez de titulos ‘navidefios’... ;Qué nos
deparara este final del segundo semestre y
principios de 20242
Aunque Disney no haya obtenido los re-
sultados esperados con el live action de La
sirenita y la pelicula de Pixar Elemental,
Wish: el poder de los deseos (24 de noviem-
bre) esta llamada a llenar las arcas del le-
gendario estudio (y los cines) con un titulo
que supone un regreso al universo cldsico
de reyes y princesas ambientado en la Edad

Media que forma parte de su imaginario
esencial. A favor de Wish, que cuenta con
el mismo director, Chris Buck, del megaéxi-
to de Frozen y su secuela en una pelicula
protagonizada por una aguerrida heroina y
de corte muy similar.

Mads animacion con Migraciéon. Un viaje
patas arriba (Universal, 22 de diciembre),
sobre unos patos que se trasladan de Nueva
York a las Bahamas en una pelicula dirigi-
da por el francés Benjamin Renner (Ernest
& Célestine). Y dentro del mismo terreno,
una de las propuestas mds sugerentes de
este final de temporada lleva la firma de un
director espafol. Y para los mas pequeios,
llega Momonsters (Notorious Pictures, 6
de diciembre) adaptacion a largometraje
de los personajes creados por los espafioles
Javier Martinez y Christian Garnez sobre
unos monstruitos peludos que ya triunfan
en TVE.

Pablo Berger por su parte, ha presentado ya
su Robot Dreams (BTeam, 6 de diciembre)
en Cannes, San Sebastian y Toronto deslum-
brando con un filme tierno y con una forma
de animacion deliciosa. Quiza es demasia-
do autoral para las grandes audiencias, pero
podria dar una grata sorpresa.

En cuanto al publico mds familiar, junto al
juvenil el que mejor aguanta, una de las




El cine de superhéroes presenta un solo
titulo pero de alto perfil como Aquaman
y el reino perdido (Warner, 20 de diciem-
bre) que vuelve a contar con Jason Momoa
como principal reclamo, y con el gancho
comercial de James Waan, creador de éxi-
tos como Saw o la saga de The Conjuring,
detrds de las cdmaras. Su reto sera acercar-
se a los 16 millones recaudados en Espafa
por la primera parte, que se estrend en esta
misma temporada hace ya cinco afios. Den-
tro del género de accion, Freelance (Vértice,
6 de diciembre), una peculiar mezcla en-
tre comedia y pelicula de aventuras y tiros
ambientada en la selva caribefia con John
Cena tratando de sobrevivir a un golpe de

De 2@ | rei OIOI\;rOII e la nieve . Estado. . .
Aquam socied principales bazas es Wonka (Warner, 15 de Con sello nacional, de Santiago Segura y
w prpurd-A diciembre), la pelicula en la que Timothée su productora Bowfinger, que ademads in-
Chalamet interpreta al mitico duefio de la terpreta a Papa Noel, La Navidad en sus
fdbrica de chocolate, surgido de la fanta- manos (A Contracorriente, 6 de diciembre),
— ‘ sia del escritor Roald Dahl. El éxito de la de Joaquin Mazdn, es una superproduccion
- pelicula firmada por Tim Burton con Jo- de cine puramente familiar y navidefio que
E— hnny Depp, de la que esta nueva revision podria revalidar la condicion de Segura
es una precuela, puede jugar a favor de como “rey Midas” de la taquilla espafiola.
un personaje y de un universo que resul- Y el cine espafol puede dar la campanada
tan muy reconocibles. Y el 15 de diciembre con el regreso de su saga mds exitosa con la
llega Champions (Universal), remake de la comedia Ocho apellidos marroquis (Univer-
célebre pelicula de Fesser sobre un equipo sal, 1 de diciembre), de Alvaro Ferndndez
de baloncesto formado por discapacitados Armero, protagonizada por Julidn Lépez
intelectuales protagonizada por Woody Ha- y Michelle Jenner, que intentard repetir el
rrelson en el papel del desnortado entrena- éxito arrollador de los anteriores ‘apelli-
dor que interpretaba Javier Gutiérrez. dos’, con los que solo comparte el origen

de su titulo.
Tras el éxito el afio pasado de As Bestas,
aupada por su éxito primero en las nomi-
naciones a los Goya y después por sus nu-
merosos premios, hay grandes expectativas
para La sociedad de la nieve, que se estrena
en cines en diciembre distribuida por Ne-
tflix El largometraje de J.A. Bayona ha
comenzado su carrera también con
un premio del ptublico en San Se-
bastidn, al igual que sucedié con
As Bestas, antes de llegar a las
salas, ya es la candidata espa-
fiola a los Oscar y cuenta con
opciones para estar presente
en mads categorias. Los enor-
mes éxitos de las peliculas
del director (El orfanato,
Lo imposible, Un mons-
truo viene a verme 'y Juras-
sic World: EI reino caido)
permiten prever que no
solo supere el resultado de
Sorogoyen sino que obten-
ga cifras espectaculares >
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con su rescate de la épica historia de los
deportistas uruguayos que sobrevivieron en
los Andes en los afios 70 comiéndose los
unos a los otros. En este caso, eso si, habrd
que ver como afecta su rdpida llegada a Ne-
tflix (el 4 de enero). Emocion, espectacula-
ridad y la devocion del ptiblico por Bayona
son sus bazas.

El cine dirigido a los jévenes también pre-
senta apuestas fuertes. El terror (ver andli-
sis en este mismo numero) esta demostran-
do tener mucha fuerza en este target. Este
final de afio el ‘boom’ de este género lo po-
dria haber protagonizado Saw X, que se ha
convertido en nimero uno a nivel global,
pero su distribuidora adelanto el estreno al
otofio, quiza porque lo extremo de su pro-
puesta no encajaba demasiado con el publi-
co al que se pretende atraer a los cines en
torno a la Navidad. Eso no quita que haya
titulos con potencial como la nueva entrega
de la saga de Los Juegos del hambre: Bala-
da de pdjaros cantores y serpientes (Vértice,
23 de noviembre), basada en los best-sellers
juveniles de la escritora Suzanne Collins.
Se trata de una precuela de una serie que
cuenta con un potente fandom. Y el 22 de
diciembre llega The Piper dispuesta a asus-
tar al personal con una version moderna
del cuento del flautista de Hamelin sobre
una compositora que al recrear una melo-
dia desata una ola de crimenes. Y mucha
sangre también hay en Noche de paz (Dea-
Planeta, 1 de diciembre), un thriller de ven-
ganzas dirigido por el explosivo John Woo
(Mision Imposible 2) sobre un hombre que
liquida a una banda de delincuentes que de
manera accidental asesind a su hijo.

A LA CONQUISTA DEL PUBLICO
ADULTO

En el tiempo transcurrido desde el final
de la pandemia ha quedado claro que el
publico adulto es el que mds esta costan-
do recuperar. Ademds del enorme éxito de
Oppenheimer, que ya ha superado los 20
millones con un titulo de indudable presti-
gio, desde septiembre se repiten las sefiales
optimistas. Por una parte, al cierre de esta
edicion, Misterio en Venecia, nueva entrega
de las peripecias de Hercules Poirot dirigi-
da y protagonizada por Kenneth Brannagh,
lleva ya recaudados 4,2 millones de euros y
se mantiene en el top 10 dos meses después
de su estreno. Por la otra, Woody Allen ha
reverdecido laureles con el éxito de Golpe de
suerte (1,2 millones) y Sound of Freedom,
un drama sobre trafico de nifios en Améri-
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ca, estd repitiendo su éxito en Estados Uni-
dos y ha recaudado mds de un millén de
euros en solo seis dias.

La buena racha puede convertirse en una
tendencia irreversible. En breve llega el es-
peradisimo Napoledn (Sony) que llega a las
pantallas el 24 de noviembre pero puede
llegar muy fuerte a la campafa navidefa.
Dirigida por Ridley Scott es una produccion
de Apple +, que ha decidido estrenarla en
cines, con cierta logica para impulsar su ca-
rrera de cara a los premios. Habrd que ver
cudnto tiempo aguanta en las salas antes de
pasar a la siguiente ‘ventana’ y asi renta-
bilizarla también en su propia plataforma.
Es cierto que otro reciente drama historico
de Scott como El iiltimo duelo en 2021 (1,8
millones de taquilla) no rindié tanto como
se esperaba pero con Napoledn los augurios
no pueden ser mejores. Por una parte, tiene
como protagonista a un personaje tan céle-
bre, y atractivo, como el emperador francés
que ademds invadié Espafia en 1808 con lo
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cual resulta muy cercano. Por la otra, supo-
ne el reencuentro del cineasta con Joaquin
Phoenix tras Gladiator (1992).

Otro titulo prometedor, El Maestro (Netflix,
en diciembre), la segunda pelicula como di-
rector de Bradley Cooper. Sin apartarse del
mundo de la misica, donde ya ambient6 su
remake de Ha nacido una estrella (2018),
ahora se fija en la biografia del compositor
de West Side Story y mito de la musica Leo-
nard Berstein. El propio Cooper interpreta a
Bernstein y la popularidad del personaje y
una historia intensa que combina muisica y
biopic son sus (muy notables) bazas. Como
en el caso de la pelicula de Bayona, habra
due ver el impacto de su rdpida llegada a la
plataforma (el 20 de diciembre).




Las candidaturas a los Oscar, que se hardn
ptublicas en diciembre sin duda dardn un
empujon a las peliculas favorecidas por la
Academia de Hollywood. La temporada de
premios de este afio viene marcada por una
singularidad, las dos peliculas que las qui-
nielas consideran favoritas, Barbie y Oppen-
heimer, ya se han estrenado. La ausencia de
estos dos titulos que a buen seguro acapara-
rdn muchas nominaciones tiene como con-
trapartida que el anuncio de las candidaturas
puede favorecer a otros titulos de prestigio.
Es el caso, por ejemplo, de Pobres criaturas
(Disney, 8 de diciembre), de Yorgos Lan-
thimos, refrendada por el Leon de Oro en
Venecia, donde recibié también el apoyo
undnime de la critica. Y supone también la
apuesta de Disney por llegar a otras audien-
cias. La segunda colaboracion del cineasta
griego con la actriz Emma Stone, tras La
desconocida (2018), es una revision del
mito de Frankenstein a partir de la novela
Alasdair Gray, un cuento gético con fuer-
te presencia del sexo, que promete colec-
cionar nominaciones tanto a nivel técnico
como para su reparto, donde se encuentran
también Mark Ruffalo y Willem Dafoe, este
dltimo en un papel perfecto para conseguir
el premio. Y no hay que perder de vista El
color piirpura (Warner, 19 de enero), revi-
sion del gran clasico de Spielberg con un
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Station maritime port de peche Esspns,

elenco casi enteramente femenino liderado
por Danielle Brooks y Hailey Bailey.

Dentro del cine de autor con sello euro-
peo, el ano pasado vimos el gran éxito de
El tridngulo de la tristeza, estrenada en
enero, que llegd a amasar 1,1 millones tras
su Palma de Oro en Cannes. Este afo, el
boom puede repetirse con la tltima gana-
dora del mismo premio, Anatomia de una
caida (Elastica, 6 de diciembre), y que tiene
el potencial de calar hondo especialmente
en el publico femenino con su sensible re-
trato de una escritora acusada de matar a
su marido.

Arriba, fotograma
de Ocho apellidos
marroquis.

Abajo, Champions

En una linea muy similar juegan otros
titulos como Los buenos profesores (Fil-
max, 15 de diciembre), produccion
francesa con el sello de feel good mo-
vie, firmada por Thomas Lilti; y Los que
se quedan (Universal, 2 de febrero),
la ultima pelicula del estadounidense
Alexander Payne. La nominacion casi
anunciada para los Oscar de su prota-
gonista Paul Giamatti, con el que el di-
rector vuelve a trabajar tras el éxito de
Entre copas (2004), puede resultar un
reclamo de primer orden para el ptblico
cinéfilo.
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LA HIPERACTIVA PRODUCTORA DE ALVARO ARIZA ESTRENA LA NAVIDAD EN SUS
MANOS, SUPERPRODUCCION NAVIDENA CON ERNESTO SEVILLA Y SANTIAGO
SEGURA.NOS ANUNCIA EN EXCLUSIVA UN NUEVO THRILLER PSICOLOGICO
DIRIGIDO POR ALBERT PINTO CON GUION DE FERNANDO NAVARRO

La Navidad en sus manos,
en la que Santiago Segura

interpreta a Santa Claus, se
estrena el 6 de diciembre
dispuesta a arrasar en

la taquilla. Ernesto Sevilla
interpreta a un padre que
quiere “salvar” la Navidad

ICE
re 2023

Todo comenzo en un videoclub.
Cuando era pequeno, Alvaro Ariza, al
frente de la productora Esto También
Pasard, crecié rodeado de las cintas de
video que despachaba su madre en Bar-
bate, un suburbio de Cadiz, y asi fue
como se enamoro del cine. “Mi madre lo
regent6 durante catorce afnos y de ahi me
vino la magia”, comenta. Comenzo pro-
duciendo series para TeleCinco junto a
su hermano Frank como creador de Per-
doname serior (2017), en la que Paz Vega
interpretaba a una monja que se enfren-
ta a la mafia del narcotréfico gaditana, o
Secretos de Estado (2019), un thriller po-

[ por Juan Sarda Frouchtmann

litico sobre las altas esferas que arranca
cuando el presidente del Gobierno es en-
venenado. Ese mismo ano 2019 produce
su primera pelicula, la comedia jAy, mi
madre! con Estefania de los Santos, que
alcanza el nimero uno de Netflix.

«Mi trayectoria es un poco a contra-
corriente, ahora todo el mundo quiere
hacer series; yo empecé con ellas pero
el suefo siempre fue hacer peliculas. El
mundo serie nos invade pero nosotros
sonabamos con la alfombra roja», expli-
ca el productor gaditano. El éxito de jAy,
mi madre! en plataforma fue el empu-
jon necesario para dar el salto a las salas




La pasién de Alvaro
Ariza por el cine
nacié en el videoclub
de su madre, situado
en Barbate, un
suburbio de Cadiz

y acabar de cumplir ese suefio «Llegar
a los cines era el gran objetivo. Como
nino de clase media baja, el acto de ir
al cine estaba lleno de ilusion, era una
experiencia inolvidable. Guardo en mi
memoria de manera muy especial esos
momentos que disfrutibamos en familia
porque es mucho mds que ir a un cine:
las palomitas, la pequefia aventura, es-
tar con tus seres queridos... Esa parte
romdntica que viene de la infancia me
parece importante».

La primera pelicula para cines no
tardaria en llegar, La casa de caracol
(2021), en la que Ariza produce un

thriller psicolégico ambientado en un

pueblo lleno de secretos y leyendas que

adelanta también su interés por el gé-
nero del suspense. Protagonizada por
Javier Rey y de nuevo Paz Vega, bajo la
direccion de Macarena Astorga, fija las
claves de la filmografia del productor:
«Me gusta la accion y el cine negro, ex-
plorar el lado oscuro del alma humana.
El reto es rodar este tipo de historias
partiendo de los personajes». La pelicula
arrasé en Netflix: «No se trata de estar
en contra de las plataformas ni mucho
menos, son una alianza fundamental. La
idea es estrenar primero en cines y asi
también llegamos reforzados al online».

Poco después llega la comedia El re-
fugio (2021), también dirigida por Ma-
carena Astorga, y de nuevo un thriller
psicoldgico como Sin ti no puedo (2022),
coproduccion con México dirigida por
Chus Gutiérrez en la que regresa al te-
rreno del thriller psicolégico. En 2022
estrena Con los arios que me quedan, di-
rigida por su hermano Frank, una road
movie entre California y Mexico en clave
de thriller y comedia sobre las dificulta-
des de los inmigrantes en Estados Uni-
dos y el narcotrafico.

Y este 2023 se ha asomado a los ci-
nes con tres titulos producidos en cola-
boracién con Bowfinger, la productora
de Maria Luisa Gutiérrez y Santiago Se-
gura. Por una parte, El hombre del saco,
dirigida por Angel Gomez Hernandez,
en la que utiliza la vieja leyenda espa-
fiola para crear un filme a medio camino
entre el universo de Los Goonies y el te-
rror psicoldgico; Lobo feroz, una adapta-
cion del filme israeli Big Bad Wolfes de
2013, dirigido por Gustavo Herndndez
con Adriana Ugarte y Javier Gutiérrez,

A la izquierda, el

thriller La casa

de caracol, de
Macarena Astorga, y
abajo, Lobo feroz, de
Gustavo Herndndez

y De Caperucita a Loba, adaptacion del
monologo de Marta Gonzdlez de la Vega
protagonizada por ella misma en la que
vemos los desvelos sentimentales de una
mujer en sus cuarenta.

En diciembre, llegara su gran apues-
ta, La navidad en sus manos, una super-
produccion protagonizada por Ernesto
Sevilla y el nino Unax Hayden con el
mismisimo Santiago Segura en la piel de
Papd Noel. Dirigida por Joaquin Man-
zOn, veremos a un padre y a un hijo tra-
tando de salvar la Navidad ante la crisis
de Santa Claus al tiempo que tratan de
recuperar su complicidad. Y en breve co-
mienza a rodar el thriller policial Ya no
quedan junglas a las que regresar, adap-
tacion de una novela de Carlos Augusto
Casas dirigido por el mexicano Gabriel
Beristdin, y protagonizada por Ron Perl-
man. Por si fuera poco, anuncia en ex-
clusiva a Box Office un nuevo proyecto,
En tierra de nadie, un thriller psicoldgi-
co que dirigird Albert Pinté (Malasana
32) con guion de Fernando Navarro (Ve-
ronica) que segun Ariza tendrd un toque

“romantico”. BO

© courtesy of Bowfinger (4)
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UN SUSTO?

DESDE 2023 HASTA HOY SE HAN ESTRENADO MAS

DE 250 PELICULAS DE TERROR. CON UNA SOLIDA BASE
DE SEGUIDORES, LOS 100 MAS TAQUILLEROS HAN
RECAUDADO 300 MILLONES DE EUROS. UN ANALISIS
DE DIEZ ANOS DE MIEDO EN LA TAQUILLA ESPANOLA

f¢ por Pau Brunet
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1 cine de terror es un género que tra-
dicionalmente ha contado con una sdli-
da base de seguidores y aficionados. Con
permiso de los superhéroes de Marvel,
el terror es seguramente el tipo de cine
con mas fidelidad y, por ello, una pieza
clave del engranaje comercial de las ta-
quillas. En el contexto espafol, el cine
de terror ha experimentado su propia
evolucion siendo durante muchos afios
uno de los territorios donde se ha marca-
do mads tendencia comercial y artistica-
mente. Desde los afios de Chicho Ibafiez
Serrador y Jess Franco a la edad de oro
de Filmax, pasando por el nacimiento de
carreras de directores como Paco Plaza,
Jaume Balaguero, J.A. Bayona, y Andy
Muschietti, el cine de terror en Espaina
siempre ha contado con una relevante
atencion del prblico.
Estegarticulo“analiza la taquilla que ha
generado el cine de terror en Espafa tan-

/1o a nivel de producciones internaciona-

" les como producto local entre 2013 y lo
que llevamos de 2023 con éxitos impor-
tantes como Insidious: La puerta roja, La
monja II, Evil Dead Rise o la saga Mega-
lodon, cuyas dos partes han superado los
11 millones de euros.

..
I
—

DATOS GENERALES DEL PERIODO
2013-2023

Durante los diez pasados afos, mads
de 250 peliculas de terror han pasado
por las pantallas espafiolas. También du-
rante esta ultima década el género ha ex-
perimentado una madurez considerable
con titulos de autor que han logrado no
solo éxito en la taquilla sino en festivales
y premios. Desde la ganadora del Oscar
al mejor guiodn original Déjame salir a el
cine de producido por A24 como Here-
ditary, Hdblame, o Veronica que aspird
a varios premios Goya incluido mejor
pelicula.
De todos estos titulos, las 100 peliculas
mds taquilleras estrenadas en Espaiia
han recaudado 299.88 millones de euros
y vendido mds de 48.7 millones de en-
tradas. El mejor afio fue 2017, con una
recaudacion de 54.2 millones con cator-
ce titulos entre ellos It, que recaudé 11.3
millones de euros, y la espafiola EI secre-
to de Marrowborne, con 7.3 millones. Ese
fue también el afio de Déjame salir, Miil-
tiple, y Verdonica que recaudaron entre
5.5 y 3.5 millones de euros. Durante ese
ano, de las trece peliculas que entraron
en el top 100, seis de ellas lo _hacian

»
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LAS PELICULAS DETERROR MAS TAQUILLERAS EN ESPANA EN LOS ULTIMOS DIEZ ANOS

(2013-2023)
TiTULO DISTRIBUIDORA  ESTERNO  PAIS DE ORIGEN  TAQUILLA  ESPECTADORES
1T I WBI 08/09/17 USA 11.298.773 € 1.791.716
2 Megalodon WBI 10/08/18 USA 11.021.187 € 1.789.262
3 Megalodon 2: La fosa WBI 04/08/23 USA 11.979.564 € 1.777.784
4 Monja, La WBI 07/0918 USA 10.624.332 € 1.756.606
5  It:Capitulo 2 WBI 06/09/19 USA 8.856.613 € 1.427.725
6 Secreto de Marrowbone, El UPI 27/1017 Spain 7.344.043 € 1.184.292
7 Mama UPI 08/02/13  Canada, Spain 8.006.563 € 1.166.469
8 f%‘ﬁg‘ggﬂ}ﬁr‘i’xggrem 5oz E il WBI 17/06/16 USA 6.441.672 € 1.041.047
9 Expediente Warren: Obligado por WBI 04/06/21 USA 6.138.003 € 979.483
10 Monja ll, La WBI 08/09/23 USA 6.443.424 € 978.512
11 Smile PPI 30/09/22 USA 5.707.120 € 956.894
12 primera purga, La :La noche de fas uPl 06/07/18  France,USA  5.337.736 € 932.301
13 Expediente Warren: The Conjuring WBI 19/07/13 USA 6.101.965 € 930.380
14 Annabelle (Creation) WBI 12/10117 USA 5.115.996 € 920.360
15 Multiple UPI 13/01/17 USA 5.517.404 € 908.106
16 Glass Disney 01/09/19 USA 5.468.259 € 905.041
17 Annabelle vuelve a casa WBI 12/07/19 USA 5.035.592 € 856.323
18  Brujas de Zugarramurdi, Las UPI 27/0913 France, Spain 4.794.683 € 797.000
19 Nunca apagues la luz WBI 19/08/16 USA 4.705.752 € 782.906
20 Tiempo UPI 26/07/21 USA 4.619.583 € 772.600
21 Visita, La UPI 11/09/15 USA 4.748.768 € 762.421
22 Annabelle WBI 10/10/14 USA 4.113.057 € 715.053
23 Dejame salir UPI 19/05/17 USA 4,255,552 € 706.891
24 Insidious: La puerfa roja SONY 20/07/23 USA 4.450.411 € 690.233
25 Llorona, La WBI 18/04/19 USA 4.194.209 € 671.391
26 No respires SONY 02/09/16 USA 3.899.054 € 662.526
27  Alien: Covenant FOX 12/05/17 UK, USA 3.881.434 € 625.774
28 Veronica SONY 25/08/17 Spain 3.528.621 € 611.430
29 Malasafa 32 WBI 17/01/20 Spain 3.761.042 € 610.074
30 Noche de Halloween, La UPI 26/10/18 USA 3.716.450 € 603.595
31 Purga, La: Infinita UPI 16/07/21 USA 3.546.597 € 593.413
32 Posesion infernal: El Despertar WBI 21/04/23 USA 3.818.072 € 591.594
33 Insidious Capitulo 2 eOne 25/10/13 USA 3.785.476 € 584.577

(sigue)

Con 4,1 millones recaudados en 2014, Annabelle

dio paso a dos peliculas mds sobre este mufeco

diabdlico: Annabelle Creation incluso la superd

en 2017 con 5,1 millones, lo mismo que Annabelle

— vuelve a casa, de 2019, con 5

entre las veinticinco mdas comerciales, y
el total del ano supone un 18.2% del to-
tal de la década analizada.

Los siguientes dos afios fueron también
optimos, con 35.5 y 40.2 millones de eu-
ros respectivamente, y con una docena
de titulos cada uno. Durante esos afios
es cuando se vieron algunos de los titu-
los mds apreciados por la critica como
la mencionada Hereditary, Un lugar
tranquilo, y Nosotros, asi como el retor-
no de la saga Halloween con Jamie Lee
Curtis al frente, y el afio en el que tres
filmes del universo Conjuring llegaron a
las pantallas con considerable éxito: La
monja, Annabelle vuelve a casa, y La llo-
rona.

En su conjunto, el periodo 2017-2019
concentra mds del 43.7% del total recau-
dado por los 100 filmes mds comerciales
con un total de 130.1 millones de euros
y 36 titulos.

Pero la pandemia llegé y también afec-
té a la taquilla y ritmo de estrenos del
cine de terror. Los siguientes tres afios
se vieron muy afectados por la migra-
cion de algunos estrenos relevantes di-
rectamente a plataformas o con lanza-
mientos mds limitados. Los afios 2020
a 2022 aportaron solo veinte titulos al
top 100 analizado y apenas un 16.3%
del total, equivalente a 48.5 millones de
euros. Este afio 2023 supone la vuelta a
los tiempos prepandémicos, con un dato
actual de mds de 32.7 millones de euros
y de nuevo diez filmes en el top 100 y un
impacto del 11 % del total.

Es relevante mencionar como los afios
mds flojos van directamente relacio-
nados con el nimero bajo de estrenos.
2020 y 2022 fueron periodos en los que
solo se estrenaron tres y siete titulos res-
pectivamente con la fuerza de superar el
millén, algo similar a lo visto en otro afio
muy pobre como fue 2014. Durante ese
afio solo seis titulos lograron superar el
millén de euros y de ellos solo Annabelle
tuvo la fuerza de generar 4.1 millones de
euros, casi un tercio de lo visto ese ano.
Ante este andlisis, es remarcable como
el género tiene una gran afinidad con la
audiencia, pero su impacto en la taqui-
lla estd muy vinculado a la cantidad de
estrenos que llegan a la pantalla. Este
elemento va a ser clave a la hora de en-
tender el cine espaiol dentro de esta te-
matica.



-.'- no solo en cuanto a datos generales Sino © - nero-de terror este afio=podria colocarse

_ | ot 4"
2023 ES LA VUELTA A LOS NUMEROS  su estreno, y El Exorcista: Creyente, que
MAS FUERTES DEL CINE DE TERROR lleva 2,3 en dos semanas. 1
En conjunto 2023, ha sido un afio de  Pendiente de estreno, Black Friday y Cin-
considerable recuperacion para el género -~  co noches en Freddy’s el dato final del gé-
porque las’ cifras _van camino de estar en - por_ﬂetras ‘de los datos-.d'é'.Z_Ol'? y pof-eﬂel-
“el universo de 2018-2019. Durante el afio !.‘_ ma de los datos de 2018 y 2019, cen entre n 3

et -’se ha fEcaudado el doble que en-2022 ya—-,"35 y 40 mlllones de euros. T
un 27% mds- que en 2021 gracias a éxi- ... - - 2L e .;., :
tos como La Monja II con 6.6'millones de” * “WARNER Y UNIVERSAL CONTROLAN ﬂ.., Lo Este 2023 esta suponiendo el gran regreso
ewrds, o Insidious: La puerta mjd Con 1.4 __“ELMERCADO . o o et e
millones.” = - g T ~En cuanto al anélisié’,“ é§ i;npoﬁante-* _ M3gan, Insidious: La puerta roja o Saw X

A parte de estos proyectos de franquicia, destacar el poder de dos estudios que lianL_
en este afio han destacado dos sorpresas sabido afianzar marcas muy relevante§"_..
del género, por un lado, M3gan con 3.6 dentro del terror actual. Por un lado, el""‘

millones de euros, y por el otro Hdblame, universo cinematogrdfico de Conjuring de * _ﬂ
que ya supera los 2.4 millones de euros. Warner y por el otro el tindem Blumhou- “+*

La primera es un proyecto de la factoria se-Universal que en su conjunto controlan’ _:g
Blumhouse, con un coste de solo doce la mitad de los grandes éxitos del género.
millones de doélares, mientras que Hd- Ambas empresas son- responsables de - _ﬁ.‘.'-'-:
blame fue una adquisiciéon de Diamond nueve de las diez peliculas mds vistas de = - B AT

R 4 1 .i"'."'_ = . it Jl"'"
Films de un proyecto australiano que ha los pasados diez afios con un total de'64.8 .-.=* - :_:_ . t = - A
costado 4.5 millones de délares. Y aun millones de euros y mds de diez millones -~ "= T s
triunfando en las taquillas, dos peliculas de espectadores. e
como Saw X, que esta a punto de superar Warner es el estudio con mayores €éxitos - -
los dos millones dos semanas después de gracias a la saga Conjuring y también
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(continua)

34 Cumbre Escarlata, La UPI 16/10/15 USA 3.125.802 € 571.909
35 M3gan UPI 04/01/23 USA 3.604.558 € 556.120
36 Nosotros UPI 22/03/19 Japan, USA 3.367.399 € 552.646
37 Black Phone, The UPI 24/06/22 USA 3.292.745€ 534.198
38 Insidious: La ultima llave SONY 05/0118 USA 3.301.870€ 531.651
39  Escape Room SONY 15/03/19 USA 3.201.470€ 530.692
40  Un lugar tranquilo PPI 20/04/18 USA 2.796.748 € 501.154
41 Verdad o Refo UPI 11/05/18 USA 3.093.933 € 496.385
42 Ouija: El origen del mal UPI 28/10/16 Japan, USA 3.126.216 € 495.594
43  Election: La noche de las bestias UPI 15/07/16 France, USA 2.788.524 € 490.977
44  Exorcista del Papa, El SONY 05/04/23 USA 3.203.383 € 490.230
45  Libranos del Mal SONY 05/09/14 USA 2.859.281 € 488.603
46 Bar, El SONY 24/03/17 Spain 2.879.787 € 475.302
47  Ouija UPI 05/12/14 USA 2.892.603 € 447.353
48 Cementerio de animales PPI 05/04/19 USA 2.433.644 € 399.358
49  Posesion Infernal SONY 05/04/13 USA 2.683.758 € 389.509
50 Eliminado UPI 17/07/15 USA 2.150.635 € 381.002
51 Feliz dia de tu muerte UPI 1011117 USA 2.313.322 € 377.818
52  Hablame DIAMOND 11/08/23 Australia 2.399.960 € 372.556
53  Anarchy - La Noche de las Bestias UPI 25/07/14 USA 2.071.186 € 368.872
54 Insidious Capitulo 3 eOne 04/06/15 USA 2.102.885 € 357.493
55  Scary Movie 5 DEAPLANETA 01/05113 USA 2.365.124 € 353.874
56  Extinction SONY 14/08/15 Fr“ggg;,%g%\(’wf 2.061.367 € 349.190
57  No respires 2 SONY 24/09/21 USA 1.811.392 € 333.928
58 Cadaver SONY 301118 USA 2.043.546 € 331.620
59 Nop uPl 18/08/22 USA 2.056.755 € 326.348
60 Maligno WBI 03/09/21 USA 1.868.053 € 311.383
61  Hereditary DEAPLANETA 22/06/18 USA 1.846.860 € 310.408

Australia, Canada,
China, France,
62  Resident Evil: El capitulo final SONY 03/02/17  Germany, Japan,  1.864.207 € 308.049
South Africa, UK,
USA

63 Saw VIl DEAPLANETA 24117 Canada, USA 1.953.645 € 307.994
64 Scream VI PPI 10/03/23 USA 2.072.622 € 304.648
65 Escape Room 2 SONY 13/08/21 USA 1.784.939 € 301.606
66 Bruja,La UPI 13/05/16  Brozll Conada, UK 549172 ¢ 298.402
67  Scream (2022) PPI 14/01/22 USA 1.890.730 € 292.070
68 Abuela, La SONY 28/01/22 France, Spain 1.818.352 € 287.214
69  Halloween Kills UPI 22/10/21 USA 1.839.093 € 286.098
70 Pacto, El SONY 17/08/18 Spain 1.602.280 € 281.623
71 madre! PPI 29/09/17 USA 1.576.136 € 280.434
72 Bosque de los Suicidios, El SONY 26/02/16 USA 1.704.729 € 276.140
73  Halloween: El final UPI 14/10/22 USA 1772524 € 267.593
74 Un lugar tranquilo 2 PPI 16/06/21 USA 1.658.750 € 266.497
75 Poltergeist FOX 22/05/15 USA 1.611.510€ 265.066
76 Rings PPI 10/02/17 USA 1.594.676 € 256.982
77 Infierno bajo el agua PPI 23/08/19 USA 1.501.131 € 253.267
78  Doctor Suefio WBI 31/1019 USA 1.512.973 € 248.996
79 Babadook,The eOne 16/01/15 Australia 1.467.133 € 234.042
80 Maldicion (The Grudge), La SONY 01/01/20 USA 1.462.323 € 231.841

Fuente: Comscore

las dos partes de It, de Andy Muschietti.
El estudio tiene 17 de las 100 peliculas
mads vistas, y 14 de ellas estdn en el top
25. Las dos peliculas de It suponen un to-
tal 20.1 millones de euros de esos 48.6
millones de euros totales con ocho titu-
los, siendo La Monja el mas exitoso con
10.6 millones de euros.

2 BOX OFFICE
Noviembre 2023

Universal es la otra reina del género con .

34 peliculas del top 100 y un total de 100.8 ;.
millones de euros. Su éxito estd muy re-"
lacionado con su acuerdo con Blumhou- -

se. El cine de la productora famosa por
sus bajos presupuestos ha generado 56.5
millones de ddlares via Universal, lo que
supone un total del 19.8% del total. Ade-

taﬂ"toq ﬁlm‘es de esta lista, como son las
sagas de Insidious y Paranormal Activity,
que han sido distribuidas por Sony y Pa-
‘ramount. Ambos estudios son responsa-
bles de 190 millones de euros, el 63.8%
del total recaudado por las 100 cintas de

terror mds comerciales.

ESPANA FUE CUNA DEL TERROR,

.. PERO ESE MOMENTUM HA

DESAPARECIDO
El cine espafol ha generado 39.3 mi-

llones de euros del top 10, lo que supone

una cuota de 13.7% gracias a doce titu-
los. De estos, Mama, con 8 millones de
euros, y la mencionada Marrobowne, con
7.3 millones, son los mds exitosos, pero
toca destacar otros titulos provenientes de
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En el sentido de las
aguijas del reloj, arriba,

El exorcista del Papa,

de fondo, imagen de
Megalodon, arriba a la
derecha, imagen de la
saga Saw y abajo Jessica
Chastain en Mama

AN .‘;"-r'-‘-i'- > N

algunas de las cabezas mds visibles del
género como son Alex de la Iglesia con
La brujas de Zugarramurdi y El Bar, Paco
Plaza con Veronica y La Abuela, o Jau-
me Balaguerd con Rec 4, asi como otros
filmes como Malasafia 32, La nifia de la
comunion, Extinction, 13 exorcismos, y
El pacto. Otras peliculas que merecen ser
destacadas del mundo espafiol son Mu-
sarafias, Venus, Voces, La influencia, e
Inside que lograron mds de 500.000 euros
en la taquilla espafiola.

El cine de terror también es una cantera
de nuevo talento y mds de veinte debuts
se han producido gracias a este género
en los pasados diez afios. Ademds, es-
tos debuts han generado casi la mitad
del dinero recaudado por el cine de te-
rror espafiol entre 2013 y 2023. Pero con
todo, el cine de terror patrio no pasa por
su mejor momento en la taquilla espa-
nola y los datos de los pasados afios no
brillan en comparacion con el periodo
prepandémico.

Durante este 2023, el cine de terror espa-
fiol tiene un impacto en la cartelera casi
minimo, con apenas 1.7 millones de eu-
ros lo que supone menos de un 3% del
total del cine espafiol en lo que llevamos
de afo. El mayor éxito es La nifia de la
comunion con 1.44 millones de euros, a
mucha distancia de los datos de los otros

filmes mds vistos como El hombre del
saco con 149.000 euros y Tin & Tina con
102.000 euros.

En general, el cine de terror marca espa-
fiola parece no estar en el radar de inte-
rés de muchas productoras y la mayoria
de contenido tiene como principal aliado
las plataformas. De hecho, la secuela de
Veronica, Hermana mauerte dirigida de
nuevo por Paco Plaza, es un proyecto
de Netflix.

El terror no vive su mejor momento entre
los productores esparfioles pero si en Es-
tados Unidos donde los grandes estudios
apuestan fuerte por un producto de cali-
dad que no les supone grandes costes y
les permite desarrollar propiedades inte-
lectuales que pueden expandir en secue-
las y otros derivados. Jordan Peele y Ari
Aster, ademds, estdn elevando el género a
nuevas cotas artisticas. BC

TOP 20 DE PELICULAS DE TERROR ESPANOLAS MAS TAQUILLERAS

© New Line/Warner Bros. (4), Blumhouse/Universal (1), Lions Gate Films/Mediaset

Espana (1), Sony (1), Warner (1), DeAPlaneta (1), Universal (1)

TiTULO DISTRIBUIDORA ESTERNO PAIS DE ORIGEN TAQUILLA  ESPECTADORES
1 Mama UPI 08/02/13 Canada, Spain 8.006.563 € 1.166.469
2 Secreto de Marrowbone, El UPI 27/10/17 Spain 7.344.043 € 1.184.292
3 Brujas de Zugarramurdi, Las UPI 27/09/13 France, Spain 4.794.683 € 797.000
4 Malasana 32 WBI 17/01/20 Spain 3.761.042 € 610.074
5  Veronica SONY 25/08/17 Spain 3.528.621 € 611.430
6  BarEl SONY 24/03/17 Spain 2.879.787 € 475.302
7 Extinction SONY 14/08/15 France, Hungary, Spain, USA  2.061.367 € 349.190
8  Abuelag, La SONY 28/01/22  France, Spain 1.818.352 € 287.214
9  Pacto, El SONY 17/08/18 Spain 1.602.280 € 281.623
10 Nifia de la comunion, La WBI 10/02/23  Spain 1.440.754 € VAR
11 [REC] 4:Apocalipsis FILMAX 31/10/14  Spain 1.081.111 € 172.650
12 13 Exorcismos BETA 04/11/22 Spain 1.009.343 € 152.868
13 Musarafias SONY 25/12/14  France, Spain 921.064 € 138.198
14 Voces eOne 24/07/20 Spain 651.109 € 112.886
15 Venus (2022) SONY 02/12/22  Spain, USA 599.968 € 88.667
16 Influencia, La SONY 21/06/19 France, Spain 519.160 € 90.381
17 Inside eOne 28/07/17 Spain 503.531 € 88.211
18 Veneciafrenia SONY 22/04/22 Spain 440.228 € 80.107
19 No dormiras FILMAX 15/06/18 Argentina, Spain, Uruguay 409.489 € 66.696
20 Cerdita FILMAX 14/10/22 France, Spain 386.432 € 63.812
Fuente: Comscore
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Como di.recfo.ra g.
de Morena Films, Pil
Benito se felicita del

éxito econémico de

Campeones pero
sobre fodo se muestra
satisfecha por su
imapcto social ya que
ha cambiado la vision
de los espanoles de la
discapacidad. Abajo
alaizg., imagen de

El Olivo (2016), fabula
ecologista de de Iciar
Bollain

por Juan Sarda Frouchtmann




cion de estas personas. Fundada en 1999,
desde entonces Morena Films es uno de
los referentes indiscutible del cine espafiol
en su apuesta por peliculas con proyeccion
comercial pero con calidad cinematografica
dirigidas por cineastas patrios pero también
extranjeros como las recientes En los mdr-
genes (2022), un drama social con Penélope
Cruz; El olivo (2016) o Y también la lluvia
(2010) de Iciar Bollain, o las peliculas sobre
el Che (2008) de Soderbergh.

¢Qué significa el éxito de Campeo-
nes y Campeonex para Morena Fil-
ms?

Es uno de nuestros titulos que engloban
muchas de las cosas que nos dan satisfac-
ciéon. Que nos reconozca el publico y el
buen resultado econémico es muy impor-
tante pero sobre todo lo que mds nos sa-
tisface es el impacto social que han tenido
ambas peliculas. Hablando con las familias
y los colectivos de gente con discapacidad
lo que mds valoran es cémo han consegui-
do variar la visiéon de la sociedad. Hicimos
un documental que se llamaba Ni distintos
ni diferentes: Campeones (2018) en el que
veiamos el punto de vista de esas familias,
para ellos ha sido importante. En este mun-
do ademas en el que es crucial que las pro-
ductoras independientes podamos poseer la
IP (propiedad intelectual) hemos logrado fi-
nanciar ambas sin perderla. Eso nos ha per-

mitido hacer la secuela como queriamos,
cosa que sin esa propiedad intelectual no
hubiera sido una decision nuestra sino de
otros, y la cantidad de remakes que se han
hecho en el mundo.

¢Como han gestionado la multitud
de remakes internacionales sobre la
pelicula?

El que siempre mas nos ha preocupado
e interesado mads es el americano. No creo
que la versién china o la drabe llegue a
Espafia. Hemos tenido mucho cuidado en
cémo ceder esos derechos y en definir mu-
chos hold backs (condiciones) para que, por
ejemplo, Champions no llegard a Espafa
cuando estrenamos la secuela que nosotros
hemos hecho por 7 millones y ellos por mu-
cho mds. También hemos puesto condicién
que en todos los casos los actores sean ver-
daderos discapacitados y que al final pier-
dan el partido porque si ganan se desvirtia
el mensaje de la historia.

¢Habra mas secuelas?

Me encantaria y también una serie, creo
que funcionaria muy bien en animacion.
No vamos a tomar la decision solos porque
tambien cuenta mucho Javier Fesser y su
productora, Pendelton. A mi me hubiera
gustado que Campeonex se hubiera hecho
antes pero Javier preferia esperar hasta
encontrar otro angulo. Lo encontré con el

En el sentido del reloj, a la izq,, Penélope Cruz en un
fotograma de En los margenes, drama social dirigido
por Juan Diego Botto. Fotograma de la primera parte
de Campeones con Javier Gutiérrez de entrenador

y abajo, de los protagonistas de la secuela,
Campeonex

g4

Q1

mundo del videojuego porque no hay ba-
rreras. Lo discapacitados pueden ser tan
buenos o mejores como cualquiera en ese
mundo virtual en el que ya no hay disca-
pacidad porque esa discapacidad es solo lo
que vemos con nuestros 0jos.

¢Cuadl es la filosofia de produccion
de Morena Films?

Queremos hacer lo que los americanos
llaman “movies that matter”, que te remue-
va un poco el piso. Tenemos la ambicion de
hacer peliculas que cuando sales te hagan
pensar en alguien que es uy diferente a ti.
Queremos despertar esa empatia por per-
sonas que quizd no la sentimos en nuestra
vida diaria. Se trata de tocar la cabeza de
los espectadores para que vean realidades
que quiza no conocian. Las peliculas pue-
den hacer que las cosas se muevan en la
sociedad.

¢Qué proyectos tiene en cartera Mo-
rena Films?

En enero empezamos a rodar una co-
media de Curro Velazquez con Dani Rovi-
ra que estrenaremos con Disney a final de
afo. Hay un tema de trasfondo de la dis-
capacidad no como Campeones si no sobre
como mucha gente también se puede apro-
vechar de la discapacidad en negativo, tra-
tado desde un punto de vista comico. Muy
contentos de trabajar con Disney porque es
un sello que nos encanta. Tenemos otra pe-
licula para rodar en verano de 2024, suce-
de en Uruguay, se llama Miss Carbon. Trata
sobre un hombre que quiere transicionar a
mujer y se encuentra con el problema de
que es minero pero en ese pais las mujeres
no pueden entrar en las minas. BO

BOX OFFICE 2 9
Noviembre 2023 —

© Courtesy of Morena Film (5)



_ FOCUS

¢ CUAL ES EL PESO
DE LA CRITICA
EN TAQUILLA?

EN LA EPOCA PREVIA A LAS REDES SOCIALES, LOS CRITICOS GOZABAN
DE GRAN INFLUENCIA. HOY, LA CRITICA HA PERDIDO PESO,

SE HA DEMOCRATIZADO Y HAN SURGIDO NUEVOS PRESCRIPTORES
COMO LOS INFLUENCERS. ESO NO QUITA QUE TENER
LA CRITICA A FAVOR NO SIGA

SIENDO UN BUEN IMPULSO AUNQUE

DIFIERE SU PESO EN EL CASO

DE LOS BLOCKBUSTERSY EL CINE

DE AUTOR
| por Fernando Bernal |
—
— a critica cinematogrdfica vive un pro-

ceso de mutacion constante desde que
comenzo el siglo XXI, que se ha acelera-
do especialmente en la tultima década. La
transformacion digital de las redacciones,
en las que el volumen de los contenidos
online fue desplazando progresivamente al
papel, fue solo la primera etapa de cambio
de panorama. Justo en paralelo se produ-
jo la eclosion de los blogs y de los medios
especializados en distintos géneros, que
contaron con bastante resonancia en su
momento, y los (pocos) que sobreviven
aun mantienen esa vigencia. Y, mds tarde,
acontecio quiza el hecho mds determinan-
te, cuando las redes sociales se situaron en
el primer plano del debate en torno a los
estrenos con videos y tweets. Por su urgen-
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cia, su facilidad de consumo y su capacidad
para generar resonancia (y polémica), las
opiniones en las distintas plataformas fue-
ron cobrando peso -al menos desde el punto
de vista del impacto- y comenzaron a con-
vivir con la critica cldsica: ya sea ejercida
desde una web o desde los medios impre-
sos (diarios y mensuales) que sobreviven,
como un decisivo gesto de defensa del ofi-
cio en su concepcion mds cldsica.

El dltimo paso en la evolucidn de esa critica
exprés y condensada, ha sido la entrada en
el tablero de juego de influencers, conside-
rados como prescriptores para un determi-
nado segmento de poblacion, de la gene-
racion Z hacia abajo, es decir de gente de
menos de treinta afos, que son los consu-
midores principales de contenidos (videos
cortos) en plataformas como TikTok, que

ya desde la pasada temporada pasada entro
como un actor importante dentro de la ma-
quinaria promocional-informativa del Festi-
val de Cannes y que también ha estado pre-
sente en el de San Sebastidn. Precisamente,
durante la celebracion del tltimo certamen
donostiarra, se comenté la ausencia de
una figura critica como parte del equipo
de cobertura de un gran medio nacional;
y también el aumento de informaciones
periféricas al festival, relacionadas con las
alfombras rojas y eventos, en detrimento de
los andlisis cinematograficos, que, por su-
puesto, han seguido siendo parte esencial
del clipping en los medios.

Ante este escenario, ahora parece un buen
momento para cuestionar el peso de la cri-
tica en la actualidad y sus perspectivas de
futuro. Para empezar, se puede plantear la

cuestion de si la critica sigue teniendo un
peso especifico en la taquilla que consigue
un estreno. Explica Manuel Palos, director
de comunicacion y marketing de Avalon: “Es
un peso muy relativo y en ningtin caso pro-
porcional al resultado en taquilla. Simple-
mente es un ingrediente mds en la receta de
un buen estreno, una pata de la mesa que
valoramos mucho... O el simil que quera-
mos usar. Indudablemente nunca hace dafo
el apoyo critico y, en el mejor de los casos,
suma. Pero nunca es garantia de éxito. Ni si-
quiera en los casos mds extremos. Hemos te-
nido peliculas durante los ltimos afios que
han generado consenso y entusiasmo critico
y, sin embargo, luego no han encontrado pu-
blico. Y al revés. Peliculas con criticas tibias
que de pronto se disparan en taquilla. Por
citar un doloroso ejemplo reciente, Scarlet,
de Pietro Marcello. Levantd obviamente ala-
banzas entre la critica, pero luego no rindi6
en taquilla. ;Qué fall6 entonces? Pudieron
fallar mil cosas por nuestra parte: la fecha de
estreno, el pdster, los medios en los que nos
publicitamos... Lo frustrante es que nunca lo
sabremos y resulta dificil aprender. Por eso
nadie tiene la receta”.

Algo similar al caso de la pelicula de Marce-
llo hemos podido comprobar con la recau-
dacion de Drive My Car, de Rytisuke Hama-
guchi (326.106 €), a pesar de la excepcional
recepcion critica y de haber ganado el Oscar
a la mejor pelicula internacional; o Almas
en pena de Inisherin (986.884 €), la pelicula
de Martin McDonagh, que fue una de las
favoritas (de una forma rotunda) de la cri-
tica internacional en la pasada temporada.
Sin embargo, la critica si influyé de manera
positiva en titulos como Alcarras, de Car-
la Simo6n (2.3 millones), aunque es verdad
due venia avalada por el Oso de Oro en Ber-
lin; Cinco lobitos (900.974 €), la pelicula de
Alauda Ruiz de Azua, que si despertd bas-
tante consenso critico, ademds de sus pre-
mios Goya; o, mds recientemente, 20.000
especias de abejas (890.918 €), de Estiba-
liz Urresola, que también venia impulsada
por su premio a la mejor interpretacion en
Berlin. “Creemos que la critica tiene peso
en ese publico cinéfilo y lector de periodi-
cos que busca a sus prescriptores, antes en
la prensa escrita y ahora quizds mds en la
online. Sigue siendo importante en nuestro
tipo de cine, el independiente, y por supues-
to no nos imaginamos un sector sin critica”,
comentan Ania Jones, Alex Lafuente y Lara
Pérez Camina, socios y cofundadores de
Bteam Pictures.
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BLOCKBUSTERS VS. CINE DE AUTOR:
DOS CASOS CRITICOS OPUESTOS

Por su parte, Ramiro Ledo, fundador
y director de Atalante, defiende la “multi-
plicidad de puntos de vista” que aporta la
critica como un elemento fundamental a la
hora de favorecer el intercambio de impre-
siones, y que, por supuesto, las peliculas
generen conversaciones y discusiones. “Y
esto normalmente se debe al periodismo
cinematografico o a la critica, que no sé si
es exactamente lo mismo”. Ademds, apun-
ta al diferente efecto que ejerce una critica
sobre una pelicula de perfil mds arriesga-
do, para la que “es crucial esta visibilidad”,
o sobre el rendimiento de un blockbuster.
“Cuando una distribuidora apuesta por
estrenar en Espafa un titulo con un lan-
zamiento internacional no masivo, infe-
rior a diez territorios, quizds premiado en
festivales importantes, pero con poca cir-
culacién comercial en el resto del mundo,
si esto no se pone en valor y las personas
que escriben sobre cine ignoran este titulo,
es mucho mads dificil conseguir asomar la
cabeza entre tanta oferta que cada semana
llega a las salas. La relacion entre critica y
taquilla no es casual, pero mientras es pro-
bable que una buena acogida critica a un
blockbuster incremente su prestigio y pro-
voque que un tipo de piblico que no iria
generalmente a ver este titulo lo haga, una
mala acogida critica a una pelicula inde-
pendiente de perfil mds autoral, que carez-
ca ademads de una campafia de promocién
internacional, lo mds seguro es que contri-
buya a su invisibilidad. Y, aun asi, siempre
hay sorpresas... Por otro lado, la acogida
critica de las peliculas es solamente uno de
los (muchos) factores que debemos tener
en cuenta en el estreno de una pelicula”.
Esta temporada ha resultado excepcional
en cuanto a la buena recepcion que los
blockbusters de verano han recibido de
parte de la critica. Los casos mads eviden-
tes han sido los de Barbie (33 millones),
de Greta Gerwig, y Oppenheimer (20), de
Christopher Nolan; y, a menor escala cuan-
titativa, Mision imposible: sentencia mor-
tal. Parte-1 (6), de Christopher McQuarrie,
due, sin embargo, es una de las peliculas
que cualitativamente ha conseguido mejo-
res calificaciones de la longeva saga. “El
blockbuster goza de visibilidad por si mis-
mo, las campafas de markéting son tan
agresivas que con salir a comprar el pan
cinco minutos ya has sido impactado. Sin
embargo, una pelicula de autor con poco
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presupuesto en marketing depende casi al
cien por cien de lo que se diga de ella. Una
pelicula de autor que recibe malas criticas
nace muerta, sin embargo, un blockbuster
tiene oportunidad de remontar”, asegura
Alonso Paz, responsable de prensa de Surt-
sey Films, que introduce ademads el tema
de la convivencia entre la critica tradicio-
nal y la que se ejerce en redes sociales. A
pesar de considerar que la primera sigue
siendo prescriptora, cree que es necesario
abrir un poco los ojos. “Los puristas de la
critica cinematografica, aquellos para los
que critica es solo la que ejercen los profe-
sionales, deben entender que esta se ha de-
mocratizado, ahora cualquier persona con
un teléfono movil es capaz de hacer criti-
ca cinematografica. Pero no es posible un
sector sin critica ya que son dos elementos
que van de la mano: la obra y su comen-
tario”. Desde BTeam piensan que, junto a
la critica tradicional, pueden darse otras
maneras distintas de opinar. “Que si que
pueden convivir perfectamente, porque
quiza las redes sociales y los influencers se
dirijan mds a otro ptiblico mds joven que a
lo mejor no son tanto el lector de periddico
convencional”.

Ante este nuevo escenario, ;qué futuro
le aguarda a la critica? “Desde Avalon no
imaginamos un sector sin critica porque
pensamos que es el ambito de prescripcion
y disfrute mds cualificado. Mds alla de
como medio, entendemos la critica como
fin en si mismo. Todos los que amamos de
verdad el cine hemos disfrutado, reido o
emocionado leyendo critica. En formato
revista, diario o incluso libro. Recuerdo
aquel Cine o sardina, de Cabrera Infante.
Solo me la puedo imaginar de una forma:

una critica mds critica. Y, a la vez, mads
graciosa, mds emocionante, o0 mds profun-
da... pero siempre mads analitica. Algo que
comentamos es que en la critica, y en la
informacion de cine en general, se habla
poco de cine. Y con cine me refiero a len-
guaje cinematografico, montaje, interpre-
tacion, ritmo... no al resto de cosas, sean
las vicisitudes vitales del autor, contexto
social o lectura politica. Creo que tenemos
que volver a hablar de ese fundido cargado
de significado, este fuera de campo o aquel
montaje paralelo”, afirma Manuel Palos.
Mientras que para completar la reflexion
sobre el medio-corto plazo del sector y la
convivencia de voces, Ramiro Ledo apunta
a un posible nuevo escenario: “A un medio
0 a un critico de referencia se le supone
rigor y el respaldo de una tradicion, como
una confianza generada a lo largo de los
anos. Sin embargo, la inmediatez y fami-
liaridad que facilitan las redes sociales las
convierten en un recurso mds a mano para
orientarnos en una actualidad que se nos
escapa a una velocidad vertiginosa. Debe-
rian poder ser complementarias ambas for-
mas, y es que también es bastante habitual
que gente que escribe de cine, digdmosle
“critica”, también tenga su perfil en redes,
su propia newsletter u otro registro mas
asimilable al influencer, cumpliendo real-
mente ambas funciones. Y, para finalizar,
retoma el tema de la prescripcion: “Creo
que esta funcion prescriptora, como tal,
estd repartida. La critica lo tiene todo cada
vez mas en contra, porque deberia dispo-
ner de algo de tiempo para tomar distancia
y esto no es muy facil mientras se halle

sometida a la urgencia de la actualidad in-
mediata”.
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SAN SEBASTIAN

INDUSTRIA: UNIENDO
LOS DOS LADOS DEL
ATLANTICO ; =a3 ¥

 DESDE HACE VARIOS ANOS EL FESTIVAL DE SAN SEBASTIAN APUESTA POR FOMENTAR

. . LA ACTIVIDADES DE INDUSTRIA. EN SU 71 EDICION HA VUELTO A SER UN PUNTO DE

" ' y ‘ ENCUENTRO Y GERMEN DE NUEVOS PROYECTOS EN UN ANO EN EL QUE SE HAN
ESTRECHADO LAS RELACIONES CON SURAMERICA PERO TAMBIEN CON ESTADOS

[ por Juan Sarda Frouchtmann
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Donostia Zinemaldia
F F Festival de San Sebastian
International Film Festival
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de San Sebastidn que
todo el mundo, el de
os en seccion oficial,
la alfombra roja y las rutilantes ruedas
de prensa con estrellas internacionales.
Pero detrds se desarrolla otro igualmente
frenético e hiperactivo pero al que solo
se accede con una acreditaciéon de in-
dustria. En su 71 edicién, mds de 2000
players de la industria de 150 empresas
y 62 paises distintos se han reunido en el
Pais Vasco para participar en alguna de
las muchas actividades que se organizan
en el marco del certamen.

La mas importante es el Foro de Co-Pro-
duccion Europa-América Latina, que se
celebra en el Museo San Telmo y pone
en contacto a los promotores de 15 pro-
yectos de ambos lados del Atldntico con
inversores europeos y suramericanos.
Las cifras de éxito de afnos pasados lo de-
jan claro, entre 2012 y 2022 se seleccio-
naron 176 proyectos y se finalizaron 89
peliculas, algunas tan conocidas como
Libertad de Clara Roquet, triunfadora
en Cannes, o La llorona, de Jayro Bus-
tamante, nominada a los Globos de Oro.
En este 2023 ha resultado ganador del
Premio al Mejor Proyecto la pelicula
Todo esto eran mangas, dotado con 10
mil euros, dirigida por la italiana Danie-

En colaboracién con el productor francés Vincent Maraval, San
Sebastian organizé una Creative Investors Conference en la
que hubo una nutrida representacion de grandes player de la
industria de Europa, Estados Unidos y Latinoamérica

En la Creative Investors Conference se
produjeron tres “Fireside Chats” con tres
grandes productoras estadounidense: Plan
B (en la foto), Killer Films y Participant Media

la Abad Lombana y produccién colom-
biana, ambientada en la violenta Me-
dellin de los afios 90 de Pablo Escobar.
El Premio DALE! (Desarrollo América
Latina Europa) que aporta 20 mil euros,
ha sido para Little War, que sera dirigida
por la argentina Barbara Sarasola- Day,
con produccién de ese mismo pais y Pai-
ses Bajos. Se trata de una historia am-
bientada en los afios 80, cuando Argen-
tina se disponia a entrar en guerra por
las Malvinas.

El Festival no solo apoya al cine Sura-
mericano con el Foro, un cldsico del cer-
tamen es el premio WIP LATAM (antes
llamado “Cine en construccién”) para
peliculas en fase de posproduccion. El
premio de la industria, que cubre los
gastos de posproduccion hasta la obten-
cién de un DCP vy distribucién en Espa-
fia fue para la argentina El castillo, de
Martin Benchimol, sobre una empleada
del hogar que recibe una mansiéon en
herencia de su antigua patrona. Y el Pre-
mio Platino EGEDA, dotado con 30 mil
euros, se lo llevé la misma pelicula.

En esta 71 edicion, San Sebastidn no solo
ha vuelto a estrechar lazos con Suramé-
rica, también ha potenciado las rela- )
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ciones con la poderosa cinematografia
de América del Norte a través del Creati-
ve Investors Conference, organizado con
la ayuda del eminente productor Vin-
cet Maraval de Wild Bunch (La vida de
Adeéle, Neon Demon). Durante dos dias,
ejecutivos de alto nivel de grandes com-
panias estadounidenses como Amblin
Partners, Neon, Focus Features o Plan
B participaron en numerosos paneles
dedicados a cuestiones como los retos y
oportunidades del “cambiante panorama
estadounidense” o las “relaciones estra-
tégicas para traspasar fronteras”.

Animando la taquilla

Entre las numerosas mesas redondas,
paneles, cocktails de presentacion y etc
que se desarrollaron en las dreas de in-
dustria cobrd especial interés la mesa
redonda “Revitalizar la taquilla: nuevas
estrategias de distribucion y exhibicion
en Europa” en la que participaron figu-
ras como la francesa Ariane Toscan du
Plantier (Gaumont Cinemas); los espa-
noles Eduardo Escudero (A Contraco-
rriente Films) y Enrique Costa (Elastica
Films) y la polaca Maria Magdalena Gie-
rat (Kino Pod Baranami).

En un panorama de recuperacion post
pandemia los ponentes aportaron sus
experiencias personales. Dijo Gierat: “El
ano pasado estuvimos contentos pero no
muy contentos. En 2022 tuvimos un pro-
blema de suministro de peliculas y no ha
sido hasta el primer trimestre de este afio
cuando hemos tenido una oferta mejor.
Eso se ha notado en los nameros, esta-
mos cerca de la recuperacion completa”.
Toscan Du Platiner celebrd el éxito de
“Barbenheimer”: “Necesitamos peliculas
como éstas porque lo que hemos visto
durante el COVID es que la gente perdid
el hdbito y gracias a ambas peliculas lo
han recuperado. El mayor reto es recu-
perar esa rutina de ir al cine”. Enrique
Costa hablo del caso de éxito del estreno
de la pelicula britdnica independiente
Aftersun: “Un distribuidor con mds ex-
periencia me recomendd que contrapro-
gramara a un gran estreno de Hollywood
y estrenamos al mismo tiempo que Ava-
tar. Fue un gran éxito”. Escudero, por
su parte, se refirio a la enorme taquilla
en Espana de As Bestas con una pelicu-
la que mezcla gallego, francés y espaiol

animando a tomar riesgos. B

3 BOX OFFICE
Noviembre 2023

TRAS LA VIBRANTE,Y CONVULSA, 71 EDICION DEL FESTIVAL
ESPANOL MAS IMPORTANTE, SU DIRECTOR JOSE LUIS
REBORDINOS FIJA LOS OBJETIVOS DEL CERTAMEN EN LA
PROMOCION DE TALENTO EMERGENTE, LA POTENCIACION DE
LAS SECCIONES DE INDUSTRIAY EL FORTALECIMIENTO DE LA

RELACION CON SURAMERICA

igura carismdtica de la cinemato-
F grafia patria, José Luis Rebordinos

dirige desde 2011 el Festival Inter-
nacional de Cine de San Sebastidn. Junto
a Cannes, Venecia y Berlin el certamen
cinematografico forma parte del pdéker
de ases europeo. En una edicion donde
resulté ganadora la pelicula espafola O
corno, dirigida por la donostiarra Jaione
Camborda, Rebordinos valora los obje-
tivos a corto y medio plazo para seguir
fortaleciendo las secciones de industria
en una apuesta que califica como de
cada vez mads arriesgada porque se sien-
ten fuertes.

;Cudl es la posicion del Festival de San
Sebastidn entre los grades festivales del
mundo? ;De qué manera definiria su
identidad?

Para nosotros son muy importantes
los paises iberoamericanos, tenemos la
misma lengua y hay mas de 500 millo-
nes de personas que hablan espafiol. La
gente que quiera saber cudl es la situa-
cion en Latinoamérica lo encontrard en
San Sebastidn. Estamos trabajando tam-
bién en la seccion de Nuevos Directores.
A lo largo del ano desarrollamos varias
actividades. Tenemos una escuela de cine
postgraduado y una residencia de proyec-
tos llamada “Nuevas visiones”. Por ejem-
plo, Creatura, una pelicula catalana que
ha estado en la Quincena de Ralizadores
en Cannes empez6 en nuestra residencia.
O All Dirt Roads Taste of Salt, de Reven

| por Paolo Sinopoli |

Jackson, que se present en Sundance y
forma parte de nuestra Seccidon Oficial.
Estamos trabajando de manera intensa
en la industria. Hace dos afnos que cele-
bramos la conferencia de inversores en
Tabakalera con directivos de grandes em-
presas. Estamos organizandolo con Vin-
cent Maraval. Y también somos un Fes-
tival internacional con una competicion
con estrenos mundiales o europeos.

;Como valora la cosecha de la Seccion
Oficial?

Creo que ha cambiado, ahora es mas
valiente. Hay una buena mezcla entre
cineastas mds consagrados como La-
fosse, Campillo o Miyazaki con nuevos
talentos, hay seis primeras o segundas
peliculas en la competicion. Cuando




cogi la direccion del Festival hace doce
anos éramos mds conservadores porque
habia que cambiar las cosas poco a poco.

;Como les ha afectado la huelga de
guionistas y directores en Estados Uni-
dos?

La programacién no ha cambiado
nada pero habia dos grandes estrellas
que iban a recibir el Premio Donostia y
no han podido venir y en el Jurado hay
dos personas que tampoco. Y en diferen-
tes peliculas protagonizadas por actores

americanos tampoco han podido acudir
a promocionarlas.

Han proyectado la pelicula La sociedad
de la nieve producida por Netflix. El
Festival de Cannes tiene una postura
mads dura sobre el cine creado con pla-
taformas y las ventanas de exhibicion.
;En qué punto se sitiia?

Nuestra relacion con las plataformas
es muy buena, no tenemos problema.
Cuando seleccionamos una pelicula no
discutimos la forma en que ha sido pro-

Rebordinos pone en valor la relacion
con Suramérica o que haya una
comunidad de 500 millones de
hispanoablantes

ducida. Nuestro deber es escoger buenas
peliculas y no es asunto nuestro tampo-
co cdmo seran exhibidas.

;Qué opina de La sociedad de la nieve,
la pelicula seleccionada para competir
en los Oscar?

Bayona, es un amigo y su cine me
gusta mucho. Creo que los miembros
de la Academia de Hollywood pueden
amarla porque es una pelicula muy cla-
sica de la narracion americana. Esta muy
bien hecha, las interpretaciones son in-
creibles y es muy emocionante.

;Como valora la salud de la produccion
espaiola?

Muy buena. Estamos en el mejor mo-
mento de los ultimos cuarenta afios. La
politica de la Administracion es mejor
que antes. Nuestra industria es cada vez
mads fuerte. Tenemos una gran novedad
y es que el cine espafol actualmente es
mas ecléctico, mds diferente. Estamos
en un momento en el que competimos
en festivales tan diversos como Locarno,
Karlovy Vary, Cannes o Venecia.

José Luis Rebordinos
dirige desde 2011 el

festival de cine mas
importante de Espafa

© Duesse Communication (6); courtesy of Festival de San Sebastian (1)
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EL LARGO VIAJE
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n julio pasado, el mundo fue

testigo del primer gran feno-

meno cinematografico post-

pandémico: Barbie. Dirigida

por Greta Gerwig y protago-

nizada por Margot Robbie y
Ryan Gosling, esta pelicula se ha conver-
tido en uno de los mayores éxitos que no
son una secuela desde Frozen. Pero mas
alla de las cifras, Barbie es el ejemplo de
que en esta rara profesion de andlisis ci-
nematografico hay que entender la parte
sociocultural del cine como fenémeno
de ocio y cultura.

El 20 de julio, Barbie llegé a Espafa

con una recaudacion de 1.81 millones
de euros en su primer dia en 385 salas,

vendiendo mds de 270.000 entradas. Du-
rante los siguientes tres dias, las cifras
se mantuvieron similares y la pelicula
cerr6 el domingo como el mejor estreno
de 2023, superando a cualquier apuesta
segura de Marvel, Fast X e incluso la sor-
presa de The Super Mario Bros. El color
rosa inundaba la taquilla en un reinado
que duraria varias semanas. Aunque fue
el mejor estreno del afno, lo que realmen-
te destacé fue el impacto que tuvo en el
resto de la cartelera, especialmente en
comparacion con otro gran estreno de
esa semana, Oppenheimer, contribuyen-
do al mejor fin de semana desde 2019.

El fendmeno conocido como “Barbenhei-
mer” merece otro andlisis, pero en am-




bos casos el impacto se produce por[1]
que ambas peliculas tienen la capacidad
de generar un producto cultural que
no requiere de concentos franquiciados
sino que vive como un evento intrinsi-
camente vinculado a la experiencia cine-
matografica.

En las semanas siguientes, Barbie domi-
noé la taquilla diaria con cifras extraor-
dinarias, tanto durante el fin de semana
como entre semana. Observando los da-
tos dia a dia, Barbie logré recaudar mas
de un millén de euros durante once dias
consecutivos, un logro que solo habia
sido alcanzado por una pelicula en la
historia del cine en Espana (Avatar en
2009). A nivel semanal, Barbie rompi6 la

—"/

Los récords de BARBIE

e La mayor recaudacion en estreno de Warner en la historia de una pelicula
que no sea una secuela, pertenezca a una franquicia o no sea local

o Pelicula mds taquillera de 2023

o Pelicula de Warner mds taquillera de la historia (excl. la espafiola Lo imposible)

o 5 pelicula mds taquillera de todos los tiempos (excl. peliculas locales) y 8 del total

o Pelicula mds taquillera dirigida por una mujer

* Recaudd mds de €1M durante 11 dias seguidos (2 pelicula de la istoria en conseguirlo)

dindmica entre los datos del fin de sema-
na y la semana laboral, en especial por
estar en periodo vacacional. Hasta el 31
de agosto, la pelicula dirigida por Greta
Gerwig habia recaudado 31.5 millones de
euros, de los cuales, 18.2 millones (57 %)
provinieron de ingresos generados entre
lunes y viernes. Aparte de las vacacio-
nes, el fenomeno se vio impulsado por
las promociones especiales en los cines
entre lunes y jueves, algo que se ha pro-
longado mads alla de este fenémeno.

A estas alturas, Barbie se encuentra en-
tre los diez mayores éxitos de taquilla en
Espafa, ocupando el octavo lugar, o el
quinto si excluimos las peliculas espa-
fiolas como Lo Imposible, Ocho Apellidos

Vascos y Ocho Apellidos Catalanes. A ni-
vel global, es la pelicula de mayor éxito
para Warner Bros. y, en Espana, solo es
superada por Lo Imposible, que rec 0
42.4 millones de euros
En cuanto a la di
sus ingresos




1 ° Fin de semana - (385 cines)

2 ° Fin de semana - (424 cines)
3 ° Fin de semana - (403 cines)
4 ° Fin de semana - (381 cines)
5 ° Fin de semana - (368 cines)
6 ° Fin de semana - (356 cines)
7 ° Fin de semana - (353 cines)
8 ° Fin de semana - (337 cines)
9 ° Fin de semana - (298 cines)

10 ° Fin de semana - (257 cines)
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SEMANA 0 - 20/07/2023

= i L
1.815.825€ |

e
SEMANA 1 - DE 21/07/23 A 27/07/23 11.292.661 € s

SEMANA 2 - DE 28/07/23 A 03/08/23 8.170.895 €
SEMANA 3 - DE 04/08/23 A 10/08/23 4.514.668 €
SEMANA 4 - DE 11/08/23A 17/08/23 2.753.183 €
SEMANA 5 - DE 18/08/23 A 24/08/23 1.715.812 €
SEMANA 6 - DE 25/08/23 A 31/08/23 1.313.410 €

SEMANA 8 - DE 08/09/23 A 14/09/23  464.579 €
SEMANA 9 - DE 15/09/23 A 21/09/23  252.600 €

La taquilla

Fuente: Comscore

Barbie no solo domin¢ la taquilla, sino
que también se convirtio en tema de con-
versacion en diversos ambitos, tanto por
su éxito comercial como por las discusio-
nes sociologicas que gener6. La pelicula
de Greta Gerwig inici6 un debate sobre
género y feminismo que fue apreciado
por muchos y cuestionado por otros.
Sin embargo, todos querian verla para
formarse una opinion o participar en la
conversacion. La capacidad medidtica de
la pelicula fue inusual pero coherente en
un contexto en el que Barbie es uno de
los juguetes mds famosos de la historia
y forma parte de un espacio de debate
sobre cuestiones de género que es rele-
vante en la politica, academia y periodis-
mo. Estos elementos, combinados con la
estética de la pelicula, contribuyeron a
su impacto comercial.




En julio, las recaudaciones de Barbie re-
presentaron el 26% del total recaudado,
y en agosto, un 23.8%, consoliddndose
como lider intermitente en la cartelera
durante todo el mes. En consecuencia,
el impacto de Barbie en la recaudacion
anual se sitda en un 9.2%, un parame-
tro casi idéntico al observado en Esta-
dos Unidos, donde la pelicula aporta un
8.9% del total de 2023.

Al analizar las taquillas y las listas de
peliculas mas comerciales de la tdltima
década, el fenomeno de Barbie es in-
usual y solo se compara con otro feno-
meno cinematografico, aunque de natu-
raleza diferente, que se produjo el ano
anterior: Top Gun: Maverick. Mientras
que otros €éxitos recientes estan vincu-
lados al universo Marvel o al cine fa-
miliar, como Frozen o The Super Mario
Bros, Barbie y Top Gun son productos
con marcas muy poderosas que tienen
la capacidad de convertirse en referentes
culturales e intergeneracionales. Barbie
ha sido parte de la cultura occidental du-
rante 60 anos, y Top Gun es un icono de

los afnos 80 que también ha sido objeto
de anadlisis socioculturales. La pelicula
de Tom Cruise representd una recupera-
cion del cine “made in Hollywood” con
una perspectiva masculina que también
genero debates.

El fendmeno de Barbie, al igual que Top
Gun: Maverick, es innegable en cuanto
a su impacto en la cultura general, tanto
en el entretenimiento como en cuestio-
nes socioculturales. Esto se debe a que,
tanto en la taquilla como en el marke-
ting, el andlisis comercial no puede se-
pararse de un componente casi antropo-
légico. Ir al cine implica aspectos fisicos,
como la adquisiciéon de la entrada, el
desplazamiento y los costos adicionales
de palomitas o bebidas, asi como aspec-
tos emocionales. Incluso antes de las
redes sociales, las personas acudian al
cine para no quedarse fuera de las con-
versaciones o para satisfacer las expecta-
tivas de amigos, pareja, o compafieros de
trabajo. El cine como experiencia fisica
todavia depende de estos dos elementos
para generar éxitos, y Barbie fue capaz

TAQUILLA POR COMUNIDADES

AUTONOMAS

de aprovecharlos. Su controvertida posi-
cion sociocultural fue, sin duda, clave en
su gran éxito.

Ademads de todo esto y en medio de la
recuperacion comercial de las salas de
cine tras la pandemia, Barbie también ha
ofrecido un elemento de debate empresa-
rial para los estudios que se encuentran
en un momento de reajuste en su rela-
cion con los espectadores tanto en cines
como online. El éxito de Barbie y los fra-
casos de otros contenidos franquiciados
de enormes costes han empujado a una
reflexion interna sobre como reajustar
presupuestos y ambiciones comerciales.
2023 estd viendo mayores éxitos en peli-
culas que han costado menos de 150 mi-
llones de ddlares que las mds costosas.
Desde productos de terror como Meg3n
hasta Evil Dead Rise, pasando por las pe-
liculas animadas de Spider-Man, las Tor-
tugas Ninja o Super Mario Bros, el coste
y las recaudaciones han sido enorme-
mente positivos, lo que demuestra que
Hollywood debe adaptarse a un mercado
que esta en transicion. BO

Jaap Buitendijk/ © 2023 Warner Bros. Enfen‘ainmem" Inc. All Rights Reserved. (5)

© Alberto Novelli/Courtesy of Vision Distribution (6);

COMUNIDAD AUTONOMA
CATALUNA

COMUNIDAD DE MADRID
ANDALUCIA

COMUNIDAD VALENCIANA
GALICIA

PAIS VASCO

CANARIAS

CASTILLAY LEON

REGION DE MURCIA
ISLAS BALEARES
CASTILLA - LA MANCHA
ARAGON

PRINCIPADO DE ASTURIAS
EXTREMADURA

NAVARRA

TAQUILLA
6.982.191 €
6.427.610 €
4.956.089 €
3.931.827 €
1.633.761 €
1.346.609 €
1.281.396 €
1.034.849 €

969.326 €
867.470 €
711.261 €
578.398 €
543.133 €
422.322 €
380.876 €

ESPECTADORES ~ MARKET SHARE
1.040.563 21%
884.849 20%
830.807 15%
644.079 12%
256.075 5%
205.354 4%
209.819 4%
178.168 3%
170.438 3%
138.750 3%
119.098 2%
99.765 2%
86.126 2%
74.657 1%
67.165 1%
CANTABRIA 327.707 € 54.537 1%
LA RIOJA 159.663 € 28.742 0%
CEUTA 26.893 € 4.417 0%
MELILLA 14.406 € 2.401 0%

Fuente: Comscore
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EVENTOS

LA FIESTA

NA INICIATIVA ESTRATEGICA (A MEJORAR)

LA 21° EDICION DE LOS DIAS ESPECIALES DE

DESCUENTO DEMOSTRO UNA VEZ MAS SU CAPACIDAD

DE CONVOCATORIA, CON 1,2 MILLONES DE
ESPECTADORES. CON EL OBJETIVO ESENCIAL DE QUE

LA GENTE VUELVA A LA RUTINA DE IR AL CINE, ESTAS
INICIATIVAS TAMBIEN SON UN EXITO EN EL RESTO DE

’ EUROPAY ESTADOS UNIDOS

” ' | por Fernando Muﬁoz|




—

a escena podria parecer un espejis-
mo, aunque quizd se parezca mds a un
oasis en medio de la incertidumbre que
atenaza a la industria: largas filas en las
taquillas, sensacidn de salas llenas y un
total de 1.198.062 espectadores sacando
entradas entre el lunes 2 y el jueves 5
de octubre, los dias en los que se cele-
bro la XXI edicion de la Fiesta del cine.
Son mas del doble que los que acudieron
a los cines de toda Espaiia el fin de se-
mana anterior, del 29 de septiembre al 1
de octubre, cuando 522.219 personas se
sentaron en las butacas ante la pantalla
grande.

Un primer detalle de estos datos: en la
Fiesta del cine (a partir del cdlculo sen-
cillo de nimero de entradas por los 3,50
euros de cada una de ellas) se recauda-
ron 4.193.217 de euros. Durante el fin
de semana, por su parte, se facturaron
3.709.824 de euros (el precio ya es sin
la promocion). En total, casi 8 millones
de euros en siete dias: lo dicho, un oasis
que al menos permite a distribuidores y
exhibidores hacer musculo en el arran-
que del cuarto trimestre del afio, ese que
siempre termina con la cartelera rebosan-
te de titulos potentes de cara a la campa-
na de Navidad y la temporada de premios
como ultima oportunidad para cuadrar
las cuentas.

Las cifras arrojadas por la Fiesta del cine
ratifican una creencia: el espectador es
un “animal de costumbres”. Dicho de otra
manera: ir al cine es también una “ruti-
na” que mucha gente tiene asimilada en
su vida y que la pandemia cortd. La “tra-
dicion” que desenmascara la XXI edicion
es que el dia del espectador, el miércoles,
ese que mucha gente tiene interiorizado
como el de visitar la sala durante la se-
mana, se mantiene incluso durante pro-
mociones mas agresivas: el dia que mds
gente acudio al cine durante esta ultima
Fiesta del cine fue el miércoles 4 de oc-
tubre; el lunes 2 de octubre se vendieron
202.743 entradas, el martes 3 de octubre,
la asistencia fue de 293.807 espectadores,
y el jueves 5 de octubre, tltimo dia del
evento, se registraron un total de 323.588

espectadores. Y es algo que ha sucedido
en casi todas las ediciones.

Fernando Lobo, de los Cines Embajadores
y Cines Embajadores Rio, ratifica esa sen-
sacion: “El miércoles acudié mucha gente
a los cines sin saber que se celebraba la
Fiesta del Cine”. Y en ese punto, abre otra
idea interesante: la ausencia de ruido me-
didtico que hoy padece el evento.
Cuando se celebrd la primera Fiesta del
cine en Espaia, en 2009, el interés de los
espectadores por comprar entradas a 2
euros (el precio de aquella primera edi-
cion) se celebraba en los medios de co-
municacion, donde en las redacciones di-
gitales cualquier contenido sobre “cémo
conseguir entradas de cine baratas” se
convertia en lo mds clicado. Apenas se
habia cumplido un ano del estallido de
la burbuja inmobiliaria y la crisis econd-

En 2014, Santiago
Segura y Leonardo
Sbaraglia apadrinaron
la Fiesta del cine. Este
2023 han sido Luis
Zahera y Susi Sénchez
sin una campana
publicitaria que los
respaldara

>

-~

fiesta del

mica arrasaba todos los sectores, el cine
entre ellos. En 2008, la taquilla global
en nuestro pais perdio casi 34 millones
respecto al afio anterior, una caida que
se sumaba a la sufridas los tres tltimos
ejercicios, desde el 2005. La FAPAE (los
productores), FEDICINE (los distribuido-
res) y FECE (los exhibidores) decidieron
importar de Francia un evento para recu-
perar la “rutina” de ir al cine. En aquella
primera edicion, celebrada entre el do-
mingo 21 y el martes 23 de junio, “solo”
fueron al cine 720.158 (con los anos la
cifra no ha dejado de crecer), pero su-
puso un 50% mas de asistencia a la sala
respecto al mismo periodo de la semana
anterior y un 31 % mads que el mismo pe-
riodo del afio 2008. Casualidad o no, la
realidad es que en 2009 la taquilla global
remontd por primera vez en cuatro

ULT s,
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anos y recaud6 65 millones mds que en
el afio anterior, hasta superar los 675 mi-
llones de euros y mas de 110 millones de
espectadores.

Aquella semilla plantada en la primera
edicion de 2009 hizo que la Fiesta del
cine se asentara y que fuera muy espe-
rada por exhibidores y espectadores. Un
evento que continuaria expandiéndo-
se hasta alcanzar su cima en el afio 2016.
En aquella edicion, la XI, se batieron to-
dos los récords: 2.598.958 espectadores
fueron a las salas los 3 dias (ya de lunes
a miércoles) con entradas a 2’90 euros.
Fue, como en la recientemente celebra-
da, en octubre, y sucedieron varias cosas,
entre ellas que Un monstruo viene a ver-
me se convirtio en la pelicula mds vista
de la historia de la Fiesta del cine (supe-
ré a otra espanola, 8 apellidos vascos, de
2014). Al megaéxito de J. A. Bayona lo
rodeaban en cartelera un thriller adulto,
La chica del tren; una pelicula de terror,
Inferno; una gamberrada adolescente, La
Fiesta de las salchichas, y un puinado de
peliculas juveniles e infantiles como El
hogar de Miss Peregrine para nifios pecu-
liares, Cigiiefias y Ozzy.

Siete afios después, la Fiesta del cine ce-
lebrada a principios de este mes se ha de-
jado por el camino casi 1,4 millones de
espectadores, que adn asi son un 22%
mas que la ultima edicion, celebrada en
mayo de este mismo afio. Algunos de los
exhibidores consultados echan en falta
campanas de comunicacion mds agresi-
vas, como las que se vivieron en las pri-
meras ediciones. En 2012, por ejemplo,
Jose Coronado e Inma Cuesta prestaron
su imagen para una campafia de publici-
dad exterior que se pudo ver en ciudades
como Madrid, Barcelona, Valencia y Se-
villa. En la XXI edicion en la pagina web
oficial no se anunciaba que se podrian ver
la nuevas peliculas de nombres que siem-
pre atraen al publico adulto, como Victor
Erice, Woody Allen o Hirokazu Koreeda.
Y aunque en el ano 2022 la Academia de
Cine anunci6o que cada Fiesta del cine
tendria dos “embajadores”, esos nombres
populares (este afio han sido Susi Sdn-
chez y Luis Zahera) no han tenido una
campana publicitaria detrds que los lle-
vara a marquesinas o anuncios de radio y
television para comunicar el evento.

Y eso que la XXI edicién trajo una no-
vedad: ya no haria falta “acreditarse” (un
formalismo, en realidad, que consistia en
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poner los datos personales en la web y que
en muchas taquillas no se molestaban en
pedir) ya que todas las salas adscritas a la
promocion venderian las entradas a 3’50
euros. Ese fue otro de los cambios. Desde
2009, el precio evolucioné de los 2 euros
iniciales a los 2’90 euros de 2017 vy, tras
la pandemia, en la edicion de septiembre
de 2021 (que se llamo Yo voy al cine), se
quedo fijada en 3,50 euros. En la edicion
posterior al Covid se incluyé otra nove-
dad: se ampliaba un dia, hasta el jueves,
de tal manera que se podian conseguir
entradas baratas durante los cuatro pri-
meros dias de la semana.

Pero hubo mds cambios en estos afios.
Tras el éxito de la Fiesta del cine celebra-
da en octubre de 2013, se tomé la deci-
sion de convertirla en un evento semes-
tral. De esta forma, en abril de 2014 se
celebro la primera edicion de primavera
de la Fiesta del cine marcada por el gran
éxito de taquilla 8 Apellidos Vascos. Du-
rante esos 3 dias, 1.9 millones de espec-
tadores visitaron las salas de cine, siendo,
a dia de hoy, la cifra mds alta de especta-
dores conseguida por la Fiesta del Cine
en fechas primaverales. A partir del afio
siguiente, la Fiesta se traslad6 a mayo,
consiguiendo un total de 1.6 millones de
espectadores en 2015 y 1.7 millones de
espectadores en 2016.

En los ultimos afos, la Federacion de
Distribuidores Cinematograficos (FEDI-
CINE), la Federacién de Cines de Espana
(FECE) y Ministerio de Cultura y Deporte,

28,29 y 30
de octubre

(T

Espectadores en la cola de las entfradas fuera
del cine Princesa de Madrid el 22 de octubre
de 2013, segundo dia de la Fiesta del Cine

a través del Instituto de la Cinematografia
y de las Artes Audiovisuales (ICAA), se
han encargado de promover y promocio-
nar la Fiesta del cine. En sus primeras edi-
ciones también estaba FAPAE (que se di-
solvio en 2018) y participaban empresas
privadas, como Coca-Cola, El Corte Inglés
y Ford en 2012; y en ediciones como la de
2016 y 2017 se anunciaron como “colabo-
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radores oficiales” Fotogramas, Cinerama,
Entradas.com, Ticketmaster, La Guia del
Ocio, 014DS, Discine y Movierecord, en-
tre otros.

DESDE FRANCIA HASTA HOLLYWOOD

En Francia la “Fete du Cinema” se lle-
va celebrando desde el afio 1985 y es todo
un referente para el publico, que en los
tltimos anos puede comprar las entradas
al precio reducido de 5 euros durante 4
dias, de domingo a miércoles, y se celebra
siempre a finales de junio o principios de
julio. Y una curiosidad, de las 10 pelicu-
las con mds entradas vendidas en las 38
ediciones, solo hay una francesa, Cam-
ping 3; el resto, todas son blockbusters de
Hollywood. Para que luego digan del pu-
blico francés. Algunas diferencias mas
con Esparia: alli la web sigue operativa
(aqui, fuera de las fechas, se queda como
un buzon en el que poner tu correo elec-
tronico para recibir “novedades’) o que
en Francia el evento aglutina a inversores
privados como BNP Paribas o Canal Plus.
En otros paises europeos, como Portugal,
la “Festa do Cinema” se celebra desde el
2015 con entradas a 3 euros en una tnica
entrega; y en Italia se inaugur6 en 2022
con un moderado éxito y dentro de un
plan en el que la “Cinema in Festa”, como

se llama, se celebrard bianualmente hasta
el afio 2026 como un evento rodeado de
eventos paralelos.

Por su parte, en Estados Unidos, el “The
National Cinema Day” reunid este ano,
en su segunda edicion, a cerca de 8,5
millones de personas. En la cuna de Ho-
llywood esta particular version de la Fies-
ta del cine solo dura un dia (este afo, el
domingo 27 de agosto) y se venden las
entradas a 4 ddlares en todas las pantallas
y formatos. Otra diferencia -tipica cuan-
do se trata de EE.UU. y Europa- es que
alli lo organiza una fundacién sin dnimo
de lucro, la National Cinema Foundation
(que forma parte de la NATO - National
Association of Theatre Owners).

EL PESO DE LA CARTELERA

Mas alld de los datos y las cifras, que-
dan las peliculas. Las ediciones con me-
jor asistencia suelen coincidir con las
que tienen la cartelera mds poblada de
grandes titulos. En esta ultima edicion,
el top diez de las cintas mas vistas lo
componen The Creator, Misterio en Ve-
necia, Saw X, La Monja 1I, Los Merce-
narios 4, CampeoneX, Golpe de Suerte,
The Equalizer 3, Oppenheimer y Todos
los nombres de Dios. Llama la atencion
que la cinta de Woody Allen no se acer-

que al top 5 y, mas auin, que la de Victor
Erice, Cerrar los ojos, que se estrend el
viernes anterior en mds de 100 salas y
con un gran apoyo medidtico, no lograra
entrar entre las diez con mejor asisten-
cia de publico.

En las taquillas del cine se habla de que
a veces el ‘efecto Fiesta del cine’ puede
afectar al fin de semana anterior y pos-
terior, ya que el publico mas fiel puede
aprovechar para ver lo que quiere con
los descuentos de entre semana. Fernan-
do Lobo, de Surtsey, lo matiza, y senala
que en esta ocasion el descenso de la ta-
quilla el primer y segundo fin de sema-
na de octubre se ha visto lastrado por el
buen tiempo. “Como es sabido, el cine
es un plan que la gente prefiere cuando
llueve y no cuando hace tiempo de estar
en una terraza”, cuenta. El inusual calor
de octubre también afecta al cine.

Pau Brunet, analista, lo corroboraba con
datos. El fin de semana previo a la Fiesta
del cine, y pese al aluvion de estrenos,
apenas se recaudo un 8 por ciento mads
respecto a la semana anterior, y al si-
guiente fin de semana, el del 6 al 8 de
octubre, las cifras no fueron destacadas
con los dos estrenos espafnoles del vier-
nes, Chinas y Dispararon al pianista,
fuera del top 10. Por no ponerlo todo en
lo negativo, la pelicula de Woody Allen,
que distribuye Wanda, se col6 en el top
cinco y en sus dos primeras semanas
ya habia logrado sumar 800.000 euros.
Y otro dato mads, este de Brunet, todas
las grandes ganadoras de esta XXI edi-
cion, The Creator, Misterio en Venecia,
Saw X y La Monja II, duplicaron sus ci-
fras del fin de semana.

Al calor de los datos, la Fiesta del cine
parece asentada dentro del ecosistema
de la industria cinematografica de nues-
tro pais, y permite a los exhibidores y
distribuidores una pequena inyeccion
de efectivo extra dos veces al afio. Por
su parte, el publico sigue fiel a su cita
y, aunque lejos de los anos de mayor
expansion (2016-2019), los 1.198.062
espectadores que acudieron de lunes a
jueves a las salas espanolas el pasado
mes corroboran la pujanza de un even-
to que quiza mds que un espejismo o
un oasis simplemente sea la anoranza
de una época en la que las colas en las
taquillas eran lo habitual. En el cine, ya
saben, pocas cosas funcionan tan bien
como la nostalgia.

© iStock (1), Gettylmages (2)
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GEOGRA
DE LAS SALA
FRANCESAS

COMO CADA ARO, EL LAE
NUI\,QODESA AS, LAS PRESENC
HABITOS DE ASISTENCIA DE LOS CINES
DATOS DE 2022 REVELAN LA BUENA
CINEMATOGRAFIC OTRC
2,061 CINES ACTIVO:
60% SON PAFR
RECUP

BOX OFFICE
Noviembre 2023

Ed

s T

46

!

e

>4




rancia siempre ha sido uno de los pai-
ses que puede presumir de tener la rela-
cion mas solida entre el publico y el cine:
esto lo confirma el Ultimo estudio “Géo-
graphie du cinéma”, publicado, como
cada ano, por el CNC - Centre National
du cinéma et de I'image animée, disena-
do para analizar el parque de salas, los
datos de asistencia y la relacion con el
territorio de las salas. Los datos indican
que el sector cinematogrdfico de nuestro
vecino esta en constante, aunque leve,
expansion: hay 2.061 cines activos en
2022 (con un total de 6.298 pantallas),
32 mds que en 2021. El saldo positivo
se debe a la apertura o reapertura de 38
establecimientos (un tercio de los cuales
se detuvo en 2020 debido a la pandemia)
en comparacion con el cierre, temporal o
definitivo, de 6 cines. Lo que florece son
principalmente los cines de una sola sala,
que representan el 73,7% de las ubica-
ciones abiertas en 2022. En promedio, en
el periodo 2013-2022, encienden las luces
36 nuevas salas cada afio y las apagan 34:
por lo tanto, el nimero de establecimien-
tos activos es relativamente estable.

LAS SALAS

Los datos por tipo de cine cambian
si consideramos la ultima década. Entre
2013 y 2022, experimentaron un creci-
miento significativo sobre todo los nue-
vos cines con mas de seis pantallas: un
+19,3% para las salas con 6 6 7 panta-
llas y un +31,4% para los multicines con
mds de 8 pantallas. Gracias al constante
desarrollo del parque cinematografico

(+12,7% en numero de pantallas), tam-
bién ha aumentado el niimero de proyec-
ciones (+15,6%). Las salas a menudo
se actualizan desde el punto de vista tec-
nolégico: en 2022, 105 establecimientos
tienen al menos una sala premium equi-
pada con sistemas de proyeccion avan-
zados, entre los cuales los mds comunes
son los sistemas 4DX y ICE. Paris, por si
sola, tiene una densidad de salas muy

.
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tal de la dltima década sigue siendo nega-
tivo, con una disminucion del -21,5% en
la asistencia entre 2013 y 2022, un afio
que, sin embargo, aun estuvo marcado
por la crisis sanitaria.

LAS PANTALLAS

De las 6,298 pantallas activas en 2022,
115 fueron las que se abrieron el afo pa-
sado (el 40% de las cuales se encontra-
ban en multicines), y 8 las que cerraron,
lo que equivale a 107 mds que en 2021
(+1.7%). Un aumento alentador si lo
comparamos con el promedio de panta-
llas adicionales en la década 2013-2022:
79 por ano. Es interesante notar que 32 de
las 115 nuevas pantallas surgieron de la
expansion de salas preexistentes: gracias
a esta inversion, cuatro establecimientos
entraron en la categoria de multicines.

NUMERO DE BUTACAS

La capacidad de acogida también au-
mento en 2022, alcanzando 1.16 millones
de butacas, es decir, 15,139 asientos mads
que en 2021 y 95,400 mas que en 2013.
En diez afios, por tanto, el nimero total
de butacas en las salas de cine aumentd
un 8.9%. Sin embargo, la progresion mds
pronunciada en el nimero de pantallas
(+12.7% entre 2013 y 2022) indica una
disminucion en el nimero promedio de
asientos por sala: 184 butacas por sala en

PARQUE DE SALAS (2013-2022)

2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

1 pantalla 1170 1.156 1.160
2-3 panfallos 433 433 433 428
4-5pantallas 153 153 151 154
6-7 panfallas 83 87 86 88

8-11 pantalias 96 2 107 110

de 12 92 94 96 99
panfallas en
adelante

fotal 2027 2.020 2.033 2.044 2.046 2.040 2.045 2.041

2022, en comparacion con los 191 de 2013
(-3.3%). Los cines franceses son cada vez
mads grandes, y las salas prefieren tener
menos plazas en favor del confort.

Un capitulo aparte merecerian los lla-
mados “cines itinerantes“, es decir, los
operadores que sirven, llevando consigo
su propio equipo, a las salas rurales no
equipadas de manera permanente, con
un calendario de dos o tres proyecciones
al mes. En 2022, en Francia, hubo 114
circuitos itinerantes, que representaron el
5.5% del ntimero total de establecimien-
tos y el 0.8% de la asistencia total del
mercado.

1.165

1189 1.146 1.134 1.131 1.110 1.128

432 432 437 435 434 439
152 148 146 144 146 148
84 88 ) 98 99 99

118 123 124 125 130 136

101 103 108 108 110 111

2.029 2.061

Fuente: CNC

EL SECTOR DE CINE DE AUTOR

Uno de los sectores cruciales en la indus-
tria cinematogrdfica francesa es el de las
peliculas de calidad. En 2022, se clasifi-
caron como de “cine de autor” (en fran-
cés Cindmas d’Art et d’Essai): 1,264 cines,
lo que representa el 61.3% de los estable-
cimientos activos: retinen 2,802 pantallas
(44.5% del total de pantallas) y mas de
477,000 asientos (41.1% del total). Esta
tendencia no es nueva: la categoria “Cine
de Autor” ha representado mads del 50%
de las salas de cine activas desde 2010. Se
trata de salas que a cambio de programar
peliculas calificadas como “art e d’es-
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TIPOS DE CINES Y ASISTENCIA (%)

TIPOS DE CINES

5.4
6,6

PRESENCIA

22,9

J

I 1 pantalla Bl 2-3pantallos - @ 4 -5 pantalla

Noviembre 2@
A

h

sai” por un juardo independiente, reciben
una subvencion del Estado. El porcenta-
je necesario para acceder a esa categoria
Depende DE varios factores como si es un
cine urbano, rural etc

El sector de “cine d’essai” ha disminuido
con respecto a 2021 (cuando representa-
ba el 63.2% de todas las salas de cine),
pero mantiene cifras elevadas si las com-
paramos: cuenta con 137 cines adiciona-
les, 498 pantallas y 75,570 asientos mads
que en 2013. La mayoria son de pocas
pantallas: el 55.1% de los cines son de
una sola sala y el 84% tienen menos de
4 pantallas. Sin embargo, también se han
contabilizado 5 cines d’essai con mds de
11 pantallas, distribuidos en diversas par-
tes del pais: el CGR de Beauvais y el Ma-
jestic Compiegne de Jaux, ambos a una
hora de Paris, el Mega CGR de Colmar,




EL PUBLICO DE DIFERENTES TIPOS DE CINES (%)

cinel-3 cined -7 de8all de 12 pantallas

pantallas pantallas multiplex pantallas en adelante media
femenino 48,8 49,4 49,0 49,8 48,5 49,0
masculino 51,2 50,6 51,0 50,2 81,5 51,0
3-14 anos 15,3 15,1 15,7 16,9 14,9 15,5
15-24 anos 21.4 19,8 20,7 20,3 20,9 20,7
25-34 anos 10,5 104 11,2 10,5 11,7 10,9
35-49 anos 11,2 11,8 13,9 13,7 14,0 12,9
50+ anos 41,6 42,9 38,5 38,5 38,5 39.9
Region parisina 20,7 191 17,5 12,6 20,7 18,5
ofras regiones 79.3 80,9 82,5 87.4 79.3 81,5
asiduo 15,0 13,7 14,4 12,6 15,6 14,4
regular 42,6 45,7 43,4 42,3 44,1 43,6
ocasionalmente 42,4 40,5 42,2 45,1 40,4 42,0
total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Fuentfe: CNC

en la frontera con Alemania, el Kinepolis
de Bourgoin-Jallieu cerca de Lyon y el Ki-
népolis Belfort, en el centro-oeste del pais.
En cuanto a la asistencia a las “salas de
Arte y Ensayo”, los nimeros son alenta-
dores: en 2022 registraron un aumento
del 60% con respecto a 2021, superando
incluso el +59.2% de todos los cines en
conjunto. Sin embargo, la tendencia sigue
siendo descendente en comparacion con
el promedio de 2017-2019, aunque con
una pérdida de asistencia mas moderada
en comparacion con el total de los cines
activos: un 19% menos de asistencia para
los cines de “ensayo”, frente al -26.9% de
todos los cines.

A pesar de representar el 61.3% de los
establecimientos activos, los “Cines de
Autor” solo generan el 36.6% de la asis-
tencia total. En cuanto a la ocupacion, las
arthouse registran una ocupacion prome-
dio por proyeccion del 10.6% de su capa-
cidad, en comparaciéon con el 10.4% de
todas las salas. En cuanto a la frecuencia,
es decir, el nimero promedio de veces que
un ciudadano francés entra en un cine, en
2022 fue de 2.29 ingresos por habitante
en Francia, de los cuales 0.84 ingresos
provienen de cines d’essai y 1.44 de otros
cines.

LA COMPOSICION DEL PUBLICO

La estructura del publico en los cines
franceses depende en gran medida de su
ubicacion geografica, asi como del nu-
mero de pantallas por sala. En 2022, el

publico de los cines con 1 a 3 pantallas
y de 4 a 7 pantallas pudo contar mds con
la franja de personas mayores (41.6% vy
42.9%, respectivamente) en comparacion
con los multicines (donde el ptblico ma-
yor alcanza solo el 38.5%). Por otro lado,
el porcentaje de personas de 25 a 49 afios
en la audiencia de una sala aumenta a
medida que aumenta el niimero de pan-
tallas: 21.7% en los cines con 1 a 3 pan-
tallas, 22.2% en los de 4 a 7 pantallas y
25.1% en los multicines. Es sorprendente
notar como los jévenes de entre 15 y 24
anos estan particularmente presentes en
los cines con 1 a 3 pantallas (con el 21.4%
de la asistencia) con una tendencia al alza
en comparacion con el periodo pre-pan-
démico (+5 puntos respecto a 2019). En
términos de frecuencia de asistencia, la
proporcion de publico que asiste a la sala
de forma mads regular es ligeramente mas
alta en los cines con 1 a 3 pantallas (15%)
en comparacion con los de 4 a 7 pantallas
(13.7%) y los multicines (14.4%).

En cuanto al sector de Arte y Ensayo, los
nlimeros muestran que atrae a un publi-
co en general de mayor edad. En 2022, el
42.8% del publico en los cines de Arte te-
nia 50 afios 0 mds (en comparacion con el
38.4% en todos los cines). Sin embargo,
en comparacion con antes de la pande-
mia, la proporcion de jévenes de 15 a 24
anos estd aumentando en los cines d’es-
sai: paso del 15.8% en 2019 al 19.5% en
2022 (+3.7 puntos). Y estos cines tam-
bién atraen nuevos espectadores: en 2022,

los espectadores ocasionales representan
el 43.1% del publico en los cines d’essai,
en comparacion con el 41.3% en otras
salas. Los espectadores habituales repre-
sentan el 42.9% del publico con una dis-
minucion de 2 puntos respecto al periodo
anterior a la crisis (44.9% en 2019).

LAS PRACTICAS
CINEMATOGRAFICAS DE LOS
FRANCESES

Otro estudio promovido por el CNC - Cen-
tre National du Cinéma et de 'Tmage Animée
- y publicado en septiembre pasado, arroja
luz sobre las practicas cinematograficas de
los franceses. El estudio se basa en una in-
vestigacion del instituto Vertigo, que sema-
nalmente lleva a cabo una encuesta online
sobre los espectadores de 3 afos en adelante,
preguntandoles por sus hdbitos. Los datos
muestran que muchos de los franceses en-
cuestados en 2023 (el 20.3%) van al cine so-
los, el 34.7% en pareja, el 27.4% en familia
con los nifios y el 17.6% con amigos y cole-
gas. Casi todos (el 92.5%) tienden a elegir
cines a menos de media hora de distancia de
sus hogares, y sobre todo tienden a ser fieles
a un cine especifico: el 82.1% de los espec-
tadores siempre asiste al mismo cine. Entre
las consecuencias, esta vez positivas, dejadas
por el periodo de la pandemia, se encuentra
un renovado deseo de experiencia colectiva y
de interaccion también en la sala de cine: el
36.1% de espectadores participé en 2023 en
actividades relacionadas con el cine, mucho
més que en 2019 (25.3%). BO
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ODEON CAMBIA LAS REGLAS CON EL PRIMER CINE DE

EUROPA, EN MAJADAHONDA (MADRID), CON PANTALLAS
LED DE EMISION SIN PROYECTORY UN SISTEMA DE
SONIDO INMERSIVO QUE HACE TEMBLAR EN LA BUTACA

[ por Juan Sarda Frouchtmann |

a revolucion comenzo en Taipéi (Taiwan)
con el primer cine con una pantalla LED
de emision de la multinacional coreana LG
Electronics. Llega a Europa en los espec-
taculares Odeon Multicines, situados en
el centro comercial Gran Plaza 2 de Ma-
jadahonda. Proximamente, los espectado-
res podrdn disfrutar de unas condiciones
técnicas insuperables para sentir, como

LG Miractass | =i AFS0
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recuerda Luis Milldn, CEO de Odeon, re-
memorando a Victor Erice, la emocion de
ver una pelicula de una manera inmersi-
va. Objetivo: “sacar al espectador de casa”.
Lo mads disruptivo, como nos explica Mi-
lldn, al frente de 13 cines con 133 sa-
las, son esas pantallas que parecen una
television gigante pero con una resolu-
cion muy superior a la de la television
mds sofisticada del mercado. Se trata
de los paneles Miraclass LDAA025 de
LG, con unas matrices de diodos LED
SMD de hasta 10,2 metros de base y 5,4
metros de altura. Trabajan con un pro-
cesado del color que tiene una precision
de 24 bits, lo que, segtin LG, les permite
restituir 68.700 millones de colores con
una resolucion de hasta 4.096 x 2.160
puntos y una capacidad de entrega de
brillo tipica de 300 nits. Al tratarse de
una tecnologia de pixeles autoluminis-

Luis Millén, CEO de Odeon, junto a una nutrida
representaciéon de directivos de la cadena y
representantes del mundo de la industria del cine
inauguraron en el centro comercial Gran Plaza 2 de
Majadahonda estos espectaculares cines

centes, la pantalla ofrece una gran cali-
dad de imagen, con un negro puro y un
altisimo contraste.

Si la imagen es espectacular, como sefala
Milldn, lo que mds notardan en sus pro-
pias carnes los espectadores serd el so-
nido Dolby Atmos 7,1. Con el objetivo
de crear un sonido inmersivo y una ex-
periencia inolvidable, en la sala con la
pantalla de 10 metros hay un total de
30 altavoces: 18 distribuidos en bloques
de 6 entre los laterales y la parte de atrds
los otros 12 restantes en el techo; mien-
tras que los altavoces de los graves estdn
ocultos bajo la pantalla de LG. Esta caja
acustica es capaz de alcanzar un nivel de
presion sonora maximo continuo de 130
dB y su respuesta en frecuencia se extien-
de desde los 60 Hz hasta los 20 kHz.

© Courtesy of Odeon Multicine (3)
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El futuro actor Gary Oldman
con sélo 9 anos interpretando
a un piloto (1967)
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LA INDUSTRIA AUDIOVISUAL A UN CLIC DE DISTANGIA

NOVEDAD

Bienvenidos a nuestro nuevo sitio web
donde encontraras todas las noticias
de la industria audiovisual actualizadas
en tiempo real. No te lo pierdas
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