EVENTOS

LA FIESTA

NA INICIATIVA ESTRATEGICA (A MEJORAR)

LA 21° EDICION DE LOS DIAS ESPECIALES DE

DESCUENTO DEMOSTRO UNA VEZ MAS SU CAPACIDAD

DE CONVOCATORIA, CON 1,2 MILLONES DE
ESPECTADORES. CON EL OBJETIVO ESENCIAL DE QUE

LA GENTE VUELVA A LA RUTINA DE IR AL CINE, ESTAS
INICIATIVAS TAMBIEN SON UN EXITO EN EL RESTO DE

’ EUROPAY ESTADOS UNIDOS
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a escena podria parecer un espejis-
mo, aunque quizd se parezca mds a un
oasis en medio de la incertidumbre que
atenaza a la industria: largas filas en las
taquillas, sensacidn de salas llenas y un
total de 1.198.062 espectadores sacando
entradas entre el lunes 2 y el jueves 5
de octubre, los dias en los que se cele-
bro la XXI edicion de la Fiesta del cine.
Son mas del doble que los que acudieron
a los cines de toda Espaiia el fin de se-
mana anterior, del 29 de septiembre al 1
de octubre, cuando 522.219 personas se
sentaron en las butacas ante la pantalla
grande.

Un primer detalle de estos datos: en la
Fiesta del cine (a partir del cdlculo sen-
cillo de nimero de entradas por los 3,50
euros de cada una de ellas) se recauda-
ron 4.193.217 de euros. Durante el fin
de semana, por su parte, se facturaron
3.709.824 de euros (el precio ya es sin
la promocion). En total, casi 8 millones
de euros en siete dias: lo dicho, un oasis
que al menos permite a distribuidores y
exhibidores hacer musculo en el arran-
que del cuarto trimestre del afio, ese que
siempre termina con la cartelera rebosan-
te de titulos potentes de cara a la campa-
na de Navidad y la temporada de premios
como ultima oportunidad para cuadrar
las cuentas.

Las cifras arrojadas por la Fiesta del cine
ratifican una creencia: el espectador es
un “animal de costumbres”. Dicho de otra
manera: ir al cine es también una “ruti-
na” que mucha gente tiene asimilada en
su vida y que la pandemia cortd. La “tra-
dicion” que desenmascara la XXI edicion
es que el dia del espectador, el miércoles,
ese que mucha gente tiene interiorizado
como el de visitar la sala durante la se-
mana, se mantiene incluso durante pro-
mociones mas agresivas: el dia que mds
gente acudio al cine durante esta ultima
Fiesta del cine fue el miércoles 4 de oc-
tubre; el lunes 2 de octubre se vendieron
202.743 entradas, el martes 3 de octubre,
la asistencia fue de 293.807 espectadores,
y el jueves 5 de octubre, tltimo dia del
evento, se registraron un total de 323.588

espectadores. Y es algo que ha sucedido
en casi todas las ediciones.

Fernando Lobo, de los Cines Embajadores
y Cines Embajadores Rio, ratifica esa sen-
sacion: “El miércoles acudié mucha gente
a los cines sin saber que se celebraba la
Fiesta del Cine”. Y en ese punto, abre otra
idea interesante: la ausencia de ruido me-
didtico que hoy padece el evento.
Cuando se celebrd la primera Fiesta del
cine en Espaia, en 2009, el interés de los
espectadores por comprar entradas a 2
euros (el precio de aquella primera edi-
cion) se celebraba en los medios de co-
municacion, donde en las redacciones di-
gitales cualquier contenido sobre “cémo
conseguir entradas de cine baratas” se
convertia en lo mds clicado. Apenas se
habia cumplido un ano del estallido de
la burbuja inmobiliaria y la crisis econd-

En 2014, Santiago
Segura y Leonardo
Sbaraglia apadrinaron
la Fiesta del cine. Este
2023 han sido Luis
Zahera y Susi Sénchez
sin una campana
publicitaria que los
respaldara
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fiesta del

mica arrasaba todos los sectores, el cine
entre ellos. En 2008, la taquilla global
en nuestro pais perdio casi 34 millones
respecto al afio anterior, una caida que
se sumaba a la sufridas los tres tltimos
ejercicios, desde el 2005. La FAPAE (los
productores), FEDICINE (los distribuido-
res) y FECE (los exhibidores) decidieron
importar de Francia un evento para recu-
perar la “rutina” de ir al cine. En aquella
primera edicion, celebrada entre el do-
mingo 21 y el martes 23 de junio, “solo”
fueron al cine 720.158 (con los anos la
cifra no ha dejado de crecer), pero su-
puso un 50% mas de asistencia a la sala
respecto al mismo periodo de la semana
anterior y un 31 % mads que el mismo pe-
riodo del afio 2008. Casualidad o no, la
realidad es que en 2009 la taquilla global
remontd por primera vez en cuatro
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anos y recaud6 65 millones mds que en
el afio anterior, hasta superar los 675 mi-
llones de euros y mas de 110 millones de
espectadores.

Aquella semilla plantada en la primera
edicion de 2009 hizo que la Fiesta del
cine se asentara y que fuera muy espe-
rada por exhibidores y espectadores. Un
evento que continuaria expandiéndo-
se hasta alcanzar su cima en el afio 2016.
En aquella edicion, la XI, se batieron to-
dos los récords: 2.598.958 espectadores
fueron a las salas los 3 dias (ya de lunes
a miércoles) con entradas a 2’90 euros.
Fue, como en la recientemente celebra-
da, en octubre, y sucedieron varias cosas,
entre ellas que Un monstruo viene a ver-
me se convirtio en la pelicula mds vista
de la historia de la Fiesta del cine (supe-
ré a otra espanola, 8 apellidos vascos, de
2014). Al megaéxito de J. A. Bayona lo
rodeaban en cartelera un thriller adulto,
La chica del tren; una pelicula de terror,
Inferno; una gamberrada adolescente, La
Fiesta de las salchichas, y un puinado de
peliculas juveniles e infantiles como El
hogar de Miss Peregrine para nifios pecu-
liares, Cigiiefias y Ozzy.

Siete afios después, la Fiesta del cine ce-
lebrada a principios de este mes se ha de-
jado por el camino casi 1,4 millones de
espectadores, que adn asi son un 22%
mas que la ultima edicion, celebrada en
mayo de este mismo afio. Algunos de los
exhibidores consultados echan en falta
campanas de comunicacion mds agresi-
vas, como las que se vivieron en las pri-
meras ediciones. En 2012, por ejemplo,
Jose Coronado e Inma Cuesta prestaron
su imagen para una campafia de publici-
dad exterior que se pudo ver en ciudades
como Madrid, Barcelona, Valencia y Se-
villa. En la XXI edicion en la pagina web
oficial no se anunciaba que se podrian ver
la nuevas peliculas de nombres que siem-
pre atraen al publico adulto, como Victor
Erice, Woody Allen o Hirokazu Koreeda.
Y aunque en el ano 2022 la Academia de
Cine anunci6o que cada Fiesta del cine
tendria dos “embajadores”, esos nombres
populares (este afio han sido Susi Sdn-
chez y Luis Zahera) no han tenido una
campana publicitaria detrds que los lle-
vara a marquesinas o anuncios de radio y
television para comunicar el evento.

Y eso que la XXI edicién trajo una no-
vedad: ya no haria falta “acreditarse” (un
formalismo, en realidad, que consistia en
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poner los datos personales en la web y que
en muchas taquillas no se molestaban en
pedir) ya que todas las salas adscritas a la
promocion venderian las entradas a 3’50
euros. Ese fue otro de los cambios. Desde
2009, el precio evolucioné de los 2 euros
iniciales a los 2’90 euros de 2017 vy, tras
la pandemia, en la edicion de septiembre
de 2021 (que se llamo Yo voy al cine), se
quedo fijada en 3,50 euros. En la edicion
posterior al Covid se incluyé otra nove-
dad: se ampliaba un dia, hasta el jueves,
de tal manera que se podian conseguir
entradas baratas durante los cuatro pri-
meros dias de la semana.

Pero hubo mds cambios en estos afios.
Tras el éxito de la Fiesta del cine celebra-
da en octubre de 2013, se tomé la deci-
sion de convertirla en un evento semes-
tral. De esta forma, en abril de 2014 se
celebro la primera edicion de primavera
de la Fiesta del cine marcada por el gran
éxito de taquilla 8 Apellidos Vascos. Du-
rante esos 3 dias, 1.9 millones de espec-
tadores visitaron las salas de cine, siendo,
a dia de hoy, la cifra mds alta de especta-
dores conseguida por la Fiesta del Cine
en fechas primaverales. A partir del afio
siguiente, la Fiesta se traslad6 a mayo,
consiguiendo un total de 1.6 millones de
espectadores en 2015 y 1.7 millones de
espectadores en 2016.

En los ultimos afos, la Federacion de
Distribuidores Cinematograficos (FEDI-
CINE), la Federacién de Cines de Espana
(FECE) y Ministerio de Cultura y Deporte,

28,29 y 30
de octubre
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Espectadores en la cola de las entfradas fuera
del cine Princesa de Madrid el 22 de octubre
de 2013, segundo dia de la Fiesta del Cine

a través del Instituto de la Cinematografia
y de las Artes Audiovisuales (ICAA), se
han encargado de promover y promocio-
nar la Fiesta del cine. En sus primeras edi-
ciones también estaba FAPAE (que se di-
solvio en 2018) y participaban empresas
privadas, como Coca-Cola, El Corte Inglés
y Ford en 2012; y en ediciones como la de
2016 y 2017 se anunciaron como “colabo-
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radores oficiales” Fotogramas, Cinerama,
Entradas.com, Ticketmaster, La Guia del
Ocio, 014DS, Discine y Movierecord, en-
tre otros.

DESDE FRANCIA HASTA HOLLYWOOD

En Francia la “Fete du Cinema” se lle-
va celebrando desde el afio 1985 y es todo
un referente para el publico, que en los
tltimos anos puede comprar las entradas
al precio reducido de 5 euros durante 4
dias, de domingo a miércoles, y se celebra
siempre a finales de junio o principios de
julio. Y una curiosidad, de las 10 pelicu-
las con mds entradas vendidas en las 38
ediciones, solo hay una francesa, Cam-
ping 3; el resto, todas son blockbusters de
Hollywood. Para que luego digan del pu-
blico francés. Algunas diferencias mas
con Esparia: alli la web sigue operativa
(aqui, fuera de las fechas, se queda como
un buzon en el que poner tu correo elec-
tronico para recibir “novedades’) o que
en Francia el evento aglutina a inversores
privados como BNP Paribas o Canal Plus.
En otros paises europeos, como Portugal,
la “Festa do Cinema” se celebra desde el
2015 con entradas a 3 euros en una tnica
entrega; y en Italia se inaugur6 en 2022
con un moderado éxito y dentro de un
plan en el que la “Cinema in Festa”, como

se llama, se celebrard bianualmente hasta
el afio 2026 como un evento rodeado de
eventos paralelos.

Por su parte, en Estados Unidos, el “The
National Cinema Day” reunid este ano,
en su segunda edicion, a cerca de 8,5
millones de personas. En la cuna de Ho-
llywood esta particular version de la Fies-
ta del cine solo dura un dia (este afo, el
domingo 27 de agosto) y se venden las
entradas a 4 ddlares en todas las pantallas
y formatos. Otra diferencia -tipica cuan-
do se trata de EE.UU. y Europa- es que
alli lo organiza una fundacién sin dnimo
de lucro, la National Cinema Foundation
(que forma parte de la NATO - National
Association of Theatre Owners).

EL PESO DE LA CARTELERA

Mas alld de los datos y las cifras, que-
dan las peliculas. Las ediciones con me-
jor asistencia suelen coincidir con las
que tienen la cartelera mds poblada de
grandes titulos. En esta ultima edicion,
el top diez de las cintas mas vistas lo
componen The Creator, Misterio en Ve-
necia, Saw X, La Monja 1I, Los Merce-
narios 4, CampeoneX, Golpe de Suerte,
The Equalizer 3, Oppenheimer y Todos
los nombres de Dios. Llama la atencion
que la cinta de Woody Allen no se acer-

que al top 5 y, mas auin, que la de Victor
Erice, Cerrar los ojos, que se estrend el
viernes anterior en mds de 100 salas y
con un gran apoyo medidtico, no lograra
entrar entre las diez con mejor asisten-
cia de publico.

En las taquillas del cine se habla de que
a veces el ‘efecto Fiesta del cine’ puede
afectar al fin de semana anterior y pos-
terior, ya que el publico mas fiel puede
aprovechar para ver lo que quiere con
los descuentos de entre semana. Fernan-
do Lobo, de Surtsey, lo matiza, y senala
que en esta ocasion el descenso de la ta-
quilla el primer y segundo fin de sema-
na de octubre se ha visto lastrado por el
buen tiempo. “Como es sabido, el cine
es un plan que la gente prefiere cuando
llueve y no cuando hace tiempo de estar
en una terraza”, cuenta. El inusual calor
de octubre también afecta al cine.

Pau Brunet, analista, lo corroboraba con
datos. El fin de semana previo a la Fiesta
del cine, y pese al aluvion de estrenos,
apenas se recaudo un 8 por ciento mads
respecto a la semana anterior, y al si-
guiente fin de semana, el del 6 al 8 de
octubre, las cifras no fueron destacadas
con los dos estrenos espafnoles del vier-
nes, Chinas y Dispararon al pianista,
fuera del top 10. Por no ponerlo todo en
lo negativo, la pelicula de Woody Allen,
que distribuye Wanda, se col6 en el top
cinco y en sus dos primeras semanas
ya habia logrado sumar 800.000 euros.
Y otro dato mads, este de Brunet, todas
las grandes ganadoras de esta XXI edi-
cion, The Creator, Misterio en Venecia,
Saw X y La Monja II, duplicaron sus ci-
fras del fin de semana.

Al calor de los datos, la Fiesta del cine
parece asentada dentro del ecosistema
de la industria cinematografica de nues-
tro pais, y permite a los exhibidores y
distribuidores una pequena inyeccion
de efectivo extra dos veces al afio. Por
su parte, el publico sigue fiel a su cita
y, aunque lejos de los anos de mayor
expansion (2016-2019), los 1.198.062
espectadores que acudieron de lunes a
jueves a las salas espanolas el pasado
mes corroboran la pujanza de un even-
to que quiza mds que un espejismo o
un oasis simplemente sea la anoranza
de una época en la que las colas en las
taquillas eran lo habitual. En el cine, ya
saben, pocas cosas funcionan tan bien
como la nostalgia.
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