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IBERSERIES & PLATINO
INDUS TRIA 202 3:
COMPROMISO
CON LA INDUSTRIA

AUDIOVISUAL

La tercera edicion del evento, punto de encuentro de la industria en espanol y portugués, concluyé
con un balance muy positivo: cerca de 130 actividades que incluyeron conferencias, mesas
redondas, sesiones de pitch, talleres, agenda de reuniones, screenings y encuentros de networking

por Jordi Casanova

berseries & Platino In-

dustria ha destacado por

su participacion interna-

cional, con mds de 2.500

profesionales de 45 pai-
ses. El evento se posiciona
como referente en el dm-
bito audiovisual iberoameri-
cano, promoviendo la visibi-
lidad de peliculas y series en
espafiol y portugués, impul-
sando el talento creativo, fo-
mentando la coproduccidn
internacional vy facilitando
la comercializacién de con-
tenidos. Con mds de 130
actividades, incluyendo 60
paneles con mds de 200 po-
nentes de renombre mun-
dial, 178 proyectos nuevos
presentados y 25 screenings
ante 160 compradores de
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20 pafses, el evento ha lo-
grado reunir a actores clave
de la industria cinematogra-
fica y televisiva. La presen-
cia de figuras como Ron
Leshem, Ran Tellem, Lucia
Puenzo, y Erik Barmack ha
contribuido al éxito y re-
levancia del encuentro. Se
convierte asi en un punto
de convergencia para pla-
taformas, cadenas de televi-
sién, productores, distribui-
dores, compradores y otros
protagonistas del sector.
También participan entida-
des y organismos dedicados
al turismo, la educacion y las
nuevas tecnologfas, todas
vinculadas al audiovisual. Se
rednen en un Unico espacio
con la finalidad de facilitar la

conexion entre negocios vy
creatividad. Este afio, se ha
potenciado la exhibicidn
y el talento. Plataformas,
cadenas de televisién, pro-
ductores, distribuidores,
compradores vy profesio-
nales del sector audiovisual
han tenido oportunidad de
descubrir las dltimas ten-
dencias en cuanto a ficcién.
Empresas como RTVE pre-
sentaron un adelanto de las
dltimas producciones, entre
ellas Operacidn Barrio Inglés

MAS DE 130 ACTIVIDADES,
INCLUYENDO 60 PANELES
CON MAS DE 200 PONENTES
DE RENOMBRE SON LAS
CIFRAS DE ESTA EDICION 2023



y Detective Touré. También
se proyectd el primer capi-
tulo de Galgos, de Movistar
Plus+, producida por Buen-
dfa Estudios.Y Atresmedia vy
esta productora presenta-
ron un adelanto de Camilo
Superstar, su préxima serie
basada en la vida del artista
Camilo Sesto que se estre-
na este mismo mes. Uno de
los tftulos que despertd mds
interés fue Zorro, un nuevo
proyecto de ficcidon de Se-
cuoya Studios protagoniza-
do por Miguel Bernardeau.
El equipo, compuesto por
representantes de Secuoya
Studios, Amazon Studios vy
TVE, reveld detalles sobre
la adaptacion del icénico
personaje. En un escenario
tan cambiante, algunas de

Han sido mas de
700 los profesionales
acreditados esta
edicion. Tras Espafia
y México, Argentina
se convirtio en la
tercera delegacion
mas |mf)ortante_,
con 131 argentinos
acreditados. El pais
participd con una
mision’ comercial y
35 empresas
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las charlas programadas ge-
neraron mucha expectacion
dada su actualidad. Econo-
mia de la atencién:;Qué pasa
con la generacion Z?, por
ejemplo, conté con crea-
dores como Roy Ashton o
Fernando Gonzdlez Moli-
na (The Mediapro Studio),
mientras que el productor
Kiko Martinez, de Nadie es
Perfecto, intervino en un de-
bate sobre la viabilidad de la
produccién independiente
en el momento actual de la
industria audiovisual en Es-
pafia. Borja Soler, creador de
la serie La Ruta de Atresme-
dia Televisidn, por su parte
participé en la charla El futu-
ro de la creatividad: showrun-
ners inspiradores, junto con
otros cineastas y creadores
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de contenidos de Espafia e
Iberoamérica.

PROLIFERACION DE
CLUSTERES

Uno de los fendmenos que
ha llamado la atencidn en
esta edicién es la prolifera-
cion de clusteres audiovi-
suales, que estdn ganando
relevancia en la industria
actual. Varias regiones han
creado nuevos. Entre ellos,
el Cluster Audiovisual de
Madrid, presidido por Raul
Berdonés, ha experimen-
tado un crecimiento de
59 a 67 entidades adscri-
tas. Otras regiones, como
Valencia, Navarra, Aragon,
Catalufia, Galicia y Canarias,
también tienen sus propios
cldsteres. La Junta de An- 1=
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S QUIEN DIJO QUE
LAS TERCERAS ﬁﬁ
No SON BUENAS i

En el segundo Foro
de_Coproduccion

y Financiacion
garnclparon

0 proyectos
|beroamer|canos en
fase de desarrollo
avanzado procedentes
de Argentina,
Colombia, Chile,
Espaia, Estados
Unidos, México,
Portugal y Uruguay

dalucia presentd “LAND”,
que busca posicionar a esa
region del sur de Espafia
como el epicentro del sec-
tor audiovisual de Europa.
Madrid Film Office, por su
parte, no quiso perder su
oportunidad de dar a cono-
cer experiencias, proyectos
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y oportunidades del audio-
visual de la regién. Entre los
eventos organizados desta-
ca la mesa redonda Rodando
en Madrid: grandes proyectos
en primera persona, donde
se abordaron los retos v las
oportunidades que ofrece
Madrid como escenario de

rodajes. Moderado por Radll
Torquemada, director de
Madrid Film Office, parti-
ciparon en la misma, entre
otros, Manuela Ocdn, direc-
tora de Produccién de Mo-
vistar Plus+, que ha produ-
cido en Madrid tftulos tan
reconocidos en los ultimos
ahos como Antidisturbios, La
Fortuna o El Inmortal.

LA COMEDIA ES LA REINA
Durante el evento se habld
mucho de contenidos, y de
un cambio de tendencia
en la industria audiovisual.
Si bien en el pasado la de-
manda estaba en proyectos
protagonizados por muje-
res empoderadas y thrillers
infalibles, ahora se busca
afiadir tftulos que llamen
la atencién en las (ya satu-
radas) ofertas de todas las
plataformas. Ademds, la ne-
cesidad de comedias que
puedan ser disfrutadas por
un publico amplio ha re-
sonado también entre los
commissioners 'y compra-
dores presentes. El infor-
me Iberficcién presentado
por la consultora GECA
sefiala que este género, en
todas sus vertientes, serd
uno de los mds importan-
tes en el futuro cercano. En
este cambio de paradigma,
las plataformas y canales
de televisidn buscan atraer
a audiencias de todas las
edades y géneros. No es
que renuncien a ser Unicos,
es simplemente que al ser
mds populares aumenta el
perfil de consumo. Un buen
ejemplo es Filmin, conocido
por su enfoque en produc-
ciones mas independientes,



cine de autor y cldsicos de
siempre, que afirmé que,
pese a todo, cuenta con una
audiencia muy diversificada.
Un fendmeno propio de
Espafia, pero también de
otros paises es la tendencia
a producir y adquirir titulos
mas ligeros y luminosos, que
transmitan buenas vibra-
ciones sin requerir un gran
esfuerzo del espectador.
Los directivos expresaron la
tendencia a adquirir histo-
rias romadnticas y contenidos
para jovenes. La adaptacidn
y desarrollo de comedias
es clave, con una tendencia
clara también por el drama
ligero.

En el competitivo mundo
del streaming, incluso Dis-
ney+ se sumo a la tenden-
cia con series como Nada
buscando atender a los
mercados prioritarios de
México, Brasil y Argenti-
na. Mientras tanto, Max de
Warner Bros. Discovery ha
iniciado la produccién de la

Una delegacion
integrada por

doce productores
Rrocedqntes de
lemania y de
paises nordicos
visito Canarias. Una
vez finalizado el
evento visitaron Gran
(Canaria Platos, en
el marco de una
visita organizada
Eor el ICEX Espaia
xportacion e
Inversiones

TIVU ESPANA ESTUVO PRESENTE

TIVU Espaiia tuvo una gran presencia en Iberseries. Desde su

lanzamiento, nuestra revista mensual dedicada al mundo de

la television y a su negocio se ha consolidado como un punto

de encuentro y de debate entre los principales actores del

panorama televisivo.

serie Como agua para cho-
colate en México, adaptan-
do un cldsico literario que
aborda temdticas relevantes
para la sociedad actual. El ta-
lento es otro factor clave en
esta nueva ola de produc-
ciones. Las plataformas bus-
can creadores consolidados
que ofrezcan garantias y una
perspectiva Unica, incluso al
abordar temas recurrentes.
Pero también nuevos acto-
res. Este es el caso de pla-
taformas espafiolas como
Movistar Plus+, que destaca
la necesidad de encontrar
showrunners exigentes y am-
biciosos, que busquen inno-
vary llegar al gran publico.

;SERA LA IA UNA MODA!?
La sombra de la IA planed
sobre el evento.Y una cosa
quedd clara: estd aqui para
quedarse. En la produccién
audiovisual presenta opor-
tunidades y desafios, desde
mejorar la eficiencia hasta
plantear cuestionamientos
sobre la creatividad y la di-
reccion de la industria. Este
ha sido sin duda uno de los
temas estrella de Iberseries
& Platino Industria. En los
diversos debates, algunos
participantes  expresaron
dudas y desafios sobre el
uso de esta tecnologfa. Pero
la discusidn se centrd en sus
aplicaciones mds alld de I»
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la creacién de guiones. La
controversia se desatd cuan-
do el sindicato espafiol de
guionistas, ALMA, mostrd su
sorpresa ante la exaltacion
de las propiedades de la IA
como creadora de guiones
y reductora de costes. So-
bre los asistentes planeaba
todavia la reciente huelga de
guionistas en Estados Uni-
dos, cuyas reivindicaciones
tenfan mucho que ver con la
inteligencia artificial. Accen-
ture Espafia estima que el
40% de las horas laborales
podrian beneficiarse de la

40
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IA en el sector au-
diovisual. A pesar
de su potencial, se
destacaron  retos
éticos y de seguri-
dad de datos. Pero

algunas  produc-
toras  espafiolas,
como  Mediapro,

ya estdn exploran-
do proyectos de
IA en dreas como
transformacién de
modelos de nego-
cio, automatizacion
y desarrollo  tecnoldgico,
siempre con un marco éti-
co. En las mesas redondas,
se presentaron ejemplos
practicos de cémo se aplica
en la industria audiovisual,
desde la catalogacidon de
proyectos hasta sugerencias
de lugares para rodajes. Sin
embargo, José Manuel Lo-
renzo, presidente de DLO
Producciones, expresé pre-
ocupaciones sobre la posi-
ble pérdida de la «inteligen-
cia natural» y la creatividad
humana si se depende de-
masiado de sistemas pre-

En total se
realizaron 25

screenings ante

160 compradores
de 20 paises. EI
evento logrd reunir
a actores clave

de la industria
cinematografica y
televisiva

dictivos. También se destacé
la importancia de utilizar la
IA de manera responsable
para evitar la «cultura algo-
rftmica» y la uniformizacion
de contenidos.

VALORACION POSITIVA
Iberseries & Platino Indus-
tria marcd, en esta nueva
edicién, un hito en la cola-
boracién y la innovacion,
consolidando a  Madrid
como un epicentro de ta-
lento y contenido de ca-
lidad. Berdonés, también
presidente de Fundacidn
Secuoya destacéd que, un
afo mas, el encuentro se
ha consolidado no solo
como un mercado audio-
visual, sino también como
un foro de reflexion sobre
el presente y futuro de la
industria en espafiol. Berdo-

SE HABLO DE LA IA,PERO LA
DISCUSION SE CENTRO EN
SUS APLICACIONES MASALLA
DE LA CREACION DE GUIONES



nés animd a unir esfuerzos
para que Madrid albergue
un gran festival internacio-
nal en 2024, comparable a
Cannes, Berlinale o San Se-
bastidn. Sin embargo, la gran
proliferaciéon de festivales,
mercados y otros puntos
de encuentro complica este
objetivo.Y es que, justo des-
pués de que finalizara Iber-
series & Platino Industria se
inicid en Cadiz la primera
edicién de South Series. Su
objetivo es también mostrar
el potencial de la produc-
cion de ficcién en espafiol
a nivel mundial. Ademds,
cerca de 40 empresas es-
pafiolas desembarcaron en
MIPCOM 2023, el mayor
mercado del mundo de
compraventa de contenidos
televisivos que celebrd su
397 edicidon el mes pasado
en Cannes. La coincidencia
en el tiempo y la prolifera-
cion de estos eventos plan-
tea algunos interrogantes

La Frsencia
de figuras
internacionales como
Ron Leshem, Ran
Tellem, Lucia Puenzo
y Erik Barmack ha
contribuido al éxito
y relevancia del
encuentro

sobre la supervivencia de
algunos de ellos. En ese sen-
tido, la pandemia sugirid un
cambio hacia reuniones vir-
tuales, menos eventos y mds
reducidos, pero la necesidad
humana de interaccién fisica
ha restablecido la relevancia
de los actos presenciales.
Los fondos Next Generation
y otras subvenciones publi-
cas, destinadas a proyectos
de ecologfa, igualdad y digi-
talizacion, han contribuido a
la creacién de diversos ta-
lleres, simposios y eventos,
algunos de los cuales coin-
ciden en fechas, dificuttando
su eficiencia. jPodrdn sobre-
vivir todos o acabardn des-
apareciendo o siendo ab-
sorbidos por otros?! Es una
pregunta pertinente. Iber-
series & Platino Industria
marca el camino también
en este dmbito, establecien-
do acuerdos de colabora-
cion. Durante el evento, por
ejemplo, se anuncid uno con

el Berlinale Series Market
mediante el cual se inician
una serie de acciones de
networking entre ambos. Asf,
la Berlinale Series Market
organizard algunas activida-
des de Iberseries & Platino
Industria, como un showca-
se Y la presentacion de nue-
vos proyectos audiovisuales
iberoamericanos. Berlinale
Series Market se organiza
de forma paralela al Festi-
val Internacional de Cine de
Berlin, y se celebrard del 19
al 21 de febrero de 2024.
Juan Alia y Samuel Castro,
sus codirectores, han valo-
rado muy positivamente la
tercera edicidn. Para Alfa, ha
contribuido «a facilitar las
coproducciones, las siner
gias entre todos los agen-
tes de la industria del cine
y las series de Iberoamérica.
Resaltamos la cifra de pro-
yectos inscritos a los Pitch,
que casi llegd a los 1.000
registros, de los cuales, 150
fueron seleccionados para
presentarlos one to one a
representantes de 10 pla-
taformas y distribuidoras.
Considero que este es un
punto de encuentro muy
fructifero para cada uno de
los sectores que conforman
nuestra industria audiovi-
sual iberoamericana». Por
su parte, Samuel Castro
considera que, en tan solo
tres afios, se han consoli-
dado como «un lugar de
encuentro accesible para
todos aquellos que cree-
mos en el concepto Global
Spanish  Content. Ademas,
ha comenzado a ser foco

internacional para profe-
sionales estadounidenses vy
europeos». 21
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