ESTUDIO

LA INVERSION PUBLICITARIA
CRECIO UN 9,5%
EN MEDIOS DIGITALES

El pasado 27 de septiembre tuvo lugar la presentacion online de la 2* Ola del Estudio de
Inversion Publicitaria en Medios Digitales 2023 de la mano de IAB Spain. Este estudio, que se
ha convertido en un referente de la industria, anuncié un crecimiento de la inversion del 9,5%

en el primer semestre del ario

por Alejandra Turin

n su tercera edi-

cion, el Estudio de
Inversién Publicita-
ria en Medios Digi-
tales realizado por
IAB Spain y PwC anuncié
un crecimiento del merca-
do del 9,5% en el primer
semestre de 2023, un cre-
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Forecast 2023 Cierre H1 lab’é
EN ENERO EN SEPTIEMBRE #ABinversion
Concepto Estimacién para 2023 (%) Concepto Cierre H1 (%)
TOTAL 3-8% TOTAL 9,5%
DISPLAY 3-7% DISPLAY 7,1%
DISPLAY non-video (2)-2% DISPLAY non-video 2,7%
VIDEO 10 - 15% VIDEO 12%
PUBLICIDAD NATIVA 5-10% PUBLICIDAD NATIVA 3,2%
BRANDED CONTENT 5-10% BRANDED CONTENT 16%
REDES SOCIALES 5-10% REDES SOCIALES 3,4%
SEARCH 4-8% SEARCH 8,4%
CLASIFICADOS 5-10% CLASIFICADOS 5%
DIGITAL OOH 20-30% DIGITAL OOH 36,6%
AUDIO DIGITAL 13-17% AUDIO DIGITAL 38,6%
PODCAST PODCAST 102,8%
STREAMING STREAMING 33,8%
TV CONECTADA 30-50% TV CONECTADA 88,0%
INFLUENCERS 15-30% INFLUENCERS 22,5%
j .Patrocinado por: .
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Spain

Las disciplinas
mas consolidadas
presentan
crecimientos
moderados en Hl
, mientras que los
formatos emergentes
presentan altas
tasas de crecimiento.
En concreto la TV
Conectada, con un
%.

cimiento ligeramente su-
perior a lo esperado en
enero. El Forecast 2023, ac-
tualizado a septiembre tras
los datos de los seis prime-
ros meses del afio, sitla el
crecimiento anual entre el
7,8% - 11,5%, elevando asf
la expectativa de principios
de aflo, que se situaba en-
tre el 3% - 8%. El podcast
y la CTV (TV Conectada)
son las disciplinas que regis-

tran los crecimientos mads
espectaculares. El estudio,
que realiza |AB Spain anual-
mente desde el 2002, tiene
como principal objetivo
proporcionar a la industria
publicitaria digital, dentro
de un contexto complejo,
un informe de tendencias
de compra de medios vy
dar una cifra de inversion
publicitaria digital. Carlos
Sanchez, vicepresidente 1=

Noviembrl-IZ‘gg | 47




ESTUDIO

IAB Spain y CEO & Partner
en Be a Lion, introdujo el
estudio, «que se ha conver
tido en un referente de la
industria por ayudar a tener
una buena perspectiva de
las tendencias y a matizar la
incertidumbre del mercado
publicitario», lo que supone
una herramienta importan-
te a la hora de poder reali-
zar un presupuesto de cara
al afio siguiente.

Alberto Martin, Director
Comercial de Publicidad y
Tiendas en Adevinta Spain,
una de las empresas patro-
cinadoras del estudio, inci-
dié en que la publicacion
del informe es uno de los
grandes momentos en la
industria, ya que «ayuda a
detectar claves y tendencias
para final de afio y a arrojar
algo de luz sobre todo lo
que llegard a la industria» vy
recordd los retos que hay
encima de la mesa para el
2024 en el entorno digital,
como «TDF consentimien-
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Forecast 2023 Forecast 2023 lObi
EN ENERO EN SEPTIEMBRE #IABInversion
Concepto Estimacion para 2023 Concepto Estimacion para 2023
(ene) (%) (sept) (%)
TOTAL 3-8% TOTAL 8—12%
DISPLAY 3-7% DISPLAY 4% - 8%
DISPLAY non-video (2)-2% DISPLAY non-video 0% — 3%
VIDEO 10-15% VIDEO 8-13%
PUBLICIDAD NATIVA 5-10% PUBLICIDAD NATIVA 2-6%
BRANDED CONTENT 5-10% BRANDED CONTENT 18- 25%
REDES SOCIALES 5-10% REDES SOCIALES 3-6%
SEARCH 4-8% SEARCH 6-9%
CLASIFICADOS 5-10% CLASIFICADOS 5-6%
DIGITAL OOH 20-30% DIGITAL OOH 27-35%
AUDIO DIGITAL 13-17% AUDIO DIGITAL 35-49%
PODCAST PODCAST 90 -150%
STREAMING STREAMING 30 - 40%
TV CONECTADA 30-50% TV CONECTADA 65-85%
INFLUENCERS 15— 30% INFLUENCERS 20% - 30%
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tos, la publicidad sostenible,
el auge del audio online,
el retail media, y, como no,
cookieless». El fin de las coo-
kies es uno de los grandes
debates del sector del mar-
keting v la publicidad digi-
tal ya que afecta a la opti-
mizacion de las estrategias
y a la segmentacion de las
campafias. Martin citd algu-
nas de las soluciones que
se plantean como alterna-
tivas para identificar a las
audiencias en un mundo sin
cookies como la publicidad
contextual, las Data Clean
Rooms, los grafos de iden-
tidad, y afiadié que el ca-
mino que se empieza a di-
bujar implica que «deberd
cuidarse al mdximo la pri-
vacidad y la experiencia de
usuario sin restar eficacia a
las campafas». Refiriéndo-
se a las cifras de inversion,
dijo que «demuestran que
el digital es un sector fuer-
te, capaz de adaptarse a los
cambios y que va a seguir
siendo muy importante en
la economia y en el PIB de
Espafia».

El Forecast 2023,
actualizado a
septiembre tras_los
datos de los seis
primeros meses

del ano, sitda el
crecimiento anual
entre el 7,8% y el
[1,5%, elevando asi
la_expectativa de
principios de afio,
que se situaba entre
el 3% y el 8%.

Belén Acebes, directora de
Operaciones de |AB Spain,
explicéd que hay una meto-
dologia ligeramente dife-
rente a la anual en esta se-
gunda ola, ya que se tienen
los datos cerrados de H 1 y
en base a ellos se actualiza
el Forecast. Dichos datos
son recopilados siguiendo
un acuerdo de confiden-
cialidad firmado por PwC
con los participantes en
el estudio. Posteriormente
PwC realiza la agregacion,
tratamiento y andlisis de
los datos proporciona-
dos para la estimacion del
mercado. El estudio se rea-
liza entonces en base a los
datos proporcionados por
los diferentes agentes de
la cadena de valor publici-
taria, por lo que hay datos
de inversion controlada, y
ademds se utilizan las di-

EL ESTUDIO ES UN
REFERENTE DE LA INDUSTRIA
PORAYUDARA MATIZAR

LA INCERTIDUMBRE DEL
MERCADO PUBLICITARIO
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Resultados TV Conectada perspectiva anual
TV Conectada crece entre el 65% y el 85% YoY

* 65% -85%

73,5

65,6M - 73,5M €
en 2023

Prevision
vV Original
Conectada 2023

65,6

} 2 30% - 50%
»

Con los datos que se tienen
hasta el momento, se estima
una subida de la inversién YoY
de entre 65% y 85%

Prevision
actualizada
2023

Cifras en millones de euros

Total
2022

2023
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ferentes herramientas 'y | El crecimiento miento y Medios de PwC,  formatos de podcast, que

fuentes del mercado dispo-
nibles. La inversién se agru-
pa en 5 segmentos: Total
Display (Display non video,
Video, Publicidad Nativa
y Branded Content), Redes
Sociales, Busquedas, Clasifi-
cados y Otros segmentos,
que incluye desde 2022 la
parte de Influencers. Las
disciplinas mds consolida-
das presentan crecimien-
tos moderados en HI
(3,4% redes sociales 8,4%
busquedas, 2,7% display
non-video, 3,2% publicidad
nativa y 5,0% clasificados),
mientras que los forma-
tos emergentes presentan
altas tasas de crecimiento
(36,6% DOOH -Digital Out
Of Home-, 38,6% audio di-
gital, 88,0% TV conectada y
22,5% influencers).

IRigo  Amezqueta, Senior
Manager de Entreteni-

estimado de la TV
Conectada para

2023 es espectacular.
Con los datos que

se tienen hasta el
momento, se estima
una subida de la
inversion YoY de
entre el 65% y el
85%.

explicd aquellos elemen-
tos que permiten un creci-
miento de la inversion. De
los segmentos con mayor
inversién, destaca el creci-
miento del video (12% en
H1) v el estancamiento de
display non-video (2,7% en
H1), lo que pone en ma-
nifiesto la tendencia de la
publicidad digital hacia el
entorno audiovisual. La
TV conectada, que fue el
segmento con mayor cre-
cimiento en 2022, sigue
siendo la disciplina que li-
derard los crecimientos en
2023, con un crecimiento
esperado entre el 65% vy
85%. El segmento de au-
dio digital crece con fuerza
en 2023, con crecimientos
esperados entre el 35% vy
49%, destacando especial-
mente el gran crecimien-
to experimentado por los

crecen un 102,8% en HI.
Tras incorporar en el estu-
dio anual de 2022 el seg-
mento de influencers, se in-
corpora también al update
de septiembre, donde se
observa un crecimiento
de entre el 20% y 30% de
este segmento para 2023.
Para terminar la presen-
tacion, Giancarlo Giansan-
te, CEO & Co-Founder
de adjinn, nos habld de la
confirmacion de las bue-
nas sensaciones e incidié
en que «la subida estima-
da YoY es superior a la del
IPC interanual, por lo que
se ve que el sector es ca-
paz de sobreponerse vy se
puede hablar del sector
digital como un sector ma-
duro donde las disciplinas
mds importantes siguen
experimentando creci-
mientos». [2|

NoviembrIIZXg | 49

©IAB Spain



	001
	002
	003
	004
	005
	006
	007
	008
	009
	010
	011
	012
	013
	014
	015
	016
	017
	018
	019
	020
	021
	022
	023
	024
	025
	026
	027
	028
	029
	030
	031
	032
	033
	034
	035
	036
	037
	038
	039
	040
	041
	042
	043
	044
	045
	046
	047
	048
	049
	050
	051
	052
	053
	054
	055
	056
	057
	058
	059
	060
	061
	062
	063
	064
	065
	066
	067
	068

