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TIVIFY: EL EXITO

DE UN SERVICIO
TELEVISIVO
FREEMIUM

La plataforma Tivify se ba convertido en poco tiempo en una alternativa a la television
convencional'y en un complemento excelente a las plataformas de streaming. Es el iinico
servicio que, ademds de combinar lo mejor de la television lineal'y bajo demanda, ofrece

servicios de pago y otros gratuitos

a empresa rompe
esquemas, ya que
en Espafia los servi-
cios similares o son
totalmente gratuitos

(como Runtime TV o Pluto

TV) o configuran ofertas ex-

clusivamente de pago, como

Fubo TV o Mouvistar Plus +.

Sin embargo, en la de este

operador encontramos los

principales canales de TDT
en abierto (incluyendo na-
cionales, autonémicos y mu-
chos locales), gratuitos tipo

FAST (con una oferta que

supera va los 70) vy lineales

de pago, estos Ultimos de te-
madtica variada, pero centra-
dos en los contenidos mds
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demandados: cine, series,
documentales y deportes.

Lanzado en 2017 por la
empresa TV Up Media y de
la mano de dos veteranos
del sector como Francisco
Sdez y Eudald Domenech,
Tivify incluye la mayor ofer-
ta de canales nacionales,
autondmicos, locales e in-
ternacionales del mercado.
Se trata, sin embargo, de
un negocio freemium cuyo
referente internacional po-
drfa encontrarse en la pla-
taforma francesa Molotoy,
propiedad de Fubo TV, que
ofrece un servicio similar. Si
a esto le sumamos servicios
de AVOD (que ellos deno-

por Jordi Casanova

minan corners) y de pago
SVOD (como Planet Ho-
rror y mds recientemente
Historia y Actualidad vy El
Gourmet) podemos enten-
der que se configure como
una alternativa cada vez
mads atractiva para sectores
diversos que buscan buen
entretenimiento.

TV Up es una empresa de
tecnologfa con dos divisio-
nes: la que opera Tivify, una
plataforma B2C para Espa-
fia y Andorra, y The Chan-
nel Store, que ofrece servi-
cios B2B para la generacion,
monetizacion y distribucidn
de canales FAST vy que, 16-
gicamente, produce canales



para Tivify pero también
para otros clientes.

Funcionalidades avanzadas y
una muy buena guia de pro-
gramacién son los puntos
fuertes de una propuesta
que tiene mucho camino
por recorrer, pero que lo
hace con bastante rapidez.
Segln sus responsables, Ti-

Tivify
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Funcionalidades
avanzadas y una
muy buena guia de
programacion son los
puntos fuertes de la
propuesta de Tivify
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vify busca alcanzar los 1.5
millones de usuarios este
mismo afo 2023 y entre 5
y 6 millones en 2026, con un
ambicioso plan de expan-
sion internacional en  Lati-
noamérica, Africa y Oriente
Medio. Son, sin duda, cifras
factibles teniendo presente
el desarrollo del modelo de
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negocio que estdn plantean-
do.

Tivify tiene como objetivo
simplificar la busqueda de
contenido para los usuarios
en un solo lugar, vy el boca a
boca es una de sus princi-
pales formas de promocidn.
Este servicio aprovecha la
conectividad de internet 1»
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UNA FACTORIA
DE CANALES FAST

Los canales FAST - free ad-supported streaming
television - son aquellos canales o plataformas
gratuitas que estdn monetizadas a través de pu-
blicidad. Asistimos a una proliferacién de con-
tenidos de un tipo de television que, como la
mayorfa de los avances, tiene su origen en Esta-
dos Unidos y que estd revolucionando la indu-
stria. La proliferaciéon y extension de Internet y
los dispositivos siempre conectados democrati-
zan. el acceso a la gran pantalla del hogar y per
miten la creacién de estas alternativas al entre-
tenimientorgratuito representado por la TDT.
Pese a las reticencias de algunos grupos, que
consideran que el mercado no es lo suficiente-
mente grande como para.rentabilizar el produc-
to, lo cierto es que inclusorAtresmedia los ha
lanzado como prueba piloto, desmomento en
exclusiva en AtresplayerY recientemente AMC
Networks convirtié su canal de pago Sol Musica
en su primera oferta FAST.

The Channel Store (TCS) es una empresa filial
de TVUp, matriz de Tivify. Su misidn es precisa-
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para ofrecer una oferta que,
sin renunciar a los ingresos
del pago, busca también la
madxima rentabilidad publici-
taria, mucho mds importante
que la que pueden ofrecer
otros canales de TDT. A nivel
publicitario, se pasa del Gross
Rating Point (GRP), que mide
el nimero de exposiciones
por cada 100 personas que
componen el publico objeti-
vo, al coste por vision (CPV),
en el que el anunciante paga
por los contactos visuales
reales que se generan en
una plataforma a través de
publicidad dindmica. Esta es
la opcidn que Atresmedia ha
decidido también implantar
recientemente. La platafor-
ma cuenta también con va-
rios niveles de suscripcidn,

En Tivify se ofrecen
tanto Corners AVOD
como servicios SYOD
de pago. La oferta

tambien inclu

canales TDT,
V de Pago

I')::ST y

que incluyen tanto canales
adicionales de pago como
funcionalidades extendidas y
que, sin embargo, no son su
principal fuente de ingresos
en estos momentos.

La plataforma tiene todas
las licencias necesarias de
los grandes estudios para

ofrecer sefiales de pago con
todas las garantfas legales.
Actualmente, permite acce-
der a los canales AXN, AXN
Movies, Warner TV, TCM,
Calle 13,SYFY,Mezzo y Mez-
zo live HD asi como a dos
canales para adultos Hustler
TV y Private (no disponi- I»
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1 TV portuguesa llega a Tivify
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bles en televisores SmartTV).
También recientemente, a los
4 de AMC Networks. Sin
duda contenidos potentes,
aunque es cierto que faltan
algunos canales importantes
de pago, como Fox o Euros-
port. En el dmbito deportivo,
la gran apuesta es la inclusién
de los tres canales de Laliga
Hypermotion (segunda divi-
sién).

El precio de su paquete mds
completo es econdmico
(9,99 € al mes porTivify Pre-
mium XL), pero ademds han
empezado a comercializar
niveles adicionales de abono,
actuando como una empresa
agregadora, apostando por
reunir en un solo lugar el
contenido de muchas plata-
formas.

Este es el caso, por ejemplo,
de opciones tan populares
como Onetoro (con los me-
jores festejos taurinos) o una
seleccion de los mejores ca-
nales portugueses vy del Ma-
greb.

Y en referencia a las funciona-
lidades, este servicio sf marca
la diferencia. Guia de progra-
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macién avanzada; catch-up
de la dltima semana en ca-
nales autorizados (U7Dfas);
reinicio de programas; pro-
gramacion de grabaciones
y pausa, repeticion y avance
y retroceso rdpido son las
principales ventajas, que se
pueden disfrutar incluso en
el plan gratuito, aunque en
este caso con muchas limita-
ciones.

Uno de sus puntos fuertes
es también la EPG. Cuentan
con una guia de programa-
cién de las mejores del mer-
cado (iGuideTV),sin duda un
aspecto muy importante ya
que incluso en los planes gra-
tuitos se incluyen opciones
de grabacidn de programas.
Otro de los aspectos en los
que quieren destacar es pre-
cisamente en el de actuar
como puerta de entrada a
otros servicios, y cuenta con
su propio recomendador: Es
un terreno en el que tiene
mucha competencia, como
es el caso de Justwatch o in-
cluso Plex. Como punto po-
sitivo, incluye selecciones de
Youtube y también de Twitch.

El precio de

su paquete es
economico, 9,99€ al
mes por su oferta
Premium XL, pero
han empezado a
comercializar niveles
adicionales de abono
actuando como
empresa agregadora

La empresa también comer
cializa su propio Set-top box
Android TV 4K de Ultima ge-
neracion, un dispositivo cer-
tificado por Google, Netflix
y las principales plataformas.
Ademds, viene equipado con
un mando a distancia con
una botonera numérica y ac-
ceso directo a Tivify. Estd dis-
ponible en todos los dispo-
sitivos posibles, SMART TV,
teléfono y tablet y también
en ordenadores.

SERVICIOS A TERCEROS

A través de Tivify Pro los
operadores de telecomuni-
caciones locales gestionan
ellos mismos el servicio vy
cobran lo que consideren
a sus abonados. Esta ven-
ta a terceros permite a
sus clientes contar con un
servicio de television lla-
ve en mano de forma muy
rdpida. Este es el caso del
Grup Estabanell, con sede
en Granollers, empresa de
telecomunicaciones que ha
llegado a un acuerdo con
TVUP para ofrecer Tivify
como parte de su oferta
de fibra al consumidor final.
Se trata de una experiencia
donde se combina el mejor
servicio de fibra dptica, mé-
vil y TV con la flexibilidad, la
personalizacion y la proxi-
midad. Funciona igual que
la version directa al consu-
midor; pero incluye canales
de pago personalizados.
Esta es una prueba de que
es posible integrar la oferta
en packs de fibra y movil al
igual que otras empresas de
telefonfa ofrecen la integra-
cion con otras plataformas,
siendo el caso de Perseo TV
o Agile TV. [2]
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