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EN UN MUNDO DONDE REINA EL CONTENIDO AUDIOVISUAL, ESPANA
NO SE QUEDA ATRAS EN LA PRODUCCION DE LARGOMETRAJES, SERIES
Y PROGRAMAS DE TELEVISION QUE CAPTURAN AUDIENCIAS LOCALES

E INTERNACIONALES.A MENUDO OIMOS HABLAR DEL AUGE DE LA

INDUSTRIA NACIONALY ES INDUDABLE QUE TIENE UN POTENCIAL
SIGNIFICATIVO PERO, ;CUANTO CUESTA DE MEDIA EL PRODUCTO

AUDIOVISUAL EN ESPANA?

por Francesca Mandolini y Emanuela Marrocu

omo  premisa,
entre las ven-
tajas competi-
tivas de Espafia
destaca la rela-
cion entre el menor coste
en produccidn vy la alta ca-
lidad en comparacién con
otros paises, con ejemplos
que podemos ver claramen-
te en el dmbito de la ficcidn

en el Informe sobre las opor-
tunidades de los contenidos
audiovisuales en Espafia (Ju-
lio 2021, PwC y PATE).

Las series de ficcidn pro-
ducidas en Espafia en 2022,
segun cifras del portal Spain
Audiovisual Hub, ascienden
a 53. La produccion de se-
ries espafiolas estd muy
fragmentada en mds de 60

empresas productoras, con
especial presencia de pla-
taformas OTT en produc-
cidn conjunta con empresas
nacionales. Para establecer
el coste medio de una se-
rie de ficcidn se necesitan
contar numerosos facto-
res, pues evidentemente
la entrada de plataformas
como Netflix hace que los
presupuestos por capftulo
puedan ser mds ambiciosos,
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dado el alcance internacio-
nal que se da al contenido.
Razonando en términos ge-
nerales y por partida, den-
tro de un presupuesto de
produccién lo mds caro es
el valor humano, es decir lo
que se destina al equipo ar-
tistico y técnico.

Mirando al Ultimo informe
de GECA Evolucién de la
ficcion televisiva en Espafa
durante el periodo 2020-
2023, resalta cémo Espaia
ha consolidado su presencia
en la produccién de ficcion
televisiva con los 53 estre-
nos en 2023, superando las
cifras de 2022 (50) y 2021
(36). ElI género dramdtico
lidera, las dramedias au-
mentan, mientras que las
comedias y miniseries expe-
rimentan una leve disminu-
cion. En el estudio realizado
por GECA, resalta también
el hecho de que Espafia es
el pafs EU que tiene el mo-
delo que mds se asemeja a
EE. UU. en cuanto a estre-
nos, siendo las plataformas
la primera opcidn.

Destaca la presencia de la

La produccién de
series espafolas
esta muy
fragmentada

en mas de

60 empresas
productoras, con
especial presencia
de plataformas
OTT en produccién
conjunta con
empresas
nacionales

animacién con  respecto
a afios anteriores. A este
propdsito, segin el informe
Who is Who de la anima-
cion espaiola publicado por
ICEX (2022), en los ultimos
cuatro afos se han produci-
do mds de 25 largometrajes
de animacién, mds de 200
cortometrajes y més de 70
series. En 2021 se han pro-
ducido 16 nuevas series, 52
nuevos cortometrajes y 5
nuevas peliculas de anima-
cién. Segun datos facilitados
por Diboos, en Espana se
produjeron  aproximada-
mente 26 series de anima-
cién en 2022.

En cuanto al gasto ligado a
la produccién de largome-
trajes, segun la Estadistica de
Cinematografia:  Produccidn,
Exhibicién, Distribucién y Fo-
mento, en 2022 las peliculas
de produccidon espafiola vy

ESPANA HA CONSOLIDADO
SU PRESENCIAEN LA
PRODUCCION DE FICCION
TELEVISIVA EN 2023

CRISTOBAL
BALENCIAGA

19 0c encra i+

las coproducciones ascen-
dieron a 322 (con coste
reconocido por el ICAA y
con presupuesto superior a
900.000 euros) con un cos-
te medio de produccion de
35M€.

La tendencia general que
sigue el ndmero de largo-
metrajes totales producidos
en Espafia y el coste medio
de produccion refleja un
avance bastante positivo,
en comparacion a 2021.
También se puede ver que
el porcentaje de coproduc-
ciones ha aumentado tras
el descenso causado por
el periodo de pandemia, lo
cual deja entender que la
capacidad de inversion se
estd recuperando.

A pesar de los escasos re-
sultados en audiencia, en
2022 RTVE dobld la inver
sién en entretenimiento,
desembolsando 754 ME,
un 50% mas respecto al afio
anterior, repartidos entre
50 programas distintos. I->
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Mas del 50% del gasto se ha
destinado a El Cazador (10,8
M€), Ddos Increibles (9 M€),
la séptima temporada de
MasterChef Celebrity (7 M€),
la décima temporada de
MasterChef Senior (5,7 M€)
y Mapi (44 ME€). Tomando
estos datos como referen-
cia, el coste medio de un
producto de entretenimien-

CONTENIDOS

to en cadena publica se si-
tda alrededor de 1,49 M€,

Si miramos el coste por
minuto de los programas
y series con produccion
externa emitidos por TVE,
los datos disponibles re-
ferentes a 2021 ven en el
primer puesto es para la
serie Fuerza de paz (11.981
euros por minuto), seguida

Las series de ficcion
espafiolas se han
visto beneficiadas
por la competencia
entre plataformas,
impulsando el
gasto en el sector

y un incremento

en la demanda de
contenido original
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GASTO DE CONTENIDO (sin contar adquisiciones)
DESGLOSADOS POR FUENTE, ESPANA, 2005 2025 (P)
(en millones de euros)
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Fuente: “Evaluacién del sector audiovisual espafiol y su contexto regulador”. Informe de la Cdmara de Comercio de EE. UU. en Espafia.
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por la 21% temporada de
Cuéntame cédmo pasd, que
supuso un coste de 10.569
euros por cada minuto de
emision. Muy cerca se sitdan
los 10.166 euros por minu-
to que representd la cuarta
temporada de Estoy vivo en
(fuente informe Inter-
vencién General de la Admi-
nistracién del Estado 2021)
Segun el informe La produc-
cién en television. Afo 2022
de GECA en ese afio se
produjeron 247 programas,
32 de los cuales fueron
producidos por MediaPro,
que encabeza la clasifica-
cidn con un total de 5.246
horas emitidas. Conforme a
los datos del mismo infor-
me, el 33% de la produc-
cion de RTVE corresponde
a produccién delegada. De
esta forma, se podria es-
timar que de los 74,6 ME€,
24,5 M€ fueron destinados
a encargos de produccién
destinados a |6 programas
con un coste medio que se
corresponderfaa 1,5 M€,
Sin duda, la competen-
cia entre plataformas de
streaming  (Netflix, HBO,
Amazon Prime Video) ha
llevado a un incremento en
la demanda de contenido
original. Esto ha genera-
do inversiones sustanciales
por parte de las platafor-
mas en la produccidn de
series y peliculas espafio-
las, impulsando el gasto en
el sector: A este propdsito,
el ultimo informe del Ob-
servatorio Audiovisual Eu-
ropeo - EAO (Audiovisual
fiction production in Europe
- 2022 figures) apunta a un
aumento considerable de la
participacion de los strea-



mers en la inversion total en
originales europeos por un
total de 20.8 € bn, con Rei-
no Unido y Espafia como
mayores destinos de dichas
inversiones. Especialmente
en Espafia, resulta llamativo
como los streamers globales
representan el grueso del
gasto en contenido, repre-
sentando el 51%, frente al
38% de los canales privados
y tan solo el 10% represen-
tado por la televisién publi-
ca. El fuerte aumento en el
crecimiento impulsado por
los streamers podrfa expli-
carse en la mayor presencia
de Espafia en el mercado, y
a la mayor exportabilidad
del contenido - a un territo-
rio tan vasto como LATAM.
También decir que este mis-
mo aumento en el gasto de
los streamers podria ser de
corta duracién. En el mismo
informe del EAO de hecho
se sefiala que algunos strea-
mers, incluidos Disney+ vy
HBO Max, han anunciado
que «limitardn sus inversio-
nes en mercados fuera de
EEUU»

La importante inversion de
los streamers en el pals tam-

Las plataformas
de pago producen
en funcion de su
posicionamiento,
lo que impulsa

la variedad

de géneros en

el panorama
televisivo

bién estd confirmada por
los datos proporcionados
por la Cdmara de Comer
cio de EE. UU. en Espafia
en su Evaluacidn del sector
audiovisual espafiol y su con-
texto regulador, segun la cual
en 2022 las plataformas in-
virtieron 573 M€ - estima-
cion del gasto de Netflix y
Amazon Prime Video - en
produccién de contenido,
contra los 204 M€ de la
televisién publica. Si se con-
sidera que, siempre segin
los datos el Observatorio
Europeo, en 2022 el ndme-
ro de contenido producido
por las plataformas ascen-
did a 39, podria deducirse

que el presupuesto medio
en ficcion en Espafia para
una OTT es de 14.6 ME.

El aumento de produccién
de series de origen espafiol
por tanto se debe en gran
parte a la consolidacién de
las plataformas OTTs en el
territorio nacional, que au-
mentan el consumo (véase
demanda) de series locales
y dinamizan el mercado de
productores.

En términos generales, el
mercado de las OTT en
Espafia casi se ha triplicado
desde 2019 y en 2022 llegd
a aumentar hasta un 31,2%.
Aunque el crecimiento se
desacelerard hasta 2027, 1»
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esta industria continuard
expandiéndose a un ritmo
medio anual del 9,3% du-
rante los préximos cinco
afios (fuente: PwC Global
Entertainment & Media
Outlook 2023-2027).

IMPACTO DE AYUDAS E
INCENTIVOS FISCALES

Uno de los principales fac-
tores propulsores de gasto
en produccién en Espa-

fia es la implementacion
de interesantes incentivos
fiscales por parte del go-
bierno y comunidades au-
ténomas, lo que representa
un catalizador importante
para atraer inversiones en
la produccidon audiovisual.
Empresas  extranjeras vy
locales se benefician de
desgravaciones fiscales sig-
nificativas, lo que ha impul-
sado en los Ultimos afios la

El fin de los
créditos fiscales

es aumentar

el volumen

y presupuesto de
las producciones,
pudiendo recurrir a
una partida mas de
ingreso

ESTABILIDAD GENERALIZADA EN EL 2023

Con respecto a los afios anteriores,
en 2023 Espafia mantiene un nivel
de estrenos similar.

2020

2021

El drama se mantiene como lider,
las dramedias aumentan y las comedias y
miniseries experimentan una ligera bajada.

Destaca la presencia de la animacion

2023 con respecto a afios anteriores.

uDranmma u Comedia

" Miniserie u Siteom

uDramedia

mAniclogia s Owos mAnimacion  uTelenovela

Fuente: Teleformat GECA 5
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realizacién de numerosos
proyectos en el pais. En po-
cas palabras, el fin Uultimo
de los créditos fiscales es
incrementar el volumen y
el presupuesto de las pro-
ducciones, pudiendo recu-
rrir a una partida mds de
ingreso para obtener una
obra audiovisual de mayor
calidad, presupuesto y llega-
da. Actualmente y en linea
general, los productores
espafioles pueden benefi-
ciarse de una desgravacion
en el Impuesto sobre So-
ciedades, el llamado Tax Re-
bate, de hasta el 30% sobre
el primer millén y de hasta
el 25% sobre el resto de
gastos. Navarra, Pafs Vasco
y Canarias también ofrecen
un marco tributario muy
ventajoso, llegando a por-
centajes de deduccién de
entre 30% hasta 70%.

Es importante sefalar que,
si bien existen subvencio-
nes, estas suelen dirigirse
principalmente al sector ci-
nematogréfico, dejando un
espacio mds limitado para
las producciones televisivas,
especialmente las series.



COSTE DEL PRODUCTO

MEDIO

Considerando los datos ela-
borados anteriormente, se
puede concluir que 6.5 M€
representaria el precio del
producto medio espafiol,
sin la aplicacién de deduc-
ciones, reembolsos o por
centajes de ayudas. Los cos-
tes de produccién son muy
competitivos en el contexto
europeo, Y junto con los

Nuestros costes
de produccioén son
muy competitivos
en el contexto
europeo y junto
con incentivos y
ayudas desempeifian
un papel crucial
en la ecuacién
econdémica de la
industria

incentivos vy las ayudas des-
empefian un papel crucial
en equilibrar la ecuacién
econdmica de la industria.
Entre los elementos que
nos confieren una posicion
ventajosa, se destaca la efi-
ciente gestién de costes en
la produccidon en Espafia,
acompafiada de una calidad
excepcional en compara-
cidn con otros paises. Esta
distincién se atribuye a la

e

@
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CUOTA DE LAS PLATAFORMAS DE STREAMING GLOBALES EN
CONTENIDO ORIGINAL EUROPEO SOBRE LA INVERSION TOTAL EN
LOS 10 PRINCIPALES PAISES (2021)

%
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Fuente: ‘lnvestments in original European Content.A 201 -202 | analysis” Observatorio Audiovisual Europeo, septiembre 2022.

NO Todos los
faises

presencia de talento de pri-
mera categoria en nuestro
pais, la consolidacion y ma-
durez de la industria local,
asi como al exitoso posicio-
namiento de nuestro con-
tenido a nivel mundial. La
conjuncién de estos facto-
res no solo permite ofrecer
productos de alta calidad,
sino que también fortalece
nuestra competitividad en
un entorno globalizado. El
desafio estd en estandarizar
todo esto - y fortalecer la
presencia internacional de
los contenidos audiovisuales
producidos en Espafia en-
tre los principales destinos,
como América Latina y Es-
tados Unidos - en el marco
de los planes de desarrollo,
incluido el Hub Audiovisual.
En definitiva, un presupues-
to suficiente para respaldar
la produccidn (y consecuen-
te distribucidon y promo-
cion) de cine vy series tele-
visivas en Espafia es esencial
para impulsar la industria,
aumentar su competitividad,
promover la creatividad, ge-
nerar empleo y preservar la
riqueza cultural del pais. |2}
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