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cederse, aunque en 2022 y
otro concepto como el de

“se mantengan abiertas y la ciudada-
i 1 hdbito de acceder a una

nes de euros de los 14 presupuestados,




xhibicion des-
primero gerente de la Aso-
ciacion Espafiola de Ingenieros de Te-
lecomunicaciones y después secretario
general de ASEPAL, Asociacion de Em-
presas de Equipos de Proteccion indivi-
dual. Ante una recuperacion que avan-
za de manera inexorable pero aun sigue
sin alcanzarse, Gil se muestra optimista
y prefiere hablar en positivo. Considera
que lo digital “se ha desinflado” y cree
que las plataformas tienen “sindrome
de desgaste”.

En la entrega de los premios FECE,
el pasado diciembre, dijo que las
ayudas a la exhibicion del ICAA
son bienvenidas pero también in-
suficientes y deben dfinarse. ; Qué
cree que puede mejorarse?
Nosotros apoyamos que el ICAA
conceda las ayudas, son muy valoradas
por el sector, siempre vamos puliendo
aspectos que se puedan mejorar, pero
la sensacion es positiva. La primera vez
que se dieron ayudas desde el ICAA a
las salas de cine, entre los afios 2020 y
2022, estaban muy vinculadas al apoyo
del sector por la crisis de la pandemia,
y los criterios de asignacion eran distin-
tos a los actuales porque habia una si-
tuacion de emergencia. Fue desde 2022
cuando por primera vez aparecen en los
Presupuestos Generales del Estado por-

D

que antes eran partidas extraordinarias.
Ahora vamos a ver si se aprueban pre-
supuestos 0 no, si se prorrogan los del
afo pasado, contaremos con una dota-
cion similar, y si se aprueban este afio,
vamos a ver con qué cantidad. Se po-
drian mejorar aspectos quiza mads téc-
nicos, relativos al proceso de solicitud,
a la justificacion, pero primero vamos a
ver qué planteamiento hacen desde el
ICAA para el futuro.

Una de las cuestiones candentes
de las subvenciones a los exhibi-
dores es la cuota de pantalla de
cine europeo, {Cual es este requi-
sito y qué opinion tiene de élI?

Las subvenciones del ICAA de estos
dos ultimos afos han estado relaciona-
das con un criterio de programacidn,
y para acceder a ellas los cines, en un
determinado periodo, tienen que haber
proyectado al menos un 25% de se-
siones de cine europeo, apoyando con
mds puntuacion el cine espaifiol y en
lenguas cooficiales. Es una manera de
incentivar asi a las salas a programar
este tipo de peliculas, que muchas ve-
ces depende de la linea editorial de cada
cine. Hay que tener en cuenta la gran
cantidad de estrenos que se producen
a la semana, que estd muy bien porque
hay una oferta amplia y diversa, pero al
final el espacio para su programacion es

Luis Gil, director general de FECE,
considera que seria mejor “incentivar”,
como hacen las ayudas, la
programacion de cine europeo y no
“una obligacion”

limitado, asi como el tiempo para verlas
del que disponemos.

¢Mejor por tanto incentivar que
haya mads cine europeo con ayu-
das directas al sector que exigien-
do por ley que se programe?

En la legislacion del sector de la Ley
del Cine hay una obligaciéon para que
las salas proyecten el 25 % de cine eu-
ropeo, pero nosotros creemos que esta
obligacion hay que invertirla en dos
sentidos. Por un lado, apoyar a los ci-
nes para que proyecten este tipo de cine
ddndoles un estimulo, y para eso es-
tan las ayudas. Por otro lado, nosotros
creemos que el hecho de que haya una
obligacion no hace que el publico entre
a ver esas peliculas, que es el objetivo
final. La cuota de pantalla es una po-
litica de fomento de la oferta, pero el
hecho de que haya una oferta no quiere
decir que el publico vaya a verla. Es im-
portante incidir en politicas de fomen-
to de la demanda, porque si el ptblico
va a ver esas peliculas, el cine las va a
programar sin problemas. Los cines so-
mos el eslabdén de la cadena que mayor
interés tiene en que todas las peliculas
llenen las salas, sin ningun tipo de pre-
ferencia. Por eso creemos que hay que
trabajar el publico, si hay publico que
demanda cine espafnol o europeo, las
salas lo van a programar. >
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el Martes Sénior, con entradas
mas baratas para los jubilados,
que ha mencionado. ;Estan satis-
fechos con esta campana?

Aqui es donde creemos que hay mads
a mejorar en la convocatoria
Este programa se puso en
0 pasado, con cierta urgen-
pos, porque el gobierno
ciones y por una serie de
os. Creemos que hay mu-
€ mejora en cuanto a la

1scientes, y si el progra-
poner en marcha este
1o de que se mejorardn

e 100 dias para cines
an reclamacion. ;Cree
aran consiguiendo?

que haya un orden, no
lustria, también para el
muchas veces no sabe
1de se estrena una pe-

cula, ni cudnto tiempo va a estar en
' cines. Eso ayuda a generar expectacion

por ver una pelicula, y evita fendmenos
como el de Netflix, que estrena en ci-
nes pero en tres semanas la tienes en
la plataforma. Quien mas sufre al final
son las propias peliculas. Que tu pelicu-
la tenga un recorrido bastante bueno en
las salas de cine la prestigia y la coloca
en un lugar. El mero estreno en plata-
formas o en television hace que pase
mads desapercibida y le quita ese impac-
to social. En este caso, las salas de cine
somos el eslabon mas débil, porque
ante este tipo de gigantes del audiovi-
sual, la capacidad de negociacion o de
presion es escasa, o nula, y eso genera
cierto desamparo.

Por ello creemos que la legislacion tiene
que ayudar a que las salas de cine sigan
siendo el espacio de acceso democrati-
co para que la gente vea las peliculas.
Creo que estamos en medio de ese juego
cruzado de las propias plataformas, y al
final los que acabamos perjudicados so-
mos nosotros. Por eso pedimos que se
regule, que haya una cifra, una ventana
definida. También somos conscientes de
que no todas las peliculas tienen el mis-

nes?
petencia entre los
nes y las plataformas la crean
los medios y la gente, el cine
en casa existe desde hace mu-
chisimos afios. Hace ya décadas
de una de las peores crisis, que
fue la llegada del video, pero el
cine siempre se ha adaptado.
Yo creo que la competencia de
las plataformas las tienen entre
ellas mismas porque aparece
ese sindrome de desgaste. Es
tal la variedad de plataformas
y de catdlogos que la gente no
sabe qué ver y eso genera cierta desidia.
Ellas mismas estdn viendo que captar y
retener a un suscriptor nuevo les cuesta
mads, incluso Netflix ha hecho muchisi-
ma inversion en producciones propias,
pero nos preguntamos, ;y €so como se
rentabiliza? Hay una especie de burbuja
en el dmbito de las plataformas, que se
ve incentivada por la pandemia, cuando
parecia que ibamos a ir todos a un mun-
do digital pero fue recuperar la vida
normal y lo digital se desinflé un poco.
Entre las plataformas y las salas de cine,
el problema es el modelo de estreno. En
pandemia fuimos el laboratorio de ex-
perimentacion de estrenos simultdneos
y no funciond, por eso insistimos tanto
en la ventana de exhibicidn.

¢Cree que veremos la recupera-
cion total este 2024?

Este ano es muy importante para ver
si conseguimos darle ese mordisco que
nos queda a la caida de espectadores.
Nuestro objetivo es llegar a una cifra de
espectadores similar a la media de los
anos prepandemia.
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