AUDIENCIAS
Elaborado por TIVU con datos de BARLOVENTO COMUNICACION

LAS AUDIENCIAS DEL MES

RANKING CADENAS ABIERTO - 01/03/2024 - 31/03/2024

ANTENA 3 (12,6%) ES LIDER DURANTE 2 ANOSY 5 MESES CONSECUTIVOS. LOS ESPECTADORES
UNICOS DELTOTAL DE LAS CADENAS EN ABIERTO SON 43,3 MILLONES, EL 93% DE COBERTURA TS
(10,6%) REPITE LA SEGUNDA POSICION. EN TERCERA POSICION SE SITUA LA (9,2%). EN CUARTO
LUGAR AUTONOMICAS (8,19%). EN QUINTA POSICION, LA SEXTA (62%). LES SIGUEN CUATRO (5,6%),
ENERGY (2,7%), FDF (2,7%), LA2 (2,5%),Y NOVA (2.2%) PARA COMPLETAR LATABLA DE LAS DIEZ
PRIMERAS. MAXIMO MENSUAL DE BEMADTV (1,8%). EL CONJUNTO DE LAS MAS DE 80 CADENAS
QUE CONFORMAN LAS TEMATICAS DE PAGO (1 1,4%), CON EL MEJOR MES DE SU HISTORIA, SE
ANALIZAN EN UN EPIGRAFE INDEPENDIENTE.

) Espectadores

RNK Cuota v IoL'lnicos Cob%
1 A3 12,6% -1,5 33,6 mill. 72,1%
2 TS5 10,6% -0,6 31,4 mill. 67,4%
3 La1l 9,2% +0,1 4 34,2 mill. 73,4%
4 AUT 8,1% -0,5 29,3 mill. 62,9%
5 LA SEXTA 6,2% -0,1 31,3 mill. 67,1%
6 CUATRO 5,6% +0,5 32,4 mill. 69,5%
7 ENERGY 2,7% -0,4 14,5 mill. 31,0%
8 FDF 2,7% +0,1 20,2 mill. 43.4%
9 La2 2,5% -0,2 27,0 mill. 58,0%
10 NOVA 2,2% +0,3 12,8 mill. 27,5%
1 NEOX 2,0% 0,0 21,0 mill. 44,9%
12 DIVINITY 1,9% -0,5 15,5 mill. 33,3%
13 TRECE 1,9% -0,1 15,9 mill. 34,1%
14 ATRESERIES 1,9% +0,3 14,4 mill. 31,0%
15 BEMADtv 1,8% +0,7 18,2 mill. 38,9%
16 DMAX 1,7% +0,1 18,8 mill. 40,3%
17 MEGA 1,5% +0,2 17,7 mill. 37,9%
18 PARAMOUNT NETWORK 1,5% +0,2 17,7 mill. 38,0%
19 DKISS 1,3% +0,2 13,3 mill. 28,5%
20 TEN 1,2% +0,4 11,3 mill. 24,2%
21 24H 1,0% -0,1 15,6 mill. 33,5%
22 GOL PLAY 1,0% +0,1 15,0 mill. 32,2%
23 BOING 0,8% 0,0 12,0 mill. 25,7%
24 CLAN 0,8% -0,1 12,1 mill. 25,9%
25 DISNEY CHANNEL 0,7% +0,1 10,1 mill. 21,6%
26 REAL MADRID HD 0,6% +0,1 11,4 mill. 24.,5%
27 TELEDEPORTE 0,6% +0,1 12,5 mill. 26,8%
28 BOM Cine 0,4% 0,0 6,1 mill. 13,1%
29 AUT PRIV 0,3% -0,1 5,7 mill. 12,1%
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CONSUMO TELEVISION

EL TIEMPO DE CONSUMO DIARIO POR ESPECTADOR ES DE 301 MINUTOS
(+5" QUE EL MISMO MES DEL ANO PASADO)
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*Diferencias mar-24 vs. mar-23

OTROS USOS TELEVISOR

EL PROMEDIO DE LOS “"OTROS USOS DEL TELEVISOR" ES DE 51 MINUTOS POR
PERSONA AL DIA, +12" (31%) QUE EN MARZO 2023

MINUTOS
: MILLONES
PERSONA/DIA ESPECTADORES MILLONES
+12' 31% , UNICOS , g

ACUMULADO MES SITRCIC(,DSS

*Diferencias mar-24 vs. mar-23

INTERNET } “PLAY” £ “OTROS”
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Streaming y consumo de video

¢ A Reproduccion de contenidos grabados : . :
cuyo origen es Internet, ejemplo (y no emitidos los 7 dias previos). Videojuego y Radio TDT.
YouTube.

| COMUNICACION

«  Fuente: Barlovento Comunicacién segiin datos de Kantar
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AUDIENCIAS

Tiempo total uso televisor El tiempo total de uso del Tiempo total uso televisor
OVer la televisién tradicional televisor (tradicional + otros sobre el total del dia
®Otros usos televisor USOS) €s de 233’ Por Persona al dia’ OUsando el televisor OResto del dia

y de 350’ por espectador al dia.

En este mes el tiempo total

de uso del televisor por persona

al dia es de 3:53, que sobre las 24

horas del dia, supone el 16% del
Zo% total

ESPECTADORES UNICOS

28,2 MILLONES DE ESPANOLES VEN CADA DIA I_ATELE\/ISIQN AL MENOS UN MINUTGO,
ES DECIR, EL 60,5% DE LA POBLACION

ESPECTADORES UNICOS (millones) ESPECTADORES UNICOS (millones)
IND. 4+ I 28,2 mill. IND. 4+ 43,7 mill.
HOM NI 13,4 mill HOM 21,2 mill.
MUJ I 14,8 mill. MUJ 22,5 mill.
4-12 W 1,7 mill. 4-12 3,7 mill.
13-24 MW 2,2 mill. 13-24 5,6 mill.
25-44 HEEE 5,7 mill. 25-44 10,6 mill.
45-64 HEEEEE 10,6 mill. 45-64 14,1 mill.
>64 HEEE 8,0 mill >64 9,7 mill.

COBERTURA POR GRUPOS POBLACION
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ACTIVIDAD PUBLICITARIA

Ind. 4+ | Espafia | Lineal | TTV | TSD
Top 5 de los Spots mas vistos (Grp's 20'")

abhwN-=

GAES/CENTROS AUDITIVOS
UNIVERSIDAD DE NEBRIJA
UNIVERSIDAD DE NEBRIJA
UNIVERSIDAD DE NEBRIJA
UNIVERSIDAD DE NEBRIJA

Top 5 Anunciantes (Grp's 20")
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GALERIA DEL COLECCIONISTANSHE7sIN
PROCTER & GAMBLE ESPARNA, IISEsaN
L'OREAL ESPANA EEh
LIDL AUTOSERVICIO DESCUEN IIIIE 289
PUBLICIDAD COMPARTIDA .o022

Top 5 Campainas (Grp's 20")

ahuN =

SECURITAS DIRECT/ALARMAS 1.746
GALERIA DEL COLECCIONISTA 1.496
LIDL/SUPERMERCADO 1.435
IKEA/T.MUEBLES Y DECO 1.293
CASA TARRADELLAS/PIZZ 1.083

Top 5 Marcas (Grp's 20"")

adhwN-=

GALERIA DEL COLECCIONISTAR 4867 1]

LIDL [ T
DANONE [ 965
SECURITAS DIRECT .sa0
L'OREAL [h.so09

Top 5 Sectores (%Grp's 20')

-

FICHATECNICA
* Fuente de los datos: Kantar.

aruWN =

DISTRIBUCION Y RESTAURACI(Iz%
ALIMENTACION

BELLEZA E HIGIENE
SERVICIOS PUBLICOS Y PRIVAIIIN 7%
FINANZAS Y SEGUROS N 6%

Total

Total

Total

Total

* El informe recoge todos los datos de audiencia incluyendo la variable “invitados” que comenzé a medir Kantar en marzo de 2017.

* En los resultados de consumo televisivo se tiene en cuenta tanto el visionado en lineal como el diferido (audiencia durante los siete
dfas siguientes a la emisidn en lineal, que comenzé a medirse en 2015).

* Se incluye la audiencia de las 2° residencias desde enero 2020. Desde el informe de enero 2023 también se incluyen las segundas
residencias totales para el dato de cadenas Autondmicas, que hasta entonces era en dmbito propio.

* Pardmetros extraccién de datos: Ind4+ (inv) | Lineal | TSD | Espafia (+2r Total).

* Fecha: marzo 2024

TIVU
Mayo 2024
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AUDIENCIAS
Elaborado por GECA

{QUE CONTENIDO GENERA MAYOR
INTERES EN ESPANA?

SEGUN LA HERRAMIENTA SI DE GECA ESTOS HAN SIDO LOSTITULOS QUE MAS HAN DESTACADO

TOP 5 INTERES SOCIAL EN ESPANA (FICCION) - CONTENIDO NACIONAL

Titulo Cadena Género Sl Sl Share Pais Sl Share Total
REINA ROJA PRIME VIDEO POLICIAS / DETECTIVES 13.160 3,207 0,10%
ENTREVIAS NETFLIX RELACIONES HUMANAS 11.360 2,767 0,08%
MANO DE HIERRO NETFLIX MAFIAS / CRIMEN ORGANIZADO 11.081 2,697 0,087
MACHOS ALFA NETFLIX RELACIONES HUMANAS 6.114 1,487 0,04%
EL INMORTAL MOVISTAR+ MAFIAS / CRIMEN ORGANIZADO 5.939 1,447, 0,047
TOP 5 INTERES SOCIAL EN ESPANA (ENTRETENIMIENTO) - CONTENIDO NACIONAL
Titulo Cadena Género S Sl Share Pais Sl Share Total
EL DESAFIO ANTENA 3 DESAFi0S 39.264 9,547 0,287
CIFRAS Y LETRAS LA2 PRUEBAS MENTALES 20.380 4,957 0,15%
ATRAPA UN MILLON (2023) ANTENA 3 PREGUNTAS 15.827 3.847% 0.11%
BAILA COMO PUEDAS LA1 MUSICA / BAILE 10.804 2,627, 0,087
FIESTA TELECINCO TEMAS DE ACTUALIDAD 7.9 1.92% 0,067
Programa: REINA ROJA fc'g:mf&'ﬂ"‘l
Estreno: 29/02/2024
Género: POLICIAS
Cadena: Prime Video 2.84
LONGEVIDAD
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