CONTENIDOS

LAS PLATAFORMAS
Y LOS CONTENIDOS
PRODUCIDOS EN ESPANA

El andlisis de la presencia de los contenidos
espaiioles en los servicios de video bajo
demanda por suscripcion (SVOD) es
fundamental para comprender cémo
nuestras producciones se posicionan

en un mercado dominado por grandes
plataformas internacionales. Este fendmeno
no solo afecta la visibilidad y el acceso

a las obras espaiiolas, sino que también
tiene implicaciones culturales y econdmicas
significativas

por Jordi Casanova
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linforme Obra espa-

Aola en servicios de

video bajo demanda

por suscripcion: dis-
ponibilidad y prominencia
— Edicidn 2024, realizado
por Luis A. Albornoz, M.*Tri-
nidad Garcfa Leiva y Pedro
Gallo, del Grupo de In-
vestigacion Diversidad
Audiovisual de la
Universidad Carlos
Il de Madrid, ofrece
un estudio exhausti-
VO sobre este tema
y cuenta con el apoyo
del Instituto Universita-




rio del Cine Espafiol de la
UC3M. Se presentd en la 8°
edicion de Conecta Fiction &
Entertainment.

Su objetivo principal es
analizar la disponibilidad vy
prominencia de las produc-
ciones espafiolas en seis ser-
vicios estadounidenses de
SVOD ofrecidos en Espaiia:
Netflix, Prime Video, HBO
Max, Apple TV+, Disney+ y
SkyShowtime. Este andlisis se
enmarca en el proyecto de
investigacion  Diversidad y
servicios audiovisuales bajo
demanda por suscripcidn,
financiado por el Ministerio
de Ciencia, Innovacién y Uni-
versidades y la Agencia Esta-
tal de Investigacion.

Hemos hablado con uno
de los autores del informe,
Luis A.Albornoz, director del
Grupo de Investigacién Di-
versidad Audiovisual. «Este
es el tercero que realizamos.
Su objetivo ha sido siempre
responder a tres preguntas
fundamentales: cudnta obra
espafiola hay en estos ser
vicios de video bajo deman-
da, qué tipo de obras estdn
disponibles y cudles son sus
caracteristicas, y por Ultimo,
cudles son los mecanismos
de prominencia que utilizan
los servicios para destacar la
presencia de obras espafio-
las», comenta.

La presencia y promocion de
contenidos «locales», como
las producciones espafiolas,
son aspectos que requieren
un andlisis detallado para va-
lorar su visibilidad y el acceso
a estas obras dentro de una
oferta globalizada.

La metodologia empleada
para este informe incluye un
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trabajo de campo realizado
en enero de 2024, donde se
recopilaron datos sobre la
cantidad vy caracteristicas de
las obras espafiolas disponi-
bles en los catdlogos de los
servicios mencionados. Ade-
mds, se evaluaron los meca-
nismos utilizados por estos
servicios para destacar y pro-
mover dichas obras. Este and-
lisis se realizd a través de la
observacion directa de las in-
terfaces de usuario de los ser

— PROPORCION
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vicios de SVOD, asi como de
entrevistas con expertos de
la industria y un estudio com-
parativo de las estrategias de
promocion empleadas.

PRINCIPALES
HALLAZGOS

El informe revela que los
seis servicios de SVOD ana-
lizados incluyen un total de
1.591 titulos espafioles Uni-
cos en sus catdlogos. Este
ndmero representa un in-
cremento de 185 obras en
comparacion con el afio an-
terior: Prime Video y Netflix
son los principales contribu-
yentes, con 906 y 641 titulos
respectivamente, acumulan-
do el 84% de la oferta to-
tal de obra espafiola en los
servicios analizados.

Su proporcién varfa signifi-
cativamente, desde Prime
Video (15% de su catdlogo);
Netflix y HBO Max (apro-
ximadamente 8%); Disney+
(6%) y SkyShowtime y Apple
TV+: con aproximadamente
el 1%.

«Este aumento en la disponi-
bilidad de contenido espafiol
reflefa un interés creciente
por parte de las plataformas
en diversificar su ofertal-
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OBRAS ESPANOLAS DISPONIBLES

Titulos espaiioles - v
disponibles, 2022-2023 Titulos disponibles, 2024

Empresa propietaria /

Prestataria del Lanzamiento

en Espana N° total

titulos*

N° titulos
espaiioles

servicio

Netflix Inc. / Netflix

International B 20.10.2015 NETFLIX 333 575 641 1381
Amazon, Inc. / ime vid
Amazon Digital 14.12.2016 AU EVIEED 636 151 906 6.014
Germany GmbH
~ Warner Bros
Discovery, Inc. / HBO 20102015 HBOIMITX 178 196 12 1318
Nordic AB
Apple Inc. / Apple 28.11.2016 )
Distribution I(‘Inicialmente ®|tv+ | 3 4 209
International BO Espafia)
TheThwa\llt\l II)iSBW o 01112019 3 65 116 165 1585
e Walt Disne AL o I
Company (Benelux)y B.V. Beep+
Comcast Corporation
y Paramount Global / 28.02.2023 shey Twmme - - 9 164

SkyShowtime Ltd.

Fuente: *JustWatch y trabajo de campo propio.

y atender las preferencias
del publico de nuestro pafs»,
afirma Luis A. Albornoz. Sin
embargo, la presencia de
obras espafiolas sigue sien-
do una fraccién del catdlogo
total de estas plataformas, lo

TIPOS DE OBRAS ESPANOLAS DISPONIBLES

397 25 69 81 4 17

Servicio

NETFLIX
prime video 54
HB®MOX 59
stv+ L
'\
o).
sky {Jywnme 2

Fuente: elaboracién propia.

que indica un margen con-
siderable para aumentar su
visibilidad y accesibilidad.

La mayorfa de los servicios
han implementado meca-
nismos para destacar las
producciones locales y euro-

82 108 44
4 12 2
0 | |
| 32 |
0 1 0

Nota: *Realities, cortometrajes, mondlogos de comedia, entre otros
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n

peas. Prime Video, Netflix y
HBO Max tienen secciones
dedicadas a cine y series es-
pafiolas, tanto en sus pdginas
de inicio como en las barras
de navegacidn. Por otro lado,
Apple TV+ es una excep-
cién notable, ya que no pre-
senta secciones especificas
para el contenido espafiol
en su interfaz principal.

La prominencia de las obras
espafiolas se mide no solo
por su presencia en los ca-
tdlogos, sino también por
la forma en que estas se
presentan al usuario. Prime
Video y Netflix lideran con
estrategias efectivas para re-
saltar el contenido espafiol.
El informe también destaca
que las coproducciones in-
ternacionales  representan
una parte significativa de
la oferta espafiola, con 380
titulos incluidos en el total.
Este aspecto subraya la im-
portancia de la colaboracién
transnacional en la industria
audiovisual. «Estas copro-
ducciones permiten a las
obras espafiolas acceder a
mayores recursos financie-
ros vy técnicos, aslf como a
una distribucién mds amplia,
lo que beneficia tanto a los
creadores como al publico,
nos cuenta Albornoz.

Las coproducciones pueden
ayudar a las obras espafio-
las a ganar reconocimiento
en mercados extranjeros,
aumentando su prestigio y
atractivo global.

Este contenido, «promueve
la diversidad cultural y ofrece
a las audiencias internaciona-
les una visidn de la cultura y
sociedad de nuestro pas.
Ademds, el acceso global a
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DE LAS OBRAS ESPANOLAS*
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Fuente: elaboracién propia.
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310 185
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Nota: *En el caso de las series, se considerd el afio de produccidn de la dltima temporada disponible

estas producciones permite
a los creadores espafioles
llegar a una audiencia mucho
mds amplia, abriendo nuevas
oportunidades en la indus-
tria  audiovisual», prosigue
Albornoz. En ese sentido,
«Espafa ofrece facilidades
para la produccidn audiovi-
sual con costos inferiores a
mercados como el britanico
o el alemdn, y una variedad
de atractivos escenarios».

Las plataformas contemplan
la inversion en contenido es-
pafiol como un valor, pero lo
cierto es que estdn obligadas
a ello ya estd establecida por
ley. «lLa directiva europea
establece que los catdlogos
en un operador como Max
o Netflix tienen que ofre-
cer al menos un 30% de
obra europea. Lo nuevo en
la normativa espafiola desde
mediados de 2022 es que
obliga a estos operadores a
destinar una parte de sus in-
gresos generados en el mer
cado espafiol a la produc-

cién de contenido europeo,
en concreto un 5%, afirma.
Prime Video: destaca como la
plataforma con la mayor canti-
dad de obras espafiolas en su
catdlogo, con un total de 906
tftulos. Esta cifra representa el
15% de su oferta total.

La segunda posicidon con
641 titulos espafioles en su
catdlogo es para Netflix, lo
que representa aproxima-
damente el 8% de su oferta
total. La plataforma ha sido
pionera en la promocién de
contenido local a través de
su programa de produccio-
nes originales.

HBRO Max, actualmente
MAX, también muestra un
compromiso con la promo-
cién de contenido espafol,
aunque en menor medida
que las dos anteriores. Con
aproximadamente el 8% de
su catdlogo compuesto por
obras de nuestro pais.
Apple TV+ es la plataforma
con la menor proporcidn de
obras espafiolas en su catd-

logo, representando apro-
ximadamente el 1% de su
oferta global.

Finalmente, Disney+ y SkyS-
howtime tienen una presen-
cia mds limitada de conteni-
do espafiol en sus catdlogos,
con aproximadamente el 6%
y el 1% respectivamente.

El estudio concluye que,
aunque la presencia de
obras espafiolas en los ser-
vicios de SYOD ha crecido,
el porcentaje que estas re-
presentan en los catdlogos
totales se ha mantenido re-
lativamente estable debido
al aumento paralelo de con-
tenido general. HBO Max es
la Unica excepcidn, ya que su
catdlogo ha disminuido en el
dltimo afo, redistribuyendo
parte de sus producciones a
SkyShowtime, aunque habrd
que ver cdmo evolucionan
en el futuro.

La diversidad cultural y la
promocién de contenido
local son aspectos cruciales
para el éxito de las plata-
formas de SVOD de origen
americano en mercados es-
pecificos. La capacidad de
ofrecer una amplia variedad
de obras espafiolas no solo
satisface las demandas del
publico local, sino que tam-
bién enriquece el catdlogo
global de estas plataformas.

Sin embargo, para maximizar
el impacto de las produccio-
nes espafiolas, es esencial
que los servicios de SVOD
implementen estrategias
efectivas de promocién y
accesibilidad.

El andlisis de la distribucidn
de las obras espafiolas por
tipo revela patrones espe-
cfficos entre los servicios 1=
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IDIOMAS ORIGINALES DE LAS OBRAS ESPANOLAS

Servicio

NETFLIX
prime video
HB®/T\IX
siv+
D’
shy {mue

Fuente: elaboracién propia.

N° de
titulos

641

906

Castellano y lenguas cooficiales

553 3

815 36

91 3

158 0

Nota: *Realities, cortometrajes, mondlogos de comedia, entre otros

de SVOD. Los largometra-
jes predominan en Netflix y
Prime Video, reflejando una
estrategia centrada en ofre-
cer una amplia gama de pe-
liculas espafiolas. Ademds, las
series tienen una presencia
significativa en HBO Max vy
Disney+, servicios que han
apostado por incluir estas
ficciones en sus catdlogos.
Por otro lado, los documen-
tales y la animacién tienen
una menor presencia en
comparacion con los largo-
metrajes v las series, desta-
cando en servicios como
Apple TV+ vy SkyShowtime,
que aunque tienen catdlo-
gos mds pequefios, incluyen
obras de estos géneros.

En cuanto al andlisis compa-
rativo por género y afio de
produccién, el drama es el
de mayor representacion en
todos los servicios. La come-
dia también cuenta con una
presencia relevante, espe-
cialmente en Netflix y Prime
Video. Los documentales,
aunque prevalecen menos,
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estdn mejor representados
en HBO Max y Apple TV+.
En términos de afios de
produccidn, las obras recien-
tes (2019-2024) tienen una
fuerte presencia, reflejando
su alto valor para atraer a la
audiencia. Las obras cldsicas
(antes de 2000) son me-
nos comunes, pero algunas
plataformas como Netflix y
Prime Video incluyen estos
tftulos en su oferta.
Finalmente, el informe evalud
cémo cada plataforma desta-
ca las obras espafiolas en su
interfaz de usuario. Netflix y
Prime Video presentan sec-
ciones dedicadas v utiliza al-
goritmos de recomendacidn
para destacar este contenido.
Y Apple TV+ y SkyShowtime
no tienen secciones dedica-
das prominentes, y la visibi-
lidad de las obras espafiolas
depende mds de las busque-
das especificas realizadas por
el usuario.

Segin Albornoz, «es proba-
ble que aumente la produc-
cién de contenido local en

1

51 6

40 10

LAS OBRAS DE LOS
CATALOGOS ESTAN EN
CONSTANTE EVOLUCION
ADAPTANDOSE AL MERCADO

respuesta a las demandas del
mercado Yy las regulaciones.
Los operadores se enfren-
tardn al desafio de equilibrar
la inversién en produccién
local con la necesidad de
mantener un catdlogo diver-
sificado vy atractivo para una
audiencia global. El monito-
reo continuo Y la adaptacién
a las tendencias emergentes
serdn clave para mantenerse
competitivos v relevantes»,
comenta.

El informe sugiere aumentar
la inversion en producciones
locales, mejorar las estrate-
gias de promocidn mediante
algoritmos avanzados y sec-
ciones destacadas, fomentar
las coproducciones interna-
cionales, implementar politi-
cas regulatorias favorables en
colaboracién con los regula-
dores,y monitorear el consu-
mo de contenido para ajus-
tar las estrategias segin las
preferencias del publico. 2l

o Universidad Carlos Il de Madrid



