AUDIENCIAS
Elaborado por Tivii con datos de BARLOVENTO comunicacion

LAS AUDIENCIAS DEL MES

RANKING CADENAS ABIERTO - 01/09/2024 - 30/09/2024

ANTENA3, 12,8%, CADENA LIDER EN EL MES. LOS ESPECTADORES UNICOS DEL TOTAL DE
LAS CADENAS EN ABIERTO SON 42,3 MILLONES, EL 91% DE COBERTURA. EN SEGUNDA
POSICION SE COLOCA LA (9,7%). ENTERCERA POSICION SE SITUATS (9,5%). EN CUARTO
LUGAR AUTONOMICAS (8,2%). EN QUINTA POSICION, LA SEXTA (6,2%). LES SIGUEN CUATRO
(5,4%), LA2 (2.9%), FDF (2,6%), ENERGY (2,3%) Y DIVINITY (2,1%), PARA COMPLETAR LA TABLA
DE LAS DIEZ PRIMERAS. EL CONJUNTO DE LAS MAS DE 80 CADENAS QUE CONFORMAN LAS
TEMATICAS DE PAGO (1 1,4%), SE ANALIZAN EN UN EPIGRAFE INDEPENDIENTE.

“Dif. sep-24 Espt’aci_:adores Cob%
RNK Cuota Vs ser23 Unicos

1 A3 12,8% -0,2 32,2 mill. 69,1%
2 La1l 9,7% -0,8 33,4 mill. 71,6%
3 TS 9,5% -0,1 28,9 mill. 61,9%
4 AUT 8,2% -0,3 26,3 mill. 56,3%
5 LA SEXTA 6,2% -0,2 28,7 mill. 61,6%
6 CUATRO 5,4% +0,1 29,6 mill. 63,5%
7 La2 2,9% 0,0 25,6 mill. 55,0%
8 FDF 2,6% +0,1 17,6 mill. 37,8%
9 ENERGY 2,3% -0,4 13,0 miill. 27.,8%
10 DIVINITY 2,1% 0,0 12,9 mill. 27,6%
1 NOVA 2,1% +0,2 12,0 mill. 25,7%
12 ATRESERIES 2,0% +0,2 12,6 mill. 27,1%
13 BEMADtv 2,0% +0,6 15,9 mill. 34,1%
14 TRECE 1,9% 0,0 13,4 mill. 28,7%
15 NEOX 1,7% -0,4 17,8 mill. 38,2%
16 DMAX 1,7% +0,1 16,8 mill. 36,0%
17 PARAMOUNT NETWORK 1,5% 0,0 15,8 mill. 33,8%
18 MEGA 1,4% -0,1 15,3 mill. 32,9%
19 TEN 1,4% +0,4 10,8 mill. 23,2%
20 DKISS 1,4% +0,2 12,0 mill. 25,8%
21 24H 1,0% -0,3 13,6 mill. 29,2%
22 GOL PLAY 0,9% -0,2 12,9 mill. 27,8%
23 BOING 0,9% 0,0 11,5 mill. 24,7%
24 CLAN 0,8% -0,2 11,3 mill. 24.2%
25 DISNEY CHANNEL 0,8% +0,1 9,9 mill. 21,1%
26 REAL MADRID HD 0,7% +0,2 10,4 mill. 22,2%
27 TELEDEPORTE 0,6% -0,2 12,5 mill. 26,8%
28 BOM Cine 0,4% +0,1 5,3 mill. 11,4%
29 AUT PRIV 0,2% -0,2 4,7 mill. 10,1%
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CONSUMO TELEVISION

EL TIEMPO DE CONSUMO DIARIO POR ESPECTADOR ES DE 277 MINUTOS
(-14 QUE EL MISMO MES DEL ANO PASADO).
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*Diferencias sep-24 vs. sep-23

OTROS CONSUMOS AUDIOVISUALES

EL PROMEDIO DE LOS"OTROS CONSUMOS AUDIOVISUALES” ES DE 49 MINUTOS
POR PERSONA AL DIA, +4' (9%) QUE EN SEPTIEMBRE 2023.

MINUTOS
; MILLONES
PERSONA/DIA ESPECTADORES ME'E'L,EE.'II:S
9% UNICOS UNICOS
5 ACUMULADO MES 5 DIARIOS
*Diferencias sep-24 vs. sep-23
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Streaming y consumo de video

cuyo origen es Internet, ejemplo
YouTube.
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Reproduccién de contenidos grabados
(y no emitidos los 7 dias previos).
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Videojuego y Radio TDT.

BARLOVENTO
COMUNICACION

wss  Fuente: Barlovento Comunicacidn segin datos de Kantar
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AUDIENCIAS
Elaborado por Tivii con datos de BARLOVENTO comunicacion

Tiempo total uso televisor  El tiempo total de uso Tiempo total uso televisor
del televisor ((tradicional sobre el total del dia

+ otros usos) es de 208’ por
persona al dia y de 326  por
\ espectador al dia.

OVer la television tradicional

B Otros consumos audiovisuales OUsando el televisor DOResto del dia

En este mes el tiempo
total de uso del televisor
por persona al dia es de 3:28,
que sobre las 24 horas del
dia, supone el 14% del total

ESPECTADORES UNICOS

26,7 MILLONES DE ESPANOLESVEN CADA DIA LATELEVISIQN AL MENOS UN MINUTO,
ES DECIR EL 57,2% DE LA POBLACION

ESPECTADORES UNICOS (millones) ESPECTADORES UNICOS (millones)
IND. 4+ I 26,7 mill. IND. 4+ I 42,8 mill.
HOM 12,8 mill. HOM Immmmmsss 20,7 mill.
MUJ s 13,9 mill MUJ s 22,1 mill.
4-12 H 1,7 mil. 4-12 W 3,7 mill.
13-24 M 2,1mill. 13-24 BE 5,3 mill.
25-44 mmm 5,3 mill 25-44 mmmmm 10,5 mill.
45-64 - 10,0 mill. 45-64 wmmmmmm 13,8 mill.
65-74 mE 3,9 mill 65-74 mm 4,8mill
75+ EE 3,7 mill 75+ W 4,7 mill
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COBERTURA POR GRUPOS POBLACION
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ACTIVIDAD PUBLICITARIA

Ind. 4+ | Espafa | Lineal | TTV | TSD
Top 5 de los Spots mas vistos (Grp's 20')

Total
1 NATURE VIEWS-AYUNTAMIEN 22N
2 SANTA LUCIA/UNA VIDA CON Iz
3 GANA ENERGIA/COMPANIA EL NS
4  SANTA LUCIA/UNA VIDA coN I
5 EL CORTE INGLES/MODA [ 13
Top 5 Anunciantes (Grp's 20"")
Total
1 PROCTER & GAMBLE ESPANA, [NSEsalN
2 GALERIA DEL COLECCIONISTAEs6
3 ADAM FOODS, S.L. Ess
4  LIDL AUTOSERVICIO DESCUENIlE o5
5 MONDELEZ ESPANA SERVICES<lllEIz99
Top 5 Campaias (Grp's 20"")
1 LIDL/SUPERMERCADO 1.978
2  VINTED.ES/COMPRA Y VENTA 1.838
3 VODAFONE/OP.TELEFONIA 1.679
4 B.SABADELL/INSTITUCIO 1.660
5  ALDI/SUPERMERCADO 1.419
Top 5 Marcas (Grp's 20'")
Total
1 LIDL 2705
2 GALERIA DEL COLECCIONISTANZiesanmm
3 BANCO SABADELL L 2193
4  VINTED - 1838
5 ING 1w
Top 5 Sectores (%Grp’'s 20"")
Total
1 DISTRIBUCION Y RESTAURACI( N7z
2  ALIMENTACION L 1e% |
E;J 3  BELLEZA E HIGIENE S N%
4  FINANZAS Y SEGUROS s %
5 TELECOMUNICACIONES E INTENIN7%

FICHATECNICA

* Fuente de los datos: Kantar.

* El informe recoge todos los datos de audiencia incluyendo la variable “invitados” que comenzé a medir Kantar en
marzo de 2017.

* En los resultados de consumo televisivo se tiene en cuenta tanto el visionado en lineal como el diferido (audiencia
durante los siete dias siguientes a la emision en lineal, que comenzé a medirse en 2015).

* Se incluye la audiencia de las 2° residencias desde enero 2020. Desde el informe de enero 2023 también se incluyen
las segundas residencias totales para el dato de cadenas Autondmicas, que hasta entonces era en ambito propio.

* Parametros extraccion de datos: Ind.4+ (inv) | Lineal | TSD | Espafia (+2r Total).

* Fecha: septiembre 2024
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AUDIENCIAS
Elaborado por GECA

ANALISIS DEL IMPACTO SOCIALDE LAS
FICCIONES MAS IMPORTANTES

LA SERIETURCA ‘UNA NUEVAVIDA’ SE POSICIONA COMO EL
CONTENIDO CON MAYOR IMPACTO SOCIAL EN SEPTIEMBRE
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4
Evolucion del programa 22,8
EVOLUCION DIARIA COMPARADA CON LA MEDIA DE LAS CADENS EMISORAS . |I|II
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La temporada 3 de la docuserie ‘Soy Georgina’ lleg6 a Netflix el 18 de
septiembre obteniendo buenos resultados con sus 6 nuevas entregas

EN OTROS CARRILES

TOP 5 REALITY EN ‘5 + POPULARES EN ESPANA’
64 dia(s) en Sélo en Netflix -

# Titulo Dias 13 dia(s) de media de un titulo en el carril/plataforma ‘s
I Soy Georgina 41
2 Jugando con fuego (Reality) 4] 71 dia(s) en Tendencias ahora ___‘ T =
12 dia(s) de media de un titulo en el carril/plataforma e o 1 | O
3 Habilidad fisica: 100 29 i)
4  Love is Blind: Reino Unido 21 i . p——
41 dia(s) en 10 + populares en Espaiia |7 TRl
5 Perfect Match 20 19 dia(s) de media de un titulo en el carril/plataforma ) :7_".-
, . ., N SO =51 Yimet brme ks
Mas informacién en si@geca.es y en www.geca.es m &) eence Vod trs
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